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推动铸牢中华民族共同体意识走深走实

在刚刚过去的5·18国际博

物馆日的文化盛宴中，一场创意

与历史的对话惊艳亮相——呼

和浩特博物院“十大精品文创”

重磅发布。这些作品从千年文

物中提炼文化基因，用现代设计

唤醒城市记忆，化身“行走的博

物馆”，掀起文旅消费新热潮，不

仅能将北疆文化装进行囊，更能

在日用之美中实现文化传承，让

游客得以不断回味与呼和浩特

的美丽邂逅。

—— 天蓝五月·拼搏

呼和浩特博物院“十大精品文创”发布
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馆藏瑰宝系列——镜花飞马手持镜

游客在“钟鸣盛世：紫禁城和承德避暑山庄藏钟
表联展”展厅观展

去过故宫博物院的游客皆知，故宫博物院内设有
两个需额外付费参观的展览，分别是珍宝馆与钟表
馆。近期，呼和浩特市民有幸迎来了一场文化盛宴，5
月18日，“钟鸣盛世：紫禁城和承德避暑山庄藏钟表联
展”在呼和浩特博物馆开展，展览将一直持续至8月28
日。本次展览精心挑选了故宫博物院与承德避暑山
庄博物院中具有代表性的钟表收藏，展示了清代宫廷
对时间美学的追求。展览中展出了66件宫廷钟表精
品，这些展品不仅代表了18至19世纪中西方钟表艺
术的最高成就，还包含了乾隆皇帝御用的钟表、英国
珐琅座钟等珍品，揭示了时间艺术背后中西方文明的
交流与对话。

另外，呼和浩特博物院举办的“盛世之器——清
代康雍乾时期景德镇陶瓷珍品展”将持续至8月31
日，共展出123件瓷器精品。这些展品不仅包括了皇
家御窑的珐琅彩、粉彩等精美之作，也展示了民窑的
朴素佳作，全面展现了康雍乾时期在陶瓷技艺上的创
新与美学上的演变。

故宫博物院珍宝来呼 两大特展免费开放
●本报记者 王劭凯 文/图

青花缠枝莲纹耳尊吸引游客目光游客观赏青花瓷展品

昭君文化系
列——和亲铜像
冰箱贴

游客挑选文创产品

解码历史新语：
“十大精品文创”各具特色

在 5·18 国际博物馆日活动中，
呼和浩特最新特色精品展览及呼
和浩特博物院“十大精品文创”同
步发布，涵盖考古成果、非遗传承、
红色记忆等多元主题。其中，呼和
浩特博物院“十大精品文创”的发
布尤为吸睛，一件件精美的文创产
品承载着呼和浩特厚重的文化与
历史，也为游客了解呼和浩特打开
了一扇窗。

据悉，为深入发掘馆藏文化资
源，全面提升文物保护利用和文化
遗产保护传承水平，呼和浩特博物
院积极推进文化创意产品研发与市
场化运营。截至目前，呼和浩特博
物院已组织研发“文博六宝”文创系
列、“昭君文化”文创系列、“公主有
礼”文创系列等 30 多个系列、27 大
品类、170余种匠心之作。这次发布
的“十大精品文创”是根据文创产品
背后的历史意义和游客的喜爱程度
精选出来的，极具呼和浩特地域特
色。

呼和浩特博物院“十大精品文

创”为：六馆系列——呼和浩特博物
院冰箱贴套盒；馆藏瑰宝系列——铜
掐丝花卉纹玻璃瓶冰箱贴、砖雕盘龙
柱冰箱贴、镜花飞马手持镜、双驼首
毛绒青铜短剑、花鸟纹套料瓶冰箱
贴；昭君文化系列——单于和亲瓦当
冰箱贴、和亲铜像冰箱贴；“钟鸣盛
世：紫禁城和承德避暑山庄藏钟表联
展”限定文创——清铜镀金异兽葵花
形玻璃镜表；“盛世之器——清代康
雍乾时期景德镇陶瓷珍品展”限定文
创——马到成功杯。

据了解，“十大精品文创”既有以
呼和浩特博物院一院六馆建筑元素、
馆藏文物为灵感的经典爆款文创，也
有为特展专门研发的限定文创新品，
均融合现代设计元素，非常精美。这
些文创产品中有冰箱贴、毛绒玩具、
化妆镜等，将文物的特点体现得淋漓
尽致，尤其是铜掐丝花卉纹玻璃瓶冰
箱贴、砖雕盘龙柱冰箱贴、花鸟纹套
料瓶冰箱贴这几款堪称是文物的迷
你版，让人爱不释手。

把博物馆“带回家”：
文创消费成城市记忆收藏新范式

2月，“文创青城”品牌首店在昭

君博物院正式开业，而“文创青城”旗
舰店也已在呼和浩特博物馆正式营
业。5月 18日，记者在采访时看到两
位从浙江来的游客买了呼和浩特博
物馆的集章本，他们告诉记者：“我们
现在每到一个陌生的城市旅游，都会
去当地的博物馆打卡，集印章是必不
可少的环节。呼和浩特博物馆的章
很漂亮。”

市民梁先生带着外孙女来逛博
物馆，在冰箱贴的展位前驻足挑选。
梁先生说：“以前带她出门旅游时买
过，现在养成习惯了，一到博物馆就
得买一个冰箱贴带回家，感觉特别有
纪念意义。”记者看到，小女孩购买的
是公主府博物馆造型冰箱贴，正中间
是公主府的静宜堂，外边则是用一圈
粉色花卉造型做装饰，让人不由联想
到每年春天公主府桃花盛开的景象。

从事旅游行业多年的自媒体达
人梁田一直致力于呼和浩特文旅资
源推介工作，在5·18国际博物馆日活
动中，他为现场市民介绍了呼和浩特
博物院“十大精品文创”的特点。他
说：“人们愿意购买文创产品，说明大
家喜欢文物。而文创作为游客对文
物感情的一个载体，是人们打开和历
史对话的一把钥匙。把文创产品带

回家，没事儿时把玩一下，会思及对
呼和浩特这座城市的记忆，延续旅行
带来的满足感和幸福感。”

看到大家对文创产品的喜爱，呼
和浩特博物院文化创意研究部副主
任金光表示，文创产品不仅是商品，
更是一个容器，能够帮大家留住对
文物的记忆，实现把博物馆“带回
家”的愿望。“在五一假期，呼和浩特
博物院的文创产品销售额超 41 万
元，同比增长 252%，突破历史最高
值。尤其是镜花飞马手持镜特别受
欢迎，甚至一度脱销。通过大家对
文创产品的喜爱，也能加深对一座
城市的了解，增强城市的文旅吸引
力。”金光说。

巧思对话古今：
设计师让文物“开口讲故事”

在“十大精品文创”中，内蒙古草
原红牛旅行文化发展有限公司的设
计师宋轶和两位同事承担了其中大
部分的设计工作，让宋轶印象深刻
的是呼和浩特博物院的文创冰箱贴
系列，“文创设计的第一步就是采
风，这个系列的主题是以地标建筑
为灵感。像丰州故城博物馆内的万

部华严经塔，塔身高、周边的树木
低，白天看的时候是比较空旷的，我
们去了几次，终于在一次晚上去时
感觉夜景很有意境，最终形成了星
空环绕白塔的形式，这也是六款冰
箱贴中唯一的夜景。”

宋轶介绍，一件文创产品的诞生
从采风、确定设计思路、绘制初稿到
定稿、开模、打样要历经多道工序。
她完成初稿后，会和设计部的同事进
行好几场“头脑风暴”，还要根据专业
学者、文博工作者的建议进行修改，
力求在保留文物特色的同时融入现
代元素，呈现出最完美的效果。“像馆
藏瑰宝系列——铜掐丝花卉纹玻璃
瓶冰箱贴，调色时需还原历史年代
感，颜色深浅反复调试，手绘雕花和
瓶口镀色处理也历经了多版修改。
瓶身的掐丝珐琅最后请了手绘师傅
来还原。终于，当这个冰箱贴和文物
放在一起的时候，就像是大小不同的
姐妹俩，外观几乎一模一样。”在设计
过程中，宋轶感受到了古代匠人的工
艺精湛，也激励着她更好地完成文创
产品的设计。

此外，在“十大精品文创”中，一
把“胖乎乎”“萌萌的”毛绒短剑让人
印象十分深刻。设计师郑淇介绍，它

的原型是北方青铜器中比较有代表
性的双驼首青铜剑，它的剑首是骆驼
造型，是古代贵族腰间的配饰。她
说：“设计的时候，想到青铜器给人的
感觉有些冰冷和严肃，但是文物、历
史的受众不只是成年人，也有孩子，
我便在设计时加入了一些童趣一点
的元素，就有了毛茸茸、胖乎乎的感
觉，还挺受大家欢迎的。”

除了这款文创产品外，郑淇还
设计了镜花飞马手持镜，镜子背面
的纹饰以呼和浩特博物馆的建筑造
型为主，有浮雕的质感，已经成为了
呼 和 浩 特 博 物 馆 的 爆 款 文 创 产
品。作为刚刚毕业的研究生，郑淇
感到最大的困难就是从设计稿到
真正落地之间的差距，需要考虑材
质、大小、手感、技术是否能支持成
品完成等等多方面因素，克服很多
困难，这款产品从 2024 年 10 月开
始设计，到今年 5 月份才正式和大
家见面。“当我听到镜花飞马手持
镜 很 受 游 客 欢 迎 时 ，心 里 特 别 骄
傲，感觉一切都值了。”在采访结束
时，设计师们纷纷表示，自己设计
的作品获评“十大精品文创”只是
开始，他们还会有更多文创精品和
大家见面。


