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推动铸牢中华民族共同体意识走深走实
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日前，第九届内蒙古文化产业博览交易
会在呼和浩特举办。佩戴VR 眼镜的观众伸
手触摸虚拟的阴山岩画，耳畔立体环绕着敕
勒川的啾啾鸟鸣、华严金塔的叮咚风铃，甚至
牛奶装罐的咕嘟声响，堪称一场耳朵的沉浸
式文化 SPA。呼和浩特的文博产业正以前所
未有的活力苏醒，以创新与创意为古老文化
注入全新脉动。

呼和浩特文博新图景的构建，核心密码
在于科技赋能下对传统观展方式的革新与突
破。近年来，呼和浩特各大文博场馆纷纷引

入VR、AR等前沿技术，将厚重的历史转化为
可感可触的体验。在昭君博物院，观众眼前
的美人年画竟能“活”起来翩然起舞，观众亦
可融入画中，成为画中人物。丰州故城博物
馆则利用数字照片与VR 技术生动复现白塔
的历史变迁，观众戴上眼镜即可“步入”塔内，
细览其精妙构造与岁月留痕。

“很多项目都能亲身体验，非常吸引人。”
游客张女士在馆内兴奋地告诉记者，“呼和浩
特历史文化底蕴深厚、博物馆资源丰富、展览
水准高，还有很多跨区域合作展，能在这里集

中欣赏到如此多元的文物，确实很棒。”
8 月 25 日至 31 日，第五届中蒙博览会在

呼和浩特举行。内蒙古博物院在内蒙古形象
馆呈现的两项创新展示内容，凭借人形机器
人“智慧馆员”与空中文物成像设备，成功聚
焦了全场目光。

据了解，这两个机器人不仅具备基础的
展馆导览和文物讲解功能，还可实时解答观
众提出的各类参观问题。更令人眼前一亮的
是，它们还能生动演绎北魏乐舞以及传统舞
蹈《鸿雁》等节目，直观展现出人工智能技术
在文博领域的深度融合与应用成果，引得不
少观众驻足观赏、连连称赞。

“这些智能设备特别受大家欢迎，尤其是
孩子们对此充满了好奇。”现场工作人员介绍
道，“我们希望通过这样的展示形式，让更多
人真切感受到科技给文博行业乃至其他各个
领域带来的深刻变革。”

博物馆若仅止步于文物静态展示，无疑
是对文化资源的巨大浪费。因此，一种融合

“文创+科技+场景”的创新运营模式蓬勃兴
起，精准呼应了当下观众热衷集章与收藏文
创的潮流。呼和浩特博物院以“一院六馆”的
文物菁华为灵感宝库，打造了“文创青城”品
牌矩阵。那些曾静卧于玻璃展柜中、令人屏
息凝神的文物瑰宝与城市印记，如今被匠心
转化为一系列可亲、可玩、可拥有的生活潮
品。引人忍不住“端盒”的文物盲盒、憨态可
掬的呼和浩特特色小吃烧卖玩偶，以及复刻
博物馆建筑神韵的精美生活小物……这些脑
洞大开的创意让历史真正“飞入寻常百姓
家”。

“感觉这里的文创做得特别有意思。”市
民孙丽娟指着手中的小物件赞不绝口，“尤其
是博物馆系列的冰箱贴，做得极为精致。我
最喜欢这个小烧卖造型的，它本身就是呼和
浩特市的标志性美食，现在变成文创产品，等
于能把这份‘家乡味’永久带在身边。”

从沉浸式观展的革命性变化到文创产
品的创意迸发，呼和浩特正以数字生动铭刻
这座城市的文博“高产”与“高能”。过去一
年，呼和浩特博物院精心策划推出超过 20
场高品质文物艺术展与历史文化盛宴，其中
包括 15 个基本陈列、4 个临时展览及 3 个馆

际合作展览。仅 2025 年上半年，呼和浩特
博物院参观人数就高达 83.76 万人次。在文
创领域，累计开发涵盖 27 大品类、30 个系
列、170 款之多的产品，构筑起丰富多元的
文创生态版图。

当科技唤醒千年文物的静默，当创意让
历史变得可亲可感，呼和浩特文博行业的疆
域正在拓宽延展。每一件文创产品都是历
史与现代的私语，每一次 VR 穿越都是古今
边界的消融。呼和浩特正用科技与创意的
魔法棒，让博物馆不再是历史的冷藏室，而
成为文化活水的源头。

从“逛博物馆顺便看看文创”，到“逛完博物馆记得
买点文创”，如今逛文创商店，已成为年轻人心中博物馆
之旅的重要目的。当厚重的历史变得轻盈，当小众爱好
逐渐成为大众潮流，人们对传统文化的追寻和热爱，也
让一个新职业应运而生——文创产品策划运营师。这
个新潮的职业让古老文化变得“触手可及”。

文创产品策划运营师，被网友称为“文化捕手”。他
们用灵感捕捉文化的应用切入点，用创意赋予传统以现
代生命力。有人说，“三星堆的青铜大立人站了几千年，
不妨坐下来休息一会儿”。于是，威严的青铜重器变成
书桌上的俏皮手办，人与文物形象“面对面”，仿佛在进
行一场无声的对话。有人说，“从正面看铜奔马，脑袋、
嘴巴有点歪”。于是，用独特视角重新设计铜奔马形象，
呆萌的绿马毛绒玩具掀起购买热潮。

文创产业，若缺“文”少“创”则寸步难行。有文创产
品策划运营师坦言，做文创得有自己的独特见解。形成
独特见解，既得是“文化人”，又要当“弄潮儿”。让文化
与创意深度融合，让古老文化与现代生活紧密相连，便
能不断玩出新花样。比如凤冠冰箱贴，不仅好看，用手
机扫描一下二维码，还能实现佩戴虚拟凤冠拍照。这样
的创意很难不让人喜爱。

文创产品策划运营师还得是“技术通”。一名从业
者以三星堆文物神树为原型设计“通天神树”时，对数十
道工序进行了调整：树干很细，温度过高会变形，便增加
钢柱给树干塑形，并添加配重使其重心更稳……让奇妙
灵感落地，往往要应对繁琐流程、复杂工艺带来的挑
战。办法无他，唯有反复打磨技术、不断调整方案。每
个爆款背后，都有对文化的求索、对创新的深耕。秉持
匠心精神，潜心“文火慢炖”，才能以“有滋味”的产品激
发消费热情。

数据显示，2024年文化制造业、文化批发和零售业
分别实现营业收入49609亿元和32679亿元，比上年分别
增长7.1%和6.2%。文化消费的重要力量是年轻人，文创
产品策划运营师大多也是年轻人，他们往往能瞄准年轻
人文化消费的需求，从共同的审美取向中挖掘深层情绪
价值，从而创作出更“对味儿”的产品。当然，“懂年轻人”
的也不只有年轻人，思维“年轻化”才是关键：精准捕捉个
性化需求，为中华优秀传统文化注入时代精华，把文创产
品打造成文化“标识”，才能为消费市场带来新鲜活力。

文创产品策划运营师大有可为，但作为新职业，难
免有“成长的烦恼”。如何破除“内卷”？不妨深挖文物里的现代元素，持续做
好创造性转化、创新性发展。如何避免重复？应求真务实、不哗众取宠，避免
不当演绎。如何追赶“风口”？那就深研选品策略、把控上新节奏、把握消费
心理，增强营销能力。让文创产业乘风翱翔，政府部门、高校院所、相关企业
等也需要多多助力，形成鼓励创新创造的合力。

“我们做的不是快消玩具，而是有内容、有温度的文化IP。”一位从业者这
样说。优秀的文创产品赢得市场与口碑，得益于深厚的文化底蕴、有趣的创
新思维。这表明：呵护传统本色、赋予时代特色，我们定能更好保护和弘扬优
秀传统文化，延续中华民族的历史文脉。

（据《人民日报》）
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每个爆款背后，都有对文化的求索、对
创新的深耕。秉持匠心精神，潜心“文火慢
炖”，才能以“有滋味”的产品激发消费热情重温抗战历史 汲取奋进力量

9 月 3 日是中国人民抗日战争
暨世界反法西斯战争胜利 80 周年
纪念日。连日来，众多市民和游客
走进内蒙古博物院《解放之路——
内蒙古革命史陈列》展厅“抗日烽
火”展区驻足参观。通过珍贵的文
物史料，回顾抗战历史，缅怀英烈，
汲取奋进力量。一件件红色文物，
不仅是弘扬抗战精神的传家宝，更
是激励人们赓续红色基因的精神
火炬。

●本报记者 王劭凯 摄影报道

在第九届内蒙古文化产业博览交易会上，观众体验VR技术

小朋友与内蒙古博物院在第五届中蒙博览会推出的机器人“智慧馆员”握手


