
“首”上加码 以“新”促“消”
首店经济激活首府消费新引擎

●本报记者 杨彩霞 文/图
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支持小微企业融资协调工作机制通过在协同
性、覆盖面和精准度上发力，既发挥集中力量办大
事的制度优势，又充分遵循金融市场规律，为破解
小微企业融资这一难题提供有效解决方案

截至 6 月末，各地依托工作机制累计走访超过
9000 万户小微经营主体，银行对“推荐清单”内经
营主体新增授信 23.6 万亿元，新发放贷款 17.8 万亿
元……近日，支持小微企业融资协调工作机制亮出
阶段性成绩单，一系列数据有力显示了机制为解决
小微企业融资难融资贵发挥的积极成效。

去年 10 月建立，运行不到一年，这一机制为何
能够快速显效？观察机制运行模式，不难看出，找
准发力点是打通小微企业融资“最后一米”的关键。

在协同性上发力，完善小微企业金融服务体
系。这一机制并非简单的政策叠加，而是通过央地
协同完善了金融服务小微企业的生态体系。在国
家层面，由金融监管总局与国家发展改革委牵头形
成政策合力，银行机构协同参与；在地方层面，建立
省、市、区县三级工作机制，并以区县作为“主战
场”、设立工作专班。这种层层深入的垂直体系，既
保证了政策的一致性，又赋予地方因地制宜施策的
灵活性。

在覆盖面上发力，探索融入社会基层治理。各
地依托机制累计走访超过 9000 万户小微经营主体，
做到如此广覆盖，充分调动基层力量至关重要。各
地市依托市场监管、工信、税务等部门数据，将走访
企业清单拆解发至乡镇、街道或社区，将机制融入
基层治理的“毛细血管”，加快摸清千企万户的经营
状况和融资需求，合力搭建银企对接桥梁。

在精准度上发力，深挖重点领域信贷潜力。还
有一个数据引人注目，依托机制新发放的贷款中，
信用贷款占比达 32.8%。这一较高占比体现出，机
制通过多部门数据共享，让金融机构能够为更多轻
资产的小微企业精准“画像”，从而降低对抵押担保
的依赖，这也有助于加大对外贸、民营、科技、消费
等重点领域的资源倾斜，进一步优化信贷结构。

找准发力点，支持小微企业融资协调工作机制
既发挥集中力量办大事的制度优势，又充分遵循金
融市场规律，为破解小微企业融资难题提供有效解
决方案。难题需要持续破解，机制也还要在实施中
不断完善优化长效化。

以机制为依托，强化数据赋能。金融机构对小
微企业的风险识别成本仍然较高，一定程度上影响
融资积极性。各地要依托机制进一步加快完善地
方信用数据平台建设，为金融机构提供更全面准确的企业信用信息，降
低融资风险。金融机构也要加强数据应用，基于大数据开发更多匹配
小微企业的信用贷款产品。

以机制为框架，提升政策效能。可借助机制央地协同的优势，将更
多小微企业相关政策措施纳入机制框架，统筹执行提升效能。比如，在
机制实施过程中，为了进一步缓解小微企业贷款到期接续问题，无还本
续贷政策也嵌入机制中统筹推进；机制还根据形势变化增列外贸板块，
引导加大对外贸小微企业的支持力度，这些做法都取得了很好的政策
效果。

以机制为抓手，优化营商环境。机制不仅关注融资问题，也注重解
决小微企业经营问题。各地应进一步以机制为抓手，加大助企帮扶力
度，带动提升营商环境。比如，指导企业开展信用修复、规范财务管理
等，协调解决土地、环保、征信等困难，进一步激发企业有效信贷需求，
从根本上助力小微企业提升融资能力和经营能力。

融资环境是营商环境的重要组成部分。相信，随着小微企业融资协
调工作机制持续走深走实，金融服务的温度和力度将直达更多微观细
胞，进一步提振广大小微企业的发展信心，激发高质量发展新动能。

（据《人民日报》）

近日，作为自治区级重点项目
的呼和浩特万象城，开业后交出了
一份令人瞩目的“成绩单”。31 家
品牌单日销售业绩登顶全国第一，
70 家品牌单日销售业绩位列内蒙
古第一。这份亮眼数据不仅直观
印证了项目强大的商业吸引力，更
让呼和浩特万象城迅速成长为推
动当地消费结构升级、引领城市商
业新风尚的核心标杆，为区域商业
发展注入了强劲动能。

9 月 13 日，呼和浩特万象城内
人 头 攒 动 ，热 闹 非 凡 。 市 民 孙 丽
娟 带 着 孩 子 来 到 商 场 内 的 ME⁃
LAND CLUB 亲 子 乐 园 ，看 着 孩 子
在 乐 园 里 欢 快 地 玩 耍 ，她 满 脸 笑
意地告诉记者：“这里的游乐设施
特 别 新 奇 ，设 置 各 种 沉 浸 式 的 游
玩场景，孩子玩得特别尽兴，能充
分 释 放 天 性 。 有 了 这 个 乐 园 ，我
们周末遛娃又多了个好去处。”

据了解，这家亲子乐园万象城
店是内蒙古首店，自开业以来便凭
借独特的定位和优质的服务，迅速
成 为 首 府 亲 子 游 的“ 网 红 打 卡
地”。该乐园以沉浸式场景营造为
基础，搭配高品质的游乐设施，再
加上专业化的服务团队，精心打造
出一个集娱乐、教育、互动于一体

的亲子空间。无论是充满奇幻色
彩的淘气堡，还是能锻炼孩子动手
能力的益智工坊，都深受家长和孩
子 的 喜 爱 ，成 为 万 象 城 吸 引 家 庭
客群的重要“法宝”。

除了亲子业态表现亮眼，呼和
浩特万象城在首店经济的打造上更
是成效明显。项目聚合了近 400 家
品牌，其中近 200 家为各类首店，涵
盖了零售、餐饮、亲子、娱乐等多个
领域，极大丰富了呼和浩特的商业
业态，填补了诸多区域商业空白。

在餐饮领域，呼和浩特万象城
更是打破区域餐饮格局，引入的餐
饮品牌中，超过 80%是首次进驻内
蒙古，近百家特色门店涵盖国际美
食、地方风味、网红轻食等多个品
类。从精致的日料、浪漫的法餐，到
地道的内蒙古特色美食、深受年轻
人喜爱的网红奶茶店，在这里，消费
者可以品尝到来自世界各地的美
味，满足不同人群的味蕾需求。

特意从新城区乘坐地铁赶来
的 市 民 张 晓 芳 ，正 和 朋 友 们 在 万
象城的一家首店品牌店内选购商
品 。 她 告 诉 记 者 ：“ 万 象 城 开 业
后 ，一 下 子 多 了 好 多 以 前 没 有 的
品牌，而且这里的环境特别时尚、
舒 适 ，逛 街 购 物 的 体 验 感 特 别

好。更方便的是和地铁站直接连
通，我们从新城区坐地铁过来，特
别方便。”

对于万象城的首店效应，商家
们也有着深刻的体会。呼和浩特
万象城某商家值班经理思成向记
者表示：“首店对品牌来说，不仅
仅是一个新的销售网点，更是收集
市场反馈、优化产品和服务的重要
窗口。通过首店的运营，我们近距
离了解到呼和浩特消费者的需求
和喜好，根据市场反馈及时调整产
品结构和服务方式，助力品牌更好
地适应本地市场需求。

另一位商家运营主管尹宝龙
也持相同观点，他说：“万象城的
首 店 经 验 就 像 一 块 市 场 的‘ 试 金

石’。在运营过程中，我们不仅摸
清 了 本 地 客 户 的 需 求 偏 好 ，比 如
他们对产品款式、价格区间、服务
细 节 的 要 求 ，还 验 证 了 品 牌 在 高
端商业场景中的适配度。这些数
据 和 经 验 ，会 成 为 我 们 在 本 地 进
一 步 深 耕 市 场 ，或 者 向 其 他 城 市
高 端 商 场 拓 展 的 重 要 参 考 依 据 ，
帮 助 品 牌 少 走 弯 路 ，实 现 更 稳 健
的发展。”

未来，随着各类品牌运营的持
续深入，以及商场各类活动的不断
开展，呼和浩特万象城必将在推动
区域消费升级、带动商业繁荣发展
的道路上持续发力，为呼和浩特乃
至整个内蒙古的商业发展书写更
多精彩篇章。

本报讯（记者 安娜）在国际金价
持续高位运行的背景下，以硬金工艺
为核心的“轻量金饰”凭借克重小、显
大、高硬度、耐佩戴的特点成为当前
消费者的新宠。

记者连日来走访我市多家金店发
现，柜台陈列发生显著变化。曾经起
步就二三十克的黄金手镯，如今被五
六克的硬金饰品占据 C位，戒指区多
是 1—2克的硬金戒指，耳钉柜台里则
多以单只不足1克的款式为主。

呼和浩特市一家连锁金店从业多
年的店长高先生表示：“这两年金价

高位运行，顾客对克重的敏感度明显
降低，现在更多顾客反而对‘轻量金
饰’感兴趣。”

这些“轻量金饰”能在市场站稳
脚跟，完全得益于硬金工艺的创新
突破。一位店员边向记者展示一款
古法硬金手镯边介绍说：“通过特
殊电铸技术，将 5 克硬金手镯的黄
金 硬 度 提 升 至 传 统 足 金 的 4 倍 以
上，再结合中空设计与立体雕刻，
视 觉 效 果 堪 比 30 多 克 的 传 统 款
式。”旁边柜台里，单只仅 0.5 克的
星星耳钉经镜面抛光和微镶工艺处

理，闪亮度不输重克重款式，吸引
众多顾客驻足挑选。

走访中记者发现，消费者选购黄
金饰品的观念也在转变。“以前总觉得
金饰越重越保值，现在更看重美观和
日常佩戴的便利性。1000多元就能买
到一克左右的硬金吊坠，性价比很
高。真要投资的话，我会选择直接购
买金条。”正在选购戒指的李女士说。

采访中记者发现，“轻量金饰”的
线上销售渠道同样表现火爆。本地一
家连锁金店直播间内，1.5—1.6克的八
宝罗盘硬金项链吊坠售价约 1500元，

销量已突破 700件。主播在介绍时特
别强调：“硬金也是足金，其纯度与传
统足金完全一致，只是通过工艺创新
使金饰更加耐磨、更显质感。”同时展
示的同款9克多传统工艺吊坠，在款式
大小上与轻量硬金款几乎无差别。

“小克重硬金饰品的销量持续攀
升，得益于硬金工艺成功解决了‘轻
量金饰’易变形、显小气的痛点，实现
了轻量、耐用、美观的结合。随着硬
金工艺的持续升级和创新，‘小而精’
的黄金饰品有望成为市场主流，引领
黄金消费新潮流。”高先生说。

“轻量金饰”缘何成为消费者“心头好”？

日前，呼和浩特市市场监督管理局联合新城区市场监督管理局在阿尔泰游
乐场，举办了2025年全国“有机产品认证宣传周”活动，通过有机产品认证知识
讲解等方式，提升消费者对有机产品认证的认知，强化企业对有机产品生产标
准和认证规范的理解，大力推动呼和浩特市有机产业高质量发展。

■本报记者 祁晓燕 摄

“有机产品认证宣传周”活动举办

隔断房、甲醛房、押金难退、虚假
房源……近年来，我国住房租赁市场
不断发展，但也出现不少市场乱象，困
扰广大租客与房东。自9月15日起，

《住房租赁条例》正式施行，将进一步
规范住房租赁活动，推动住房租赁市
场迈向高质量发展。

■ 新华社 曹一 作

规范住房租赁市场

本报讯（记者 祁晓燕 通讯员
李智飞）为进一步巩固提升呼和浩
特市工业节水工作成效，发挥节水
先进企业、园区的示范带动作用，
近 日 ，呼 和 浩 特 市 工 业 和 信 息 化
局、水务局印发《呼和浩特市节水
型企业、园区动态管理实施细则》
（以下简称《实施细则》）。

《实施细则》明确了节水型企
业、园区动态管理的责任主体。市
工信局、市水务局在各自职责范围
内负责市级节水型企业、园区的复
核及动态管理工作，旗县区工业和

信息化主管部门和水务主管部门
按照各自职能职责，负责本辖区节
水型企业、园区的组织复核及日常
管理工作。

《实施细则》明确了节水型企业、
节水型园区复核的范围和基本要求，
以及移出节水型企业、节水型园区名
单的具体情形。《实施细则》指出，已
创建为市级及以上节水型企业和园
区，进行日常监管并以三年为一个周
期，期满后按要求进行复核。被移出
节水型企业、园区名单的单位，三年
内不得重新申报。

《呼和浩特市节水型企业、园区动态管理实施细则》出台

强化节水型企业和园区动态监管


