
2025年10月16日 星期四6 经济审签：李慧萍 编辑：田园 刘健 策划：田园 美编：王敏

冰箱贴的走红，本质是文化与商业的成
功融合。

“现在文创冰箱贴特别受市民、游客欢
迎，尤其是刚刚过去的国庆假期，销量一路
走高，很多热门款式甚至出现短暂断货的情
况。”《好运常转》和《开门蒙古包》的设计团
队——内蒙古方知文化传媒有限公司设计
主管王孝丹难掩欣喜，她表示，冰箱贴的热
销并非偶然，而是消费者对“有温度、有文
化”文创产品的肯定。

“大家买的不只是一个装饰，更是对草
原文化的好奇与喜爱，是旅行记忆的具象化
载体。”基于这一市场洞察，王孝丹明确了团
队未来的创作方向，以草原文化为基调，不
局限于现有成功模式。

“我们会继续深挖草原文化元素，比
如，从传统服饰纹样、游牧生活场景里汲
取灵感，同时结合当下流行的互动形式和
实用功能，创作更多样、更丰富的冰箱贴
产品。”王孝丹举例提到，未来可能会尝试
将草原四季风光与可变色材质结合，或把
蒙古族谚语融入产品设计，让每一枚冰箱
贴既能承载文化，又能贴合现代生活需
求，持续吸引市民、游客的目光。
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走进昭君博物院，文创售卖区的冰箱
贴专柜前聚集着不少外地游客，挑选、询
问的声音此起彼伏，兼具昭君文化元素与
草原风情的冰箱贴成为众人争相挑选的

“香饽饽”。
“和亲铜像冰箱贴精心设计了多个

款式，每一款都蕴含着独特的意境，太喜
欢这些设计了。我一直有收集冰箱贴的
习惯，这次来内蒙古终于淘到了心头
好。”来自湖北的游客张女士手捧印着昭
君和亲纹样的冰箱贴，笑着表示这些小
小的纪念品让她的呼和浩特之行更有意
义，“回去贴在冰箱上，每次看到都能想
起青城的风光。”

此外，昭君博物院文创店推出的烧
卖冰箱贴，也让呼和浩特这份热气腾腾
的地道美食有了“便携款”，成了游客离
开时必带的“味觉记忆载体”。烧卖冰箱
贴还原度拉满，金黄外皮褶皱分明，仿佛
刚出蒸笼，带着隐约的“烟火气”。萌化
版烧卖 IP 形象，圆滚滚的造型、俏皮的
表情，将地域美食转化为可爱潮玩，既适
合收藏，也为家中增添一份青城独有的
活力。

对外地游客而言，这枚小小的冰箱贴
不仅是文创产品，更是不用冷藏就能带走
的“青城味道”，是展示旅行故事的“视觉
名片”，也是将呼和浩特的温暖与鲜香留
在日常生活中的特殊方式。

网络热度的持续攀升，使呼和浩特文创冰箱贴
成为现象级文旅产品。在抖音、小红书等平台，“内
蒙古博物院冰箱贴开箱”“呼市文创伴手礼推荐”等
话题引发热议，游客纷纷晒出从博物院馆藏复刻到
民俗创意的各款设计，配文“把草原带回家”，吸引众
多网友留言“求攻略”“下次必买”。这种“线上种
草+线下消费”的模式，推动冰箱贴从普通纪念品升
级为城市文化传播的“移动名片”。

作为文创核心阵地，内蒙古博物院与呼和浩特
博物馆的冰箱贴凭借精准的文化表达脱颖而出。

内蒙古博物院的冰箱贴以“文化深度+创意巧
思”构建起丰富品类。文物复刻系列堪称经典，将鹰
顶金冠饰、北魏陶俑、鹿角金步摇等珍贵馆藏按比例
微缩，通过锌合金铸造与珐琅填色工艺还原细节，让

游客得以“把博物馆藏品带回家”。民族风情系列同
样备受青睐，既有复刻清代鄂尔多斯贵族头饰的华
丽款式，镶嵌仿真宝石与银链流苏，再现草原部族的
华美风尚；也有融入马头琴、蒙古包等元素的创意款
式，部分蒙古包造型还带有可开启的磁吸机关，兼具
观赏性与互动性。此外，蒙古包毛巾绣冰箱贴、流沙
冰箱贴等设计独特的产品也满足了不同群体的收藏
喜好，成为爆款单品。

呼和浩特博物馆则依托馆藏资源与城市记
忆，打造出特色鲜明的冰箱贴矩阵。馆藏瑰宝系
列堪称“文物迷你版”，铜掐丝花卉纹玻璃瓶、砖雕
盘龙柱、花鸟纹套料瓶等款式，通过手绘雕花与镀
色工艺还原文物质感，与原作相似度极高。昭君
文化系列融入历史叙事，单于和亲瓦当、和亲铜像

等造型，成为跨时空的文化见证。建筑主题的“一
院六馆”套盒更具巧思，其中丰州故城博物馆的万
部华严经塔款以星空夜景为背景，是设计师多次
采风后的创意结晶。此外，公主府博物馆静仪堂
造型的粉色花卉款，因贴合景区春日盛景而深受
亲子游客喜爱。

除了博物馆场景，网红街区的文创店同样贡献
着消费热度。在大召九久街及周边的“这是个文创
店”“非遗微雕文创店”等场所，炫彩冰箱贴、榉木铃
冰箱贴等产品与博物馆款形成互补，其中纯手工制
作的烧卖冰箱贴单日销售额可观。从几十元的亚
克力款到百元左右的手工款，多层次的价格带覆盖
了不同消费需求，推动文创消费从小众收藏走向大
众选择。

随着文创市场的迭代升级，冰箱贴的创意、材质
与制作工艺正不断突破传统边界。区别于以往常见
的金属、木质等单一品类，如今市场上的产品呈现出
材质更丰富、形态更多元、体验更鲜活的新趋势：既
有触感柔软的毛毡材质款，还原草原织物的温暖质
感；也有立体浮雕款，将蒙古包、马头琴等元素塑造

成可触摸的立体造型；更有融入灯光设计的款式，点
亮后可模拟草原星空。此外，加入滑动、旋转、开合
等活动结构的产品，让游客在指尖互动中获得新鲜
感。这些创意不仅丰富了产品内容，更让冰箱贴从
单纯的“旅行纪念”升级为兼具观赏性与趣味性的生
活小物，显著提升了游客的购买意愿和使用体验。

主打互动体验的《开门蒙古包》冰箱贴，则通过
可开启的“蒙古包门”制造惊喜——门后暗藏的草原
风光图案，让顾客在开合之间重温草原记忆。“开门
见草原”的诗意设计使其成为爆款，首批产品短时间
内几近售罄，成功验证了“情感共鸣+趣味互动”的创
新逻辑。

从“平面装饰”到“立体互动”冰箱贴解锁多元体验

“线上种草 +线下消费”冰箱贴拓宽文旅传播路径
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把北疆风情“贴”进生活
呼和浩特文创冰箱贴成国庆消费“新宠”

●本报记者 李娟 文/图
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