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烧麦香裹旧时光：

老兴元烧麦馆里的青城记忆展馆
●本报记者杨永刚 文/图
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图

岁末年初，首府各大博物馆已备好“文化大礼”——一批马年主
题文创集体上新，从发光冰箱贴到香薰套盒，从童趣徽章到实用香
皂，让参观博物馆变成一场“把千年文化底蕴带回家”的惊喜之旅。

走进呼和浩特博物馆的文创空间，汉代青铜博山炉发光冰箱贴
绝对是“C位担当”。巴掌大的物件里藏着巧思：器身仿豆形圆润饱
满，炉盖复刻博山的层峦叠嶂，镂空间还能透出暖光，点亮后宛如山
间云雾流转，配上随赠的檀香丸，摆在桌面是雅致香薰，放入车内是
天然扩香，古韵与实用结合得恰到好处。

“本来是陪孩子看展的，结果自己被圈粉了。”市民王女士拿着冰
箱贴爱不释手，“把博物馆的文物变成生活里的小物件，太有意义了。”

同样吸睛的，还有刚上新的“马上好运”徽章，这款专为2026年
丙午马年特别推出的文创，灵感源自呼和浩特博物馆楼顶那尊凌空
奔腾的“大白马”雕塑。徽章上，白马昂首驰骋，脚踏翻涌祥云，姿态
飘逸灵动，寓意“天马行云，福运随行”。设计团队更别出心裁地将
背景巧妙融入内蒙古自治区出土的红山文化“中华第一龙”玉龙图
腾，凝练出“龙马精神”这一文化意象，寄托着中华民族自古以来自
强不息、奋进向上的精神品格。

不少年轻人一看到这款徽章就果断入手，“把这份好运和精气神戴
在身上，新的一年更有干劲！”来自江苏的游客陈小姐一次性挑选了五
枚，欣喜地说：“准备带回去送给家人和朋友，一枚徽章就是一份祝福。”

五塔寺博物馆的慈灯寺门匾冰箱贴则让清代古寺的风华有了
新模样。这枚复刻自清雍正年间的门匾文创，精准还原了古匾的古
朴文字与肃穆形制，方寸之间承载着金刚座舍利宝塔的百年过往。

文创展柜前，几位外地游客正围着冰箱贴端详，来自福建的游
客林先生一边比对手机里的五塔寺实景照片，一边和同伴感慨：“你
看这字体和细节，跟寺里的门匾一模一样，带回去贴在冰箱上，每次
看到都能想起这次呼和浩特之行。”“想带点有纪念意义的伴手礼，
这个冰箱贴既有历史厚重感又精巧，太合适了！”来自天津的游客李
先生一边拍照打卡，一边和同伴分享。工作人员笑着补充，这款冰
箱贴最近成了外地游客青睐的“爆款”。

马年元素的文创更是戳中了不同人群的喜好。年轻人钟情
“马上好运”文创套盒，打开就是满满的新年仪式感；女性偏爱“马
到成功”沙棘马奶皂，天然成分搭配原创设计，实用又精致，来自
四川的张女士一次买了十块，她说：“沙棘和马奶都是内蒙古的特
色，送闺蜜、送同事都很不错。”小朋友们则围着马年徽章兴致盎
然，选一枚别在衣服上，走路都带着小骄傲。“我家孩子平时不爱
逛博物馆，这次是冲着马年徽章来的，还主动问起了马的文化寓
意，算是意外收获。”市民张先生笑着说，上新的文创让孩子更喜
欢博物馆了。

不管是外地游客还是本地市民，都在这些小物件里找到了自己
喜欢的那一款。有人带着文创礼盒走亲访友，让千年文化成为拜年
的“硬通货”；有人把冰箱贴贴满厨房，让生活的烟火气伴着历史的

余韵；还有人带着马年徽章逛遍全城，让传统文化成为最亮眼的装
饰。来自广东的游客黄女士，手里提着满满两大袋文创产品，脸上
满是笑意：“这次来呼和浩特，不仅欣赏了草原风光，还淘到了这么
多好东西，回去给亲戚朋友们分一分，让他们也感受一下青城的文
化底蕴。”

内蒙古草原红牛旅行文化发展有限公司文创产品研发负责人宋
轶介绍：“在马年到来之际，公司围绕马年主题打造了全新的文创产品，
希望把新年的祝福送到市民和游客身边，也希望通过这样的方式让更
多人走进博物馆，了解更多历史文化。”这份巧思，让马年文创既藏着对
新年的美好期许，又成了连接大众与博物馆文化的纽带。

在玉泉区的老兴元烧麦馆，热气里裹着别样的温度——
刚蒸好的烧麦香气漫过展柜，与天鹅牌电视机的淡痕、迎
春牌洗衣机磨旧的旋钮轻轻撞在一起。上世纪七八十年
代呼市卷烟厂的“太阳”“千里山”“青城”烟标贴得整整齐
齐，泛黄的工厂照片挂在墙侧……每一件老物件都能让食
客感受到这座城市的工业荣光与市井温度。自今年国庆
节起，这家烧麦馆里的“城市记忆微型展馆”就成了青城市
民循着烟火气前来寻找回忆的打卡地。

“来一两烧麦，泡一壶‘小叶搬砖’！”熟客的点单声落，
一壶茶就端了上来——茉莉花茶混着青砖茶的香气，是老
呼市人独有的“茶方”。烧麦馆经营者郭瑞是 1986年出生
的本土文化迷，满屋子的老物件都是他攒了多年的“宝
贝”，他说：“呼和浩特当年工业门类很齐全，这些都是城市
的根。”他把收藏的老物件、商标、票据、墙画等搬进烧麦
馆，让每一件物品都在烟火气里延续着时代的温度。

盯着天鹅牌电视机的张先生说：“我家第一台电视机就
是这个牌子！1984年我父亲从内蒙古电视机厂买的，14英
寸的屏幕，一到晚上全院人挤在我家看《霍元甲》，我得早早
搬小板凳占位置，现在想起那时候的热闹劲，依然觉得很温
暖。”张先生指着“太阳”烟标说：“当年呼市卷烟厂的‘太阳’
牌最抢手，我攒半个月工资买一条，揣在兜里逢人递一根，
现在看见这标，还能想起车间里工友们递烟的样子。”

摸着迎春牌洗衣机旋钮的李女士笑道：“我结婚时陪
嫁的就是一台这个牌子的双缸洗衣机，能洗能甩干，用了
20年才换。”

看见跳蒙古族舞图案饼干盒的刘女士回忆道：“这盒
子我结婚时也有，当年我婆婆托人买的青城糕点，盒子留
着用来装茶叶、糖果，后来搬家弄丢了，现在看见它，就想
起我儿子偷摸从盒子里抓糖果的模样。”

展柜角的“玫瑰卫生香”和“日光灯镇流器”，藏着更细
碎的生活气息。“卫生香是当年夏天的‘标配’，晚上点一支
熏蚊子。”一位大爷说，他小时候总蹲在旁边看烟圈飘。镇
流器也是呼市生产的，当年家里装日光灯都得配这“方盒
子”，坏了要拿去五金店修。

郭瑞告诉记者，这些老物件里，不少是上世纪七八十
年代“呼和浩特制造”的“明星”：天鹅牌电视机、迎春牌洗
衣机当年不仅是本地的“抢手货”，更是全国叫得响的硬牌
子，藏着青城工业的高光；“太阳”烟标、“青城糕点”包装，
则裹着老呼市人的日常。在这儿吃烧麦，尝的是味道，咽
的是情怀。

如今郭瑞的“城市记忆微型展馆”，让整条街的烧麦香
里多了“回忆味”，食客们咬开烧麦，品的是自己的青春、父
母那一代的烟火，是青城藏在岁月里的旧时光。

无烧麦不青城，而烧麦里裹着的，是这座城市的灵
魂。郭瑞说，往后还要寻找更多有故事的老物件，让展馆
成为青城记忆的“保存箱”。

冬日里的国家大剧院灯火璀璨，
为期 3 个月的“大戏看北京”2025 展
演季正在进行中。本届展演季以

“文艺展新姿 精品献人民”为主题，
精品剧目荟萃，涵盖歌剧、话剧、芭
蕾舞、戏曲等10余个门类，其中多部
是“首次来华”“首次进京”演出。这
场文化盛宴，不仅为中外艺术家搭
建了高端交流展示的平台，也以高
品质的艺术呈现为公众带去精神的
滋养与美的享受。

随着物质生活水平不断提高，人
们对精神文化生活的需求日益增长，
对公共文化服务品质有了更高的期
待。近年来，我国不断推动文化惠
民，让广大群众在“家门口”就可以享
受到优质文化资源。截至2024年底，
全国共有公共图书馆3248个、群众文
化机构近 4.4 万个、新型公共文化空
间4万多个。越来越多的展演活动、
文化场馆成为丰富精神文化生活的
重要载体，更好满足了人们多样化、
精细化、个性化的文化需求。《中共中
央关于制定国民经济和社会发展第
十五个五年规划的建议》对满足人民
日益增长的精神文化需求作出部署，
提出“坚持文化惠民，实施公共文化
服务提质增效行动”。

在陕西、重庆等地，“一元剧场”
让群众仅花一元钱就能欣赏到高品
质演出，以“小投入”撬动了文化“大
民生”。不少地方探索打造“非遗进社区”“古镇文化展演季”
等活动，从中华优秀传统文化中汲取养分，将川剧变脸、蜀绣
技艺、羌年习俗等特色文化转化为惠民产品，既保护和传承
了本土文脉，又丰富了群众生活。广播电视村村通户户通、
农家书屋、农村电影放映等工程稳步推进，让更多人得以享
受更丰富、更“对味”的文化产品和服务，实现了文化惠民与
乡村文明建设的同频共振。

人工智能、大数据等技术加速普及与应用，也推动了数
字文化服务的创新发展。通过数字化手段，更多文化资源突
破了时空限制，公众于指尖就可轻松触达。如此，丰富了文
化产品的供给类型和供给方式，也进一步拓宽了人们文化生
活的边界，推动了文化场景创新。例如，各地公共文化场馆
纷纷打造线上展厅、“云端剧场”等，只需一部手机就能随时
随地、沉浸式观赏博物馆的珍贵文物、美术馆的精品画作、剧
院的经典演出。各类文化惠民云平台的普及，让群众可以在
线预约“家门口”的文化活动、申领免费演出门票、反馈文化
需求，实现文化服务“按需配送”，让“家门口”的文化供给更
精准、更贴心。

未来，如何持续推动公共文化服务标准化、均等化？如
何推动基层公共文化设施转型升级？如何让文化惠民活动
覆盖更广泛人群？解答好这些问题，需要我们坚持问题导
向，持续发力。坚持不懈提升公共文化服务水平，让越来越
多的人享有更加充实、更为丰富、更高质量的精神文化生活，
让优质文化资源以更加鲜活的方式点亮生活、滋养心灵。

（据《光明日报》）
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骏马洗衣膏

各种老商标

老式柜和老物件

老式日用品

证件封皮

“马上好运”徽章


