
在呼和浩特一家蛋糕店，店主韩女士的账本上，近期一行行频繁更新的采购数字，让她倍感压力。

“进口淡奶油的价格，像坐上了过山车。”她向记者展示着近期的采购记录，语气里满是无奈，“‘蓝风车’从去年底开始，从一箱610元、650元、

690元、732元，一路涨到了现在的835元。我的朋友甚至在批发商那里见过890元的报价，快翻倍了。”

这并非韩女士一人的烦恼。2025
年末至2026年初，一场由进口淡奶油引
领的“成本风暴”正席卷呼和浩特的烘
焙圈。

从街角的私家甜品工作室，到大型
连锁面包坊，从业者们都在反复掂量手
中那罐白色浓稠液体的分量——它直
接决定着产品的口感、定价以及本就微
薄的利润空间。

记者在多家主流电商平台搜索发
现，英国品牌“蓝风车”淡奶油当前零售
价普遍在每盒（1升）70元至 73元之间，
折算下来每箱价格在 840元至 880元浮
动。而在短短十天前，每箱价格还停留
在700元左右。

另一款深受烘焙爱好者青睐的法
国品牌“铁塔”淡奶油，价格也从每箱
536元攀升至645元。这些数字的跳跃，
清晰地勾勒出一条陡峭的价格曲线。

更让从业者焦虑的是供应不稳。
“现在别说涨价，很多品牌经常没货。”
韩女士表示，她已经开始有意识地囤
货，以应对可能持续的涨价或断货风
险。这种“焦虑性囤积”在小型烘焙店
主中并非个例。

呼和浩特市进口淡奶油价格走势

奶油涨价

这场看似突如其来的进口淡奶油涨价，其根源在于
一项国际贸易政策调整。

2025年 12月 22日，中华人民共和国商务部发布公
告，公布对原产于欧盟的进口相关乳制品反补贴调查
的初裁结果。公告决定，自 2025年 12月 23日起，对原
产于欧盟的进口相关乳制品采取临时反补贴税保证金
的形式实施临时反补贴措施，初步裁定被抽样公司的
税率为 21.9%—42.7%，配合调查的其他欧盟公司统一
适用税率为 28.6%，未配合调查的其他欧盟公司则适用
42.7%的税率。

长期以来，欧盟乳制品凭借其农业补贴政策，在国际
市场上形成了一定的价格优势。中方的此次反补贴措
施，旨在纠正因此类补贴可能导致的贸易扭曲，维护国内
乳制品行业的公平竞争环境。

政策之“风”一经吹起，市场之“浪”随即涌动。作为
欧盟乳制品中的重要品类，奶油首当其冲。

“蓝风车”（英国）、“铁塔”（法国）、“爱珍 38”（西班
牙）等主要涨价品牌，均属欧洲产区。而原产于新西兰
的“安佳”奶油及国产的伊利等品牌，在此轮涨价潮中表
现相对平稳，涨幅有限，成为部分消费者和商家转向的
选择。

“我们店里主打8英寸的‘蓝风车’奶油蛋糕，以前仅
奶油成本大概要 50多元，现在已超过 70元。”韩女士告
诉记者，蛋糕胚、夹心、装饰插件、包装……所有物料成
本加起来均突破130元。

而她的定制蛋糕，因造型复杂，人力与时间成本更
高。“可可粉、抹茶粉去年也开始涨价。但蛋糕售价不可
能说涨就涨，顾客接受度是个大问题。现在只能是硬
扛，压缩自己的利润。”

8英寸“蓝风车”奶油蛋糕成本账

涨价的影响，最终传导至消费者端。
资深烘焙爱好者王女士告诉记者：“我断断续续购买‘蓝风车’好

几年了，从每盒40多元开始用，眼看着涨到50多元、60多元，最近家
人过生日想做蛋糕，一看价格都快75元了，涨幅实在惊人。”她表示，
虽然钟爱“蓝风车”的醇厚口感，但迫于价格压力，已经开始尝试购买
价格相对稳定的“安佳”奶油。“口感虽略有不同，但性价比目前看来
更高。”

一些小型烘焙店店主开始在社交媒体上透露，正在研发或测试
使用部分国产优质奶油或混合奶油的配方，以平衡成本与品质。然
而，对于许多以“100%‘蓝风车’/‘铁塔’奶油”为卖点的高端定制店
而言，更换原料品牌可能意味着招牌吸引力的损失，陷入两难境地。

记者走访了呼和浩特市多家大型连锁超市，并未找到“蓝风车”
“铁塔”“安佳”等烘焙常用的进口品牌淡奶油。

最终，在家家悦超市的乳制品冷藏柜中只发现了妙可蓝多品牌
的稀奶油，规格为250克，促销价21.9元。销售人员告诉记者：“这已
经是打折后的价格了，平常这个规格的卖27.9元。”

这从侧面反映了进口烘焙专业奶油与国产家用奶油分属不同的
消费渠道与市场，但前者价格的剧烈波动，正通过烘焙店这个终端，
影响着普通消费者的选择。
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奶香背后的“涨”潮：

呼和浩特烘焙业奶油使用的抉择
●本报实习记者 于梦圆 文/图
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当进口奶油价格持续高位震荡，成为烘焙师与烘焙爱好者们账本上
的一笔“甜蜜负担”时，不妨将目光转向我们脚下这片土地——被誉为“中
国乳都”与“世界乳业科技之都”的呼和浩特。这里不仅孕育了蒙牛、伊利
两大世界级乳业巨头，更在行业变革的浪潮中，悄然引领着国产乳脂原料
的品质革命。

2025年 3月，随着新版《食品安全国家标准 稀奶油、奶油和无水奶
油》（GB 19646—2025）正式实施，行业迎来了更严苛的品质标尺。呼和浩
特的乳业领军企业敏锐把握机遇，以扎实行动回应市场期待。蒙牛专业
乳品依托自有优质奶源，率先推出符合新国标的纯乳脂稀奶油，坚持
100%动物乳脂肪，每 100克乳脂肪含量高达 36克，以纯粹的本真风味与
卓越的稳定性，重新锚定了国产动物奶油的高标准。与此同时，针对市场
上日益增长的烘焙高端化需求，蒙牛更成功实现了马斯卡彭等原料的国
产化突破，推出多效搅打稀奶油、马斯卡彭风味调制稀奶油及特调奶基底
等一系列专业乳品，为烘焙师提供了高质价比的创新选择。

在 2025年 11月的第八届中国国际进口博览会上，伊利旗下源自新
西兰优质牧场的Pro环球甄选稀奶油，同样以“六边形战士”的姿态引人
注目——100%采用生牛乳，奶香浓郁；源自新西兰南岛阿尔卑斯山川水
源滋养的天然牧场，草饲奶源赋予了奶油独有的乳黄色，易打发、操作便
利，打发后口感细腻顺滑，对烘焙新手也非常友好。

当“蓝风车”“铁塔”等品牌淡奶油的价格不断攀升，我们或许无需再远
渡重洋寻找“白色黄金”。在呼和浩特，依托国际一流的奶源与研发实力，
国产乳脂产品正以媲美国际品牌的品质、更具亲和力的价格与稳定的供
应，悄然改变市场的选择天平。这份来自“中国乳都”的底气，不仅是一罐
奶油的升级，更是一个行业从追赶到自信的生动注脚——最好的风味，有
时就在身边。
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起初，走进那些被进口奶油价格

“烫”得直皱眉的烘焙店时，空气中交织

着甜香与焦虑的氛围。账本上跳动的数

字，关乎着小店的生存。然而，当话题从

“用不起”转向“用什么”，一个更深刻的

故事脉络开始清晰。

呼和浩特，这座我们每天生活的城

市，不仅是“中国乳都”，更是这场看似被

动的市场波动中，一个沉静而有力的“应

答者”。当国际供应链的波动传导至街

头小店的操作台时，我们自己的乳业巨

头并没有缺席。蒙牛率先以符合新国标

的高标准产品亮剑，伊利则在第八届中

国国际进口博览会上自信亮出硬核产品

矩阵中的“六边形战士”，尽显中国乳业

底气，这不仅仅是产品的推陈出新，也客

观映衬出本地奶源与研发体系日益坚实

的支撑能力。

消费者的选择最实在。当部分进口

奶油因价格高而令消费者却步，身边质

优价宜的国产选择便显出了可贵。这

罐小小的奶油里，映照的不仅是烘焙师

成本的权衡，更是一个城市、一个产业

从“追随”到“并行”乃至“引领”的悄然

转身。
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