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从跨越2000多公里的盛情迎宾，到3天沉浸式冰雪文旅体验；从舌尖上的特色美食到镜头前的

时尚打卡，呼和浩特以满满的诚意与独特的魅力，为来自大湾区的旅行商、自媒体达人带来了一场精

彩纷呈的冬季文旅盛宴。这不仅是南北文化的热情碰撞，更是市场潜力的深度挖掘——预计约

5000人次游客即将踏雪而来，见证“深呼吸”文旅品牌从愿景走向现实的动人篇章。

参观呼和浩特雕塑艺术馆
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品尝美食

①①在敕勒川草原打卡拍照在敕勒川草原打卡拍照

②②参观将军衙署博物馆参观将军衙署博物馆

③③参观伊利现代智慧健康谷参观伊利现代智慧健康谷

④④体验滑雪体验滑雪

⑤⑤大黑河军事文化乐园大黑河军事文化乐园
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“所爱隔山海，山海皆可平。”这句描摹爱情的话
语，用来形容“深呼吸”大湾区旅行商、自媒体达人呼
和浩特踩线团也同样贴切。

1月 16日，带着对呼和浩特的好奇与期待，来自
大湾区的30多名旅行商和13名头部自媒体达人，跨
越 2000多公里距离乘机抵达呼和浩特。当日，呼和
浩特气温在零下 15摄氏度左右，呼和浩特市乌兰牧
骑队员们早已在呼和浩特白塔国际机场等候。“我们
来了30多名队员，准备了7个特色节目，希望用这种
方式让大湾区的游客们感受呼和浩特的热情，也想
通过这一契机，展示呼和浩特的文化艺术魅力。”呼
和浩特市乌兰牧骑队员苏乐特说。

踩线团取完行李到达大厅时，乌兰牧骑的歌舞
快闪表演惊艳登场，呼和浩特市文化旅游广电局还
精心准备了文旅大礼包。边欣赏节目边收礼物，呼
和浩特的热情驱散了冬日的寒冷，也让游客们满心
暖意。“作为一名旅行博主，我去过很多城市，但这是
第一次遇到这么特别的接机仪式，非常开心，也对接
下来的呼和浩特之旅充满期待！”抖音达人“大吉大
朱莉”说。

据悉，此次活动旨在深度落实“青城链鹏城 文
旅创未来”南北协作框架，通过实地体验与精准对
接，进一步做实、做细、做响“深呼吸”文旅品牌，
推动大湾区客源规模化、常态化输入呼和浩特，为
青城冬季文旅市场注入新活力。

歌舞快闪暖寒冬
青城盛情迎远客

“3天行程体验怎么样？大家对呼和浩特有哪些新印
象？”在“深呼吸”大湾区自媒体达人呼和浩特冬季文旅体
验行座谈会上，面对呼和浩特市文化旅游广电局工作人员
的提问，达人们纷纷分享感受。

抖音账号“Gaga旅事”负责人说：“酷木尼的羊肉汉堡
非常有呼和浩特特色，和广东口味完全不同。我在呼和
浩特雕塑艺术馆拍到了很多照片，非常时尚、亮眼，让我
看到了呼和浩特国际化的一面。”抖音账号“花小姐的生
活日志”负责人刘秀华则表示：“南方游客来呼和浩特，可
以把伊利现代智慧健康谷安排到行程中，这里能拓宽眼
界，会对呼和浩特有全新的认识。”自媒体达人陈素芳说：

“呼和浩特市区的景点距离都不远，逛起来很方便，还有
一些景点凭身份证就可以免费参观，对游客非常友好。
我会把这些文旅亮点放到我的作品中，吸引更多人来呼
和浩特旅游。”

自媒体达人对呼和浩特文旅发展提出了建议，比如增
设印有“呼和浩特”字样的打卡点位，吸引喜爱拍照的游客
打卡；设计一条以旅拍为主的旅行线路，让游客沉浸式体
验呼和浩特的城市魅力；加大对呼和浩特本土美食的宣传
力度，让更多游客为美食而奔赴呼和浩特……

对于大家的建议，呼和浩特市文化旅游广电局工作人
员认真听取并回应，同时发出“来呼和浩特过大年”的邀
约。“此次座谈会不仅为大湾区与呼和浩特之间搭起一座
文化与旅游的交流桥梁，也为呼和浩特冬季文旅注入了新
的活力，期待通过自媒体达人的真实体验与真诚分享，吸
引更多游客来到呼和浩特旅游、做客。”该工作人员说。

在“深呼吸”大湾区旅行商呼和浩特文旅踩线座谈会
上，深圳市旅游协会副会长贺东方表示：“这是我第一次来
呼和浩特，从深圳飞到呼和浩特约3个半小时，距离并不
远。此次踩线活动改变了我对内蒙古的固有印象，这里的
四季，各有韵味，我会在最美的季节，带南方朋友们来呼和
浩特做客。”

“哈尔滨火了、新疆火了，现在是时候轮到呼和浩特
了。当前正是推广呼和浩特旅游的好时机，有不少香港旅
行商计划来呼和浩特考察研学旅游线路，探讨合作。”香港
中国旅行社有限公司高级经理余瑶娟说。

达人畅言献良策
文旅协作向未来

据了解，“深呼吸”文旅品牌自创立以来，已成为连
接大湾区与呼和浩特文旅市场的重要桥梁。该品牌已
初步形成由 12城组成的推广联盟，吸引 13家企业签约
启动“万人互游”计划，并配套推出“机票+门票+住宿+餐
饮”一体化的冰雪旅游产品。此前，广州塔为呼和浩特
亮灯、“中华白海豚”IP亮相青城跨年夜等活动，均彰显

“深呼吸”文旅品牌合作带来的广泛影响力。
此次踩线活动是品牌从战略倡议转向市场实操的

关键一步。通过邀请大湾区一线旅行商与影响力达人
亲身体验，促进产品精准对接，让市场决策者直观感受
到呼和浩特冬季文旅产品的独特竞争力。同时，借助达
人视角生动展现青城冰雪魅力，激发内容创作与传播活
力；巩固长效合作机制，推动“政府引导、协会搭台、企业
主体、市场运作”模式走向深入，为后续大规模客源输送
奠定坚实基础。

随着3天行程的结束，呼和浩特接连迎来好消息：广
东冰雪研学专列即将启程，香港直飞航线也在筹划中；
春节期间，英歌舞还将与本地高跷、秧歌同台展演。

据呼和浩特市文化旅游广电局工作人员介绍，此次
踩线活动市场导向明确，大湾区旅行商与呼和浩特地接
社将达成近期组团意向约 110批次，预计直接输送游客
约5000人次。计划于本雪季末及2026年春节期间陆续
成行。这不仅将直接提振呼和浩特冬季旅游消费，更标
志着“深呼吸”文旅品牌实现了从品牌宣推到客源转化
的实质性突破，南北文旅协作迈入以项目带动、以客流
说话的新阶段。

客源输送添活力
冰雪热潮暖新春

仅用3天两晚，冬季的呼和浩特能带来怎样的
体验？“深呼吸”大湾区旅行商、自媒体达人呼和浩
特踩线团先后走访了马鬃山滑雪场、大黑河军事文
化乐园、敕勒川草原太阳广场冰雪乐园，沉浸式体
验呼和浩特的冰雪乐趣；参观了伊利现代智慧健康
谷、呼和浩特雕塑艺术馆、东护城河北街，感受呼和
浩特的创新活力与国际气息；探访了将军衙署博物
馆、昭君博物院，开启了一场跨时空的历史文化之
旅。3天的行程，从烧麦、羊杂碎、手把肉、烩酸菜到
莜面、稀果羹、羊肉汉堡等，丰富的特色美食让游客
们赞不绝口。

多名游客在体验中表示，此次行程颠覆了对呼
和浩特的刻板印象。在青城奶站零号店，当新鲜的
牛奶从水龙头流出时，抖音账号“Gaga旅事”负责人
说：“呼和浩特的牛奶有一股淡淡的甜味，特别好，
我会记录在我的视频里，这次体验太神奇了。”在马
鬃山滑雪场，抖音账号“酥大小姐的旅行记”负责人
舒君初次体验滑雪后激动地说：“没想到在这里学
会了滑雪，这是一次自我突破，人生就是不断挑战
自己，我在这里做到了。这几天彻底改变了我对呼
和浩特的印象，这里的冬天很甜很暖。”在宽巷子美
食街，拥有百万粉丝的抖音账号“天边派带你玩”负
责人聂金星一路品尝，牛肉干拌薯片、奶皮果粒卷、
芝士奶酪饼，都让他不住地竖起大拇指。在伊利现
代智慧健康谷，抖音账号“花小姐的生活日志”负责
人刘秀华表示：“原本以为伊利的工厂就是工业园
里那种普通厂房，实地探访才发现这里竟是一座特
色旅游小镇。更让人惊喜的是这里的智能化程度
超乎想象，高速运转的生产线，舞动的机械臂让人
眼前一亮。最戳我们女孩子的是随处可见的打卡
点，随手一拍都是氛围感大片。”

3天漫游藏惊喜
冬日风光醉游人


