
市民在华润万家超市购物▲▲

商贸产业亮点纷呈 活力彰显

对于市民姚女士来说，周末去
中山西路商圈逛一逛已成“固定节
目”，她表示：“先在转角巷买杯奶
茶，看看演出，再去中山西路的商场
看看折扣促销，接着到宽巷子体验
人来人往的‘烟火气’，累了就去牛
街品尝特色美食。”

“家门口”的商业综合体业态愈
发丰富，尤其是首店聚集带来的新
鲜服务与产品，以及商贸老街区的
特色改造，常常给市民、游客带来新
的惊喜。

近年来，回民区立足自身资源
禀赋和商贸产业发展优势，充分发挥
首府商业核心圈引领带动作用，在培
育消费新业态、新模式、新场景上不
断探索创新，通过一套高频次、多主
题的组合拳，带动重点消费与数字、
绿色等新型消费快速发展，全方位释
放多样化、差异化消费潜力，推动居
民消费从基本生活需求向品质体验
升级，营造出浓厚的消费氛围。

大力发展首店经济，引进国内
外知名品牌首店、旗舰店；盘活金海
路沿线闲置土地；深入推进银发经
济工作，成立自治区首家区域性银
发经济促进会，建成全市首家银发
经济产业园，初步形成产品研发、智
能应用、医养服务的产业格局；以沉
浸式体验理念打造百年美食宽巷
子、牛街美食街；系统推进新城道、
锦绣广场改造提升，市场化盘活原
义乌小商品市场建成美食城，与宽
巷子联动，形成从新华广场到牛街
的特色街区网……随着市场活力不
断释放，商贸发展成果直达群众，有
效提升了回民区商业辐射力与品牌
吸引力，为区域经济社会发展注入
强劲动能。

每逢周末和节假日，位于回民
区中山西路商圈的振华广场、转角
巷以及宽巷子、庆凯桥等商圈、特色

街区客流如织。回民区中山西路商
圈地处呼和浩特市商业核心区，占
地面积 1.83平方公里，商业面积 122
万平方米，拥有注册私营企业 3000
余户、个体工商户 4000余户、从业人
员 6万余人。商圈囊括了购物中心、
超市、专卖店、餐饮娱乐等不同的消
费场所，满足消费者多样化需求。

“十四五”期间，回民区推动各
领域串联起“吃住行游购娱”全链条
消费场景，不断提升消费者参与互
动性和新奇体验品质，满足消费者
个性化、多样化、品质化的消费需
求，构建常态化消费热潮，为城市消
费注入全新活力。

借助区位、政策优势，位于海拉
尔西街的同创汽车城也成为回民区

“十四五”期间新兴产业集聚地。回
民区全力推进同创汽车城产业、品
牌、服务三大升级，新建 1万平方米
现代化展厅承载品牌车型展示，拓展
8000平方米二手车批发区丰富消费
选择，完善“一站式”汽车消费服务链
条，消费券精准直达……通过政企协
同，一系列升级举措推动汽车城从传
统服务型市场向诚信品牌化、数字营
销化的综合赋能型市场跨越，构建了
更加优质的消费生态，为推动经济高
质量发展注入持久动能。

消费券引流，新业态吸睛，好活
动聚人气。如今，在回民区，消费作
为经济“主引擎”、民生“晴雨表”的
作用愈发凸显，提质增效、创新驱动
正重塑回民区的产业内涵。

从单个商业体的焕新到全城商
圈的协同升级，呼和浩特正以扎实
的举措推动商业高质量发展。未
来，更丰富的消费场景将不断涌现，
更优质的消费体验将惠及千家万
户，这座城市的商业版图，正朝着更
具特色、更富活力、更高品质的方向
稳步迈进。
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本报讯（记者 李娟）1月 23日，2026年内蒙古户
外运动休闲产业大会项目推荐会在呼和浩特市召
开。本次大会由内蒙古体育发展基金会支持，内蒙
古大众汽车摩托车运动联合会、内蒙古拳击协会、
内蒙古大众马术协会、内蒙古龙狮运动协会联合主
办，内蒙古自治区体育局、各盟市文体部门、品牌企
业、行业协会及媒体代表等 100余人参会，集中展示
内蒙古户外资源优势，推动体育产业高质量发展，
为呼和浩特及全区体育经济注入新活力。

据介绍，内蒙古依托草原、森林、沙漠、湖泊等
自然资源，正积极构建“全域户外、四季可游”产业
体系，户外运动产业已成为经济转型升级新引擎。
本次推荐会旨在搭建合作平台，通过项目对接激发
市场活力，助力“体育+文旅+生态”深度融合。呼和
浩特作为自治区首府，凭借其区位、资源及产业基
础优势，成为本次大会的核心枢纽与重要承载地。

推荐环节中，汽车、拳击、马术、龙狮四大核心
赛事项目亮点纷呈，多项赛事与呼和浩特深度联
动。拳击项目覆盖四大国际组织赛事及青少年联
赛，其中青少年拳击俱乐部联赛已在呼和浩特、包
头、赤峰等城市核心商圈举办，通过网红拳手表演、
趣味挑战等形式，带动拳击装备、体育培训、赛事运
营等相关产业发展，为呼和浩特商圈经济增添新活
力。马术项目中，全国骑射巡回赛计划 2026年在内
蒙古各盟市举办 2至 3场，呼和浩特有望成为重要
赛站，赛事设中国三姿、中国力射等 5个项目，每站
预计吸引 120名选手参赛，既为国产马提供竞技舞
台，也带动本地文旅消费。

汽车运动类作为年度重点，2026·内蒙古（汽
车）超级联赛涵盖五大贯穿四季的品牌赛事，包括
已连续举办 15届的中蒙俄（国际）汽车拉力赛、首次
引入中国的达喀尔中国英雄挑战赛等。青岛森麒
麟轮胎品牌负责人杜鹏表示，内蒙古户外越野资源
得天独厚，2026年将继续联合内蒙古汽摩联助力汽
车赛事开展。呼和浩特作为赛事策划、品牌对接的
核心城市，将承接赛事运营、企业合作等关键环节，
吸引汽车产业链相关企业集聚。

本次大会运营单位为内蒙古蜂鸟文体旅游推
广发展有限公司，该公司已连续 4年成功运营相关
户外赛事活动，其成熟的市场化运营模式，为呼和
浩特及全区户外赛事的落地执行提供了坚实保障。

据介绍，2026年内蒙古户外运动休闲产业大
会将按西部沙漠运动带、中部黄河湿地运动带、中
东部草原运动带、东部森林冰雪运动带布局，在具
备典型户外资源的城市举办，春季设启动仪式，夏
秋季开展品牌赛事、户外展区、体验及表演活动，
冬季打造冰雪英雄会。呼和浩特作为中部黄河湿
地运动带的核心城市，将承接春季启动仪式等重
要活动，联动各运动带形成全域赛事格局，带动旅
游、餐饮、住宿等相关产业发展。

大会目标明确，2026年至 2030年力争将内蒙
古户外运动休闲产业大会打造成中国北方最具特
色的全民健身品牌盛会，汇集全区各界力量推动
体育与文旅融合，促进区域经济增长。预计全年
大会直接参与人数达 10万人，带动超千万人次参
与内蒙古户外运动休闲相关活动，拉动体育旅游
收入超 1亿元，带动四盟市旅游收入增长 15%，其
中冬季呼伦贝尔站占比 40%，衍生品收入占总收
益 20%。

此外，大会依托“蒙动圈”微信小程序，集成赛
事报名、成绩查询、线路导航、周边服务等功能，为
参与者提供一站式服务。通过立体式宣传矩阵，
联合中央及地方融媒体、体育专业媒体等开展宣
传，预计全年媒体曝光量超 5000万次，吸引至少 30
家赞助商，进一步提升呼和浩特及内蒙古户外运
动产业的知名度与影响力。

此次项目推荐会的召开，不仅为内蒙古户外
运动休闲产业搭建了合作桥梁，更让呼和浩特成
为体育经济发展的重要增长极。下一步，随着各
类品牌赛事落地、体旅融合深化，呼和浩特将持续
发挥自治区首府优势，激活户外产业动能，推动体
育产业成为区域经济发展的重要力量。

抢抓户外运动新风口
赛事经济加速跑商
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近年来，呼和浩特各商圈在转型升级的道路上稳步前行，新增商业体与特色街

区协同发力，消费能级持续提升，城市商业格局正由“多点开花”向“全域融合”跃

迁，市民体验感与商业活力实现双提升。

近日，赛罕区万达广场以崭新面貌迎接
市民和游客。全新打造的“青橙拾光”主题
街区已开放，与此同时，华润万家呼和浩特
赛罕万达店也完成全面升级并焕新开业。
现场人潮涌动，众多市民在此感受商业空间
升级带来的新体验。

1月 4日，记者在赛罕区万达广场看到，
“青橙拾光”主题街区已吸引大量消费者前
来。街区设计时尚明亮，绿植与暖色调灯光
营造出温馨的氛围，不少市民在特色装置前
拍照留念。作为街区核心主力店，完成升级
的华润万家超市内更是热闹非凡，收银台前
排起了长队。

此次焕新开业的华润万家呼和浩特赛罕
万达店，围绕“感受品质生活”主题进行了全
方位改造，门店商品整体焕新率超过 80%。

“此次调改，我们针对青城消费者的需求特点
进行了优化。希望通过全方位的品质升级，
为市民带来更舒适、更丰富的购物体验。”华
润万家呼和浩特赛罕万达店店长宫巍表示。

升级后的门店在商品结构上实现显著突
破。一方面，深度融入本地特色，大幅增加内
蒙古优质奶制品、草原牛羊肉等本土商品的
陈列。另一方面，依托华润万家的全国供应
链优势，引入波士顿龙虾、帝王蟹等高品质鲜
活水产，让内陆城市的家庭餐桌也能便捷享
受海鲜盛宴。

华润万家自有品牌矩阵在此次升级中全
新亮相，“润家”系列粮油、“简约组合”日用品
等以优品优价的理念集中陈列，为消费者提
供了高性价比的新选择。

除了主力店的升级，全新打造的“青橙拾
光”主题街区以“自然+文化+商业”新业态为
核心，打破传统商业单一购物属性，通过自然
元素、民俗装置与“拾光”主题的融合，让消
费者在购物中感知城市自然与人文底蕴。
非遗项目与本地特色品牌的入驻，不仅是简
单的招商，更是为了推动本地产业升级，焕
发区域商业活力。街区共引进 39个品牌，其
中包含 3个内蒙古首店、5个城市首店，并与

海鹏、蒙亮等本土品牌联合打造定制旗舰
店，形成特色鲜明的品牌矩阵。元旦假期，
赛罕区万达广场客流量同比提升 73.14%，销
售额同比提升 41.5%，旺盛人气印证了商圈
焕新升级的市场认可度。

在自助结账区，市民王女士的购物车里
装满了新鲜食材和日用品。她告诉记者：“早
就听说这里要升级，今天一来果然不一样。
环境更好了，商品种类丰富，购物非常方便。”
带着孩子逛街的市民刘先生表示：“这个街区
很有特色，孩子看看绿色装饰，我们逛逛小
店，顺便完成日常采购，更像是一种家庭休闲
活动。”

据业内人士分析，此次赛罕区万达广场
的升级改造，反映了当前实体商业从传统卖
场向生活方式中心转型的趋势。通过主力店
深度焕新、主题街区营造场景、本土文化与全
国供应链结合三重发力，该项目不仅提升了
单点竞争力，也带动整个区域的商业能级和
消费吸引力。

商业体升级 体验感焕新

中山路商圈

本报讯（实习记者 郝旭杰）近日，位于新城区
塔利村的内蒙古丽翚苗木种植有限公司蝴蝶兰
种植基地内，一派生机勃勃的繁忙景象，工人们
正有条不紊地忙碌着，小心翼翼地将单株蝴蝶兰
移入花盆，动作娴熟又细致。大棚内，30余个品
种的蝴蝶兰竞相绽放，鲜艳欲滴的花瓣搭配红灯
笼、中国结等喜庆的装饰物，让鲜花更添年味，将
温室大棚装点得暖意融融、春意盎然。

蝴蝶兰因其高颜值与好寓意，吸引了众多市
民和游客前来选购。其中，“恭喜发财”等深色系
蝴蝶兰格外走俏。这类蝴蝶兰因花型饱满、色泽
艳丽，契合新春祈福纳祥的氛围，成为年宵花市
场的热门之选，深受消费者青睐。

“ 蝴 蝶 兰 为 单 株 培 育 ，出 售 前 需 要 组 装 成
盆。”内蒙古丽翚苗木种植有限公司负责人王晓
丽介绍，“现在组装的都是订单，目前已有 3万盆
了。”春节临近，工人们正加班加点赶制，全力保
障节日市场供应。作为内蒙古蝴蝶兰种植基地
之一，该基地全年可培育蝴蝶兰约 30万株。凭借
优良品质，部分产品远销海南、广东等地，同时还
为周边村民带来了“家门口”的就业岗位。村民
们经专业培训，已熟练掌握蝴蝶兰种植、养护等
专业技术。“我来这儿工作一年多了，比较熟练。”
工人刘新燕笑着说，“这里离家近，每天闻着花香
干活，一点也不觉得累，收入很稳定。”

通过发展特色花卉种植产业，塔利村不仅实
现了增收，更推动了当地农村经济从传统种植向
特色高效农业转型升级，走出了一条可持续发展
之路。

内蒙古丽翚苗木种植有限公司:

蝴蝶兰种植基地产销两旺


