
“呼和浩特是一座历史底蕴深厚、自然风光优美的北方城
市，其发达的交通网络让旅行者能够省时、省力又省钱。2020
年我在敕勒川草原参与‘经呼飞’线上直播宣传推广和销售活
动时，相关产品迅速售罄。这源于产品本身的优质，它精准定
位经呼和浩特中转的游客，提供免费食宿、交通服务和限时礼
品，自然能打动人心。”曲莎莎认为，吸引中转游客停留的关键
在于整合当地优势资源。

在曲莎莎看来，呼和浩特作为首府城市，拥有得天独厚的
文旅资源。“这里有免费开放的高品质文博场馆、能体验‘敕勒
川，阴山下’诗意场景的草原、高端马背旅行俱乐部，以及冬
季冰雪运动资源，这些元素共同构成了呼和浩特独特的文旅
魅力。”

基于这些优势，曲莎莎建议，应针对家庭、亲子、自驾、运动
等不同客群，将资源优势进行排列组合，打造满足其需求的特
色产品，如亲子游、家庭游、高端马背旅行等。同时，为满足低
消费群体，可多开发低成本、兼具疗愈性和社交性的产品，以此
扩大游客基数。

围绕时间与预算有限的“快游”游客如何打造入门级爆款产
品，曲莎莎指出：“‘民以食为天’，呼和浩特可将非遗烧卖作为切
入点。此外，内蒙古博物院在文博行业极具代表性且颇具流量，
可以从两方面入手：一是持续提升服务性，二是制造紧迫感。例
如，暑期各地博物院常出现预约难的情况，呼和浩特可为‘经呼
飞’的游客提供免预约通道，避免其错失参观机会。同时，呼和
浩特市各文博场馆可在旅游旺季推出特色临展、限时印章及小

礼品等，通过特定方式获取，以低成本提升吸引力。”
“优秀产品还需匹配高效渠道。除常规宣传方式外，自媒

体博主的力量不容小觑。”曲莎莎强调，“对合适的博主进行复
投，能增强黏性、深化内容产出，这也是对所有博主的激励。希
望呼和浩特能培育自己的‘超级网红’，本地网红对本土文化理
解深刻，擅长深度挖掘，而外来博主则似能带来外部视角和广
泛传播，两者可以相互合作，形成合力，让呼和浩特的文旅宣传
既有深度又有广度。”

在促进游客分享、塑造旅游品牌方面，曲莎莎也提出了见
解：“我们通过垂直类自媒体吸引目标粉丝，再辅以鼓励和奖励
机制，激发游客主动分享。呼和浩特可借鉴此模式，通过推广
活动和奖励，点燃游客的分享热情，吸引更多游客到来。”

“莎莎爱旅行”曲莎莎：整合资源打造爆款，多元渠道引客来呼
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推动铸牢中华民族共同体意识走深走实

“呼和浩特有大召的晨钟暮鼓、草原上悠扬的长调和
‘昭君出塞’的千年回响，这些都是青城的‘魂’，也是呼和浩
特文旅的特色亮点。作为自媒体创作者，我们不仅要用镜
头去记录青城的美，让大家可以线上体验美景，还可以运用
AI 设计线下‘青城文化寻宝’数字明信片，让文化变成‘可带
走的’数字收藏品或实体文创，让‘网红’变‘长红’、‘流量’
变‘留量’。”月涵说。

“以前我对呼和浩特的印象是‘天苍苍，野茫茫，风吹草低
见牛羊’。但是这次来到呼和浩特，我体会到了不一样的风景，
这是一座有着深厚文化积淀，古老与现代交织、草原风情与城

市活力共舞的城市。青城的美让我迫不及待地想要记录，想和
大家分享这些美景背后的人文故事。”月涵说：“文旅作为文化
和旅游的结合体，旅游是放松身心的方式，文化才是记住一座
城市的‘内核’。用文化来铸‘魂’，可以把呼和浩特深厚的文
化底蕴，转化为更加打动人心的好故事、好内容，让游客在游玩
拍照的同时，更加了解景点背后的文化故事。这些带着温度的
真实故事，最能打动人心，也最容易在社交平台引发情感共鸣，
进而转化为游客对城市的高度认同与自发传播，持续提升城市
知名度和影响力。”

“如果要为呼和浩特设计一套‘青城文化寻宝’打卡系

统，以大召为例，我们可以在数字明信片的设计上做动态转
经筒明信片。当游客进入指定地点时，通过摇动手机或扫
码，明信片上的转经筒就会转起来，并出现祝福语。同时，
还可以设置寻宝任务，找到寺内隐藏的一些标记，扫描后可
点亮一盏虚拟金灯，集齐 3 盏金灯就可以兑换线下福袋。此
外，把寻宝过程上传至短视频平台还能获得祈福手串等礼
品。将文化符号转化为可传播的数字内容与可消费的实体
产品，让游客成为城市文化的传播者，实现‘带走一份文化，
传播一座城市’，让美丽青城更‘倾城’。”月涵说。

“月涵书舍”月涵：解锁文化密码，打造“可带走的”的城市记忆

由中国广告协会主办的2025（第21届）中国广告论坛·城市文旅品牌论坛近日在呼和浩特市举行。本届论坛设置了圆桌对话环

节，中国传媒大学区域品牌与传播研究院副院长张婷婷携手“莎莎爱旅行”曲莎莎、“远山的阿妹”赵礼晶、“月涵书舍”月涵三位优质文

旅内容创作者，以“跟着内容创作者探索草原青城”为主题，聚焦“内容赋能城市文旅”，从内容生产、传播逻辑到用户共鸣的全链路视

角，为呼和浩特在新媒体时代的城市品牌塑造与传播策略建言献策，共绘文化活力焕新的城市发展新图景。

“城市与乡村，是同一片土地上的两种诗意，而我们内容创
作者正是连接诗意与大众的‘摆渡人’。我从‘文化锚点’‘烟火
叙事’‘产业共生’三个关键词，分享以内容赋能城市文旅的核心
逻辑。”赵礼晶说。

“提炼‘文化锚点’，实现从‘符号’到‘共鸣’。我们瑶族所栖
居的大山里生长着各类百草，是瑶族的健康密码，我们将其转化
为‘一包药草的温度’的 IP，单条视频就破了亿。”赵礼晶建议：

“呼和浩特可以深挖草原青城的符号，像敕勒川的草香、烧卖的
热气以及马头琴的颤音等，以‘五感体验’来打造记忆点并进行
轻量化表达，推出72小时草原盲盒挑战、非遗手作、牧场探秘等

活动，将其打造成年轻人的‘社交货币’。”
“构建‘烟火叙事’，让城市自己‘说话’。我们把镜头对

准瑶族大山里的老人，呈现他们采摘的手、蒸药的热气、泡
澡桶里的笑声等真实场景，引起粉丝共鸣。建议提出人物
故事链提案，如草原上的牧羊人、烧卖师傅等，以微观视角
串联城市基因，进行反套路创作，会比网红点打卡更动人。”
赵礼晶说。

“推动‘产业共生’，流量要‘落地’为产值。目前，我们瑶浴
已经形成了‘短视频引流+线下门店体验+药草种植户增收’的产
业闭环，积累了 2000多万粉丝，带动 500余户瑶乡同胞增收致

富。”赵礼晶提出：“我们可以借助AI在直播时创作内容，如剧情
打造、24小时直播内蒙古特色产品等，用户下单助力农牧民增
收。同时，相关部门共同定制 48小时草原疗愈之旅，吸引人们
通过骑马、住蒙古包来释放压力。”

赵礼晶表示：“新媒体时代，城市品牌不是设计出来的，而是
用内容展现的。非常期待成立‘草原创作者联盟’，由政府开放
旅游数据、创作者提供内容和解决方案；开发具有内蒙古特色元
素的一系列轻体验产品，让传统活在当下。最好的城市宣传是
让来过的人成为代言人，用镜头记录草原的美丽，用内容唤醒敕
勒川的每一寸草香。”

“远山的阿妹”赵礼晶：最好的城市宣传，是让来过的人成为你的“代言人”

江西省金溪县，7 个中国历史文
化名镇名村、57 个中国传统村落、
1.16 万栋明清古建筑焕发新生；山西
省绛县，雕刻、建筑、山水交融，历史
底蕴与现代活力碰撞出独特魅力；
湖南省长沙市，山水洲城间的丰富
历史文化和自然资源，让人目不暇
接……近年来，越来越多“没有围墙
的博物馆”争相涌现，打破传统博物
馆的空间束缚，将文化触角伸向更
广阔的天地。

“没有围墙的博物馆”可能是村
落、街区，甚至整座城市，将自然环
境 、建筑风貌 、民俗生活等都纳入

“展品”范畴。在这里，悠久文明不

局限于展柜之中，一砖一瓦、一草一
木、一歌一舞都成为文化鲜活而无
垠的载体；在这里，历史与文化融入
日常生活，在最初的生存脉络里可
闻可感。可以说，“没有围墙的博物
馆”是文化展示空间的高维拓展，是
丰富文化“打开方式”的深刻变革。

传统博物馆往往依托固定的时
间、空间，展陈内容、形式、效果等难
免受到束缚。而在“没有围墙的博
物馆”里，更多元的文化因子以更直
观、更生动、更有感染力的方式，释
放着充足魅力。比如，在广西金秀
瑶 族 自 治 县 的 金 秀 坳 瑶 生 态 博 物
馆，人们可以穿着民族服饰走过蜿

蜒石板路，推开百年寨门领略错落
有致的特色民居；也可以听婉转动
人的独弦琴声随风飘扬，为高跷捕
鱼 绝 技 啧 啧 称 奇 。 这 种 沉 浸 式 体
验，是文化与心灵的深度对话，也是
传统与现代的奇妙共鸣。

这种沉浸式的文化体验，也重塑
着人们与历史对话的姿态。在很多
传统村落，老人坐在百年古树下讲述
村庄变迁，孩童围着匠人学习传统技
艺，游客在土墙纹路里触摸岁月印
记。这里没有“请勿触摸”的警示牌，
却处处透着对文化的敬畏；没有讲解
员的解说，却让每个人都成为历史的

“旁听者”与文化的“传声筒”。当历

史从书本里的铅字变成掌心的温度，
从展柜里的静默变成街巷里的喧嚣，
文化传承有了生动的注脚，文明延续
有了坚实的根基。

“没有围墙的博物馆”释放着众
多“没有围墙”的衍生价值。于是，
当书局、咖啡馆、手工艺工作室搬进
老胡同，北京杨梅竹斜街延续着市
井烟火气，又“长”出了文艺新生态；
当文化资源与旅游体验无缝交融，
带动餐饮、住宿、零售等行业发展，
隽永的“文化力”在福建泉州中山路
转化为强劲的“经济力”；当自己成
为家门口文化遗产的守护者、讲述
者、传承者，文化自信与身份认同在

贵州省镇山村的村民们心中油然而
生。这些“没有围墙”的价值，如毛
细血管般渗入城乡肌理，成为滋养
社会机体的活态养分。

“无墙”不是“无序”，开放仍需
守护。“没有围墙的博物馆”持续健
康发展，需要构建科学的保护机制，
做好人流精细管理、文物本体监测
等工作，实现传承与发展的“二元统
一”。在引入市场活水时，也要守住
文化的“护城河”，谨防过度商业开
发对遗产肌理与历史氛围的侵蚀。
此外，还应完善“共建共享”的参与
机制，充分调动社会力量与专业机
构的积极性，并引导原住民树立“文

化主人翁”意识，从而各展所长、各
有所获。

当博物馆的围墙悄然隐去，更
深 沉 、更 立 体 的 文 化 力 量 渐 次 生
发。“没有围墙的博物馆”不仅是物
理空间形态的变革，更是文化传承
与创新发展的实践。越来越多的文
化遗产跨越围墙，走进生活，融入时
代发展的浪潮，成为文化绵延的血
脉。一座座“没有围墙的博物馆”在
大地上铺开卷轴，正如满天繁星熠
熠闪光，照亮人们的精神世界，凝聚
深沉的前行力量。

（据《光明日报》 作者系媒体评
论员）

打破博物馆边界，自然与城市都是展厅
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