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2月 22—24日，首届博鳌健康
食品科学大会暨博览会（FHE）在博
鳌亚洲论坛国际会议中心隆重召
开。作为全球首个聚焦”食品有益
健康“科学证据的高端对话平台，
大会搭建了涵盖 4大版块共计 12
场专题会议以及5场创新技术分论
坛，旨在凝聚健康科技力量，促进
全球健康食品一体化发展。博鳌
健康食品科学大会暨博览会主席
陈君石院士在致辞中指明，本次大
会的交流和展示内容更加强调科
学证据，所涉及的观点和内容均有
利于人体健康。

作为中国健康食品龙头及中
国乳业的代表，伊利出席了此次
大会的HMO（母乳低聚糖）专题会
议，分享了《中国母乳低聚糖及母
乳源益生菌研究进展》专题报
告。伊利集团科学研究总监司徒
文佑博士在报告中表示，伊利愿
全面助力中国母婴营养健康升
级。

深研HMO贡献母乳研究中国力量
HMO和母源益生菌是母乳中

重要的活性物质，是近年来母乳研
究的热点前沿领域。司徒文佑博
士在报告中分享了来自伊利的4项
HMO 科研成果，阐明了中国母乳
HMO的组成特点、生物活性及其与
婴儿健康的长期综合效应。

伊利一直致力于探究中国母
乳的组成特点，联合荷兰瓦赫宁根
大学，率先对中国母乳与荷兰母乳
中HMO的组成及变化规律进行聚
类分析，探明了中荷母乳HMO特征
组分的差异，为中国婴幼儿食品的
研发升级奠定基础。同时，应用体
外研究模型，双方也深入探究了
HMO 与肠道菌群发酵产物 SCFA
（短链脂肪酸）之间的关联，以及在
改善婴儿肠道微环境方面的作
用。研究还发现，HMO与益生菌复
配后，在抗粘附和改善肠道屏障方
面有协同作用，且在一定程度上可
调节免疫因子释放，进一步阐明了
HMO与益生菌的协同功效。目前，
《改善肠道微环境健康的母乳低聚

糖及其应用》、《提高胃肠道免疫能
力的乳双歧杆菌与益生元组合物
及应用》两项成果均已获得国家专
利局的授权批件，将科技成果转化
为生产力，持续推动HMO及其与益
生菌的组合物在婴配粉中的应用。
目前，伊利联合清华大学，正在尝试
通过母婴队列研究进一步分析母乳
HMO与婴幼儿肠道菌群的关联，探
索不同HMO对婴幼儿菌群的各异
影响，不断发布前沿成果。

大会上，伊利作为中国母乳研
究的代表企业，与中国食品科学技
术学会及广大行业伙伴一起启动了
《HMO与婴幼儿健康专家共识》，多
方力量共同携手，必将为阐明中国
母乳特征成分变化规律及中国未来
婴儿食品的研发与升级贡献力量。

科研赋能领航中国母乳研究前沿
母乳研究关系着亿万中国宝

宝的健康，也是提升国产婴幼儿配
方乳粉核心竞争力的重要环节，需
要极致前瞻的眼界和持之以恒的
投入。

伊利是最早进入母乳和生命
早期营养研究领域的中国乳企。
自2003年以来，在不间断的母乳研
究基础上，伊利已汇聚全球资源，
建立起了中国乳企首个“母乳研究
数据库”，积累了千万母乳成分研
究数据。基于中国母乳研究成果，
伊利金领冠已打造了包括“α+β专
利蛋白组合”、“专利核苷酸组合”
在内的 5大核心专利、海外 14项专
利授权，成就“中国专利配方”，成
功应用于金领冠产品中。近期，金
领冠还突破性添加“超级三代
OPO”，含量更高、配比更科学，“六
维易吸收体系”全面升级，以专利
成果有效促进宝宝营养吸收。

在很多国内乳企还停留在营
养成分“单打独斗”拼含量的阶段，
伊利已率先进入了对中国母乳营
养素协同作用进行研究和总结，发
现营养素之间以功能为导向的协
同增效作用的新时代。在金领冠
珍护六维易吸收配方的基础上，伊
利持续对研究成果进行应用转化，
于 2022 年推出了首款同时含有

OPN（骨桥蛋白）和乳铁蛋白的活性
双蛋白配方奶粉，聚焦营养素活性
保留和肠道免疫力的协同增效，持
续为母乳研究的产学研结合拓展
新边界。

近日，伴随被称为“史上最严”
的奶粉新国标正式实施，婴配粉行
业的准入门槛进一步提高。依托
伊利母乳研究 21年的创新实力和
科研成果，截至目前，金领冠旗下
全系列产品均已在新国标法规实
施前全面通过新配方注册。

中国母乳研究，任重道远。为
助推母婴营养全面升级，2023年，
伊利还承担了“十四五”国家重点
研发计划课题“多场景特医食品创
制及产业化”，基于中国母乳研究
领先成果，开展母婴特医食品研
究。未来，伊利将继续领航中国母
乳研究，坚持科研赋能，为婴幼儿
的健康成长提供更加专业、卓越的
营养支持方案，同时，发挥全球领
先的创新研发资源优势，聚焦全球
最优资源贡献消费者健康，实现

“让世界共享健康”的梦想。
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随着越来越多乳品被赋予更多机
能，除在满足味蕾之外，乳品也给予了受
众精神上的愉悦。IFF作为食品、饮料、
健康、生物科学和感官领域的行业领先
者，将如何从消费者的体验与需求出发，
唤醒乳品新机能赋能乳品新机遇？为

此，本报记者采访了 IFFNourish事业部
亚太区乳品品类市场经理火爱华。

记者：面对目前消费者对口味和健
康的双重需求，IFF是如何做好平衡的？

火爱华：IFF在 2021年同杜邦营养
与生物科技的合并可谓是“强强联手”，
充分发挥了双方强大的技术实力和人才
储备。合并之后，我们用于产品设计的
整套原料和设计潜力组合更强大，创新
与研发平台更深厚，这代表着我们能够
提供的产品线会更加充分与广泛。目前
IFF可以提供非常全面的产品组合，包
括从产品原料成分，到风味，以及一站式
产品方案的设计，这样一个全新的 IFF
所赋能的产品技术与研发赋能得以帮助
企业去思考如何能够提供合适的组合方
案，以及整体思路，从消费者的角度来探
索更多的机会。

目前 IFF有着足够的经验与技术去
实现具有更健康属性的产品口感的提
升，为消费者带来更多的满足感。例如，
甜味工具可以实现一些低糖减糖类产品
的口感提升，让产品的甜度增加；再例如
一键修甜，可以与甜味剂等进行搭配，帮

助修饰掉像甜味剂中让人觉得口感不佳
的部分，帮助产品中甜味的释放；又例如
感官提升等工具，能够让产品更具某种
风味等。

记者：随着大众休闲方式的转变，对
乳品的需求又有哪些变化？IFF的产品
又是如何同这些需求有机结合的呢？

火爱华：首先要从关心消费者的生
活方式与生活态度出发。对于乳品来
讲，现在消费者除了健康方面的需求外，
精神上的需求同样不可忽视。我们要做
的就是将消费者对健康与情绪价值的需
求进行有机结合，探索更多新消费场景。

消费者的体验是产品开发的先驱，基
于这一点，IFF在开发新产品时，考虑的不
仅是帮助消费者获得口味上的体验，也要
获得在生活中的仪式感方面的提升。

例如厚乳这一类产品，在茶饮和咖
啡街饮市场中深受大众欢迎。它能遮蔽
茶和咖啡中的一些不太愉悦的味道，比
如焦苦和涩感，使茶和咖啡的口感风味
更加平衡，奶香气与茶香、咖啡香完美融
合，符合国人的口味。其浓稠、顺滑的口
感也赋予了茶饮和咖啡配方更多的灵活

性，堪称前两者的“黄金搭档”。我们的
厚牛乳除了鲜牛乳之外，添加了天然牛
乳蛋白和奶油，针对厚乳这类高脂肪的
产品，IFF的独特稳定乳化体系可以提供
常温货架期6—9个月，深受消费者喜爱。

再例如露营咖啡这一场景，在野营
休息的时候，手捧咖啡去欣赏景色，这本
身就是仪式感很强的一个场景，如果更
进一步，用奶油去给这杯咖啡拉一个花
呢？仪式感会更强。野营只是无数场景
中的一个，在越来越多的场景中，能够让
我们的乳品与消费者的生活发生碰撞，
产生融合，我们也希望能帮助我们的每
一个消费者，实现这种仪式感的呈现，带
给他们最顶级的满足与享受。

记者：随着奶酪这样的舶来品越来
越受国人青睐，IFF做了哪些创新方案，
来满足消费者的需求？

火爱华：近些年来，以健康为卖点
——低卡低脂或者低钠的奶酪受到了大
量消费者的喜爱，增长速度很快。同时
也出现了越来越多一些细分化功能的产
品，满足了消费者更多的需求。例如产
品中添加的益生元益生菌，有助于脑部

和神经健康等功能性的诉求等。
奶酪正在向“功能+方向”演进，对

于未来的奶酪这一细分市场而言，添加
和功能性宣称是受青睐的强化特征。

IFF认为，借助奶酪功能+，保持良
好的大脑健康是打造精神松弛感的要
点。通过帮助老年人增强记忆，儿童开
发心智，缓解成年人在学习工作中的压
力，帮助和促进放松等，让奶酪的健康营
养与这样的功能能够有机的结合起来。
这就是我们提出的概念方案：酪饮——
可吸天然奶酪。首先它很方便，在任何
时间任何地点都可以食用。另外它含有
的 IFF嗜温菌 Choozit® MA14赋予了它
纯正的奶酪风味，IFF奶酪稳定剂帮助
产品保护蛋白，最终赋予产品细腻丝滑
的口感和质构。同时该方案特别搭配磷
脂酰丝氨酸，减压并改善大脑记忆功能，
创新美味更健康。

记者：从乳品这个品类来看，怎么理
解口味带来的精神愉悦、心理减压、缓解
情绪等状态？

火爱华：对于乳品来讲，更多的消费
者已经不仅仅满足营养和口味的需求，

更是要通过美味的产品来达到身心的舒
适。当下社会激烈的竞争压力让大家的
精神压力都很大。此时，“吃点好吃的”
这一选项也就成为了部分消费者放松压
力选择之一。数据显示，55%的中国消
费者认为品尝美食是首选的减压方式。
再举个例子，为什么那么多人喜欢去奶
茶店买奶茶，正是因为奶茶多种多样的
风味，只是品尝就能带给人快乐感。

风味是一种情感的力量。多种多样
的风味自然会为消费者带来精神愉悦，
舒缓情绪，减轻压力提供了保证。在这
一方面，IFF拥有长期而充足的准备，每
年我们会根据风味的趋势或消费者的需
要，打造非常充分和强大的“风味储
备”。比方说根据我们 IFF的感官调研
结果，如柑橘类风味可以帮助建立快乐
的感觉；草本类的，还有莓果类的风味可
以舒缓情绪。正是种类繁多的风味，让
消费者能够获取更多感官上的体验，振
作提神，进一步演化到精神上的追求享
乐犒赏自己，暂时告别生活的烦闷。对
于消费者来说，也是关乎精神升华，寻求
舒适和松弛感的一段旅程。

唤醒乳品新机能唤醒乳品新机能赋能乳品新机遇赋能乳品新机遇
————访访 IFF NourishIFF Nourish事业部亚太区乳品品类市场经理火爱华事业部亚太区乳品品类市场经理火爱华

■■火爱华火爱华

□文/图 本报记者 杨丽霞

随着新一代消费群体的崛起，
巴氏奶这个充满“活力”的产品品
类，正与乳业新时代的发展脉搏休
戚与共，践行着这个时代更新鲜，更
有营养也更偏个人化的消费趋势。
而此时此刻，这个市场的竞争也越
发激烈，这一点，从巴氏奶的“品牌
名字”上就能一窥端倪。

看到的“鲜”
相较常温奶而言，低温巴氏奶

在营养成分、“新鲜”感受等方面都
具明显优势，比起“喝”起来的鲜，

“看”得到的鲜早已成为乳企抢占市
场的最好方式。

每日鲜语、鲜博士、新鲜牧
场、悦鲜活、乳此新鲜、今日鲜奶
铺等等，这些品牌巴氏奶致力于
通过品牌名称，传递“鲜”的概

念。与此同时，上市时间、营养成
分等内容的标注也让巴氏奶的

“鲜”更加立体。
对于 90后的北京消费者马舒

来说，每天一杯牛奶已经成了她的
饮食习惯，马舒告诉记者，“现在超
市里的巴氏奶多达十几个品牌，产
品外包装上标注的杀菌工艺、营养
物质的具体含量，比如乳铁蛋白、免
疫球蛋白、维生素等，其实对于我们
消费者来说，是很利于我们去选择
产品的。”

事实上，早在《2021中国奶商
指数报告》中就提到，年轻消费群体
正在养成每天喝奶的习惯，并由

“好喝”转向“喝好”，他们对乳制品
品牌、成分、加工方式、外包装、食品
安全、营销玩法等方面愈发看重。

正是得益于消费认知以及消费
习惯的不断改变和提升，尤其是疫
情之后，全民健康意识的觉醒正在

进一步释放鲜奶消费的潜力。在乳
业高级分析师宋亮看来，“随着餐
饮、酒店、娱乐、休闲等业态的放开，
对于整个低温酸奶和低温鲜奶的消
费动销增长起到了支撑作用。2023
年低温鲜奶市场，销量增长会超过
8%。”

挤入竞争“赛道”
当前，无论是龙头乳企抑或新

晋乳企，在巴氏奶新品牌推广上不
遗余力，整个市场的竞争早已是白
热化。前瞻产业研究院数据显示，
2019年到 2021年，低温鲜奶（巴氏
奶）的市场规模从 343亿升攀升至
414亿升。

从巴氏奶市场竞争圈扩大的时
间点来看，2018年，伊利、蒙牛、光
明等乳企开始加码鲜奶市场布局；
2019 年，君乐宝鲜奶产品“悦鲜
活”、恒天然旗下品牌安佳推出一款
名为“鲜牛乳”的巴氏鲜奶、酸奶品
牌“优诺”发布4款超巴冷藏牛奶新
品；2021年，酸奶品牌卡士、简爱同
时推出自有鲜奶产品或相关计划；
2023年雀巢首次推出低温鲜牛奶
产品“A2β—酪蛋白鲜牛奶”。

在呼和浩特市的各大商超、街
边便利店以及社区零售店中，巴氏
奶的品类比前几年翻了几番。2021
年之前，呼和浩特巴氏奶市场还只
有 5个品牌左右的巴氏奶，到 2022
年时，骑士、三元、君乐宝、卡士等等
鲜奶品牌先后进入呼和浩特市场，
争占一席之地。

而相比过去传统的销售模式，
生鲜电商近年来飞速发展，这让冷
链物流得以进一步完善，也扩大了
巴氏奶的销售半径。在此基础上，
直播带货爆火，地方乳企以网红之
姿顺利参与到全国市场竞争。其
中，尤其以新疆乳企快速出圈，成为

95后消费者追捧的对象。
热潮之下，踏足入局的企业越

来越多，在宋亮看来，此时新进入的
低温巴氏奶品牌，如果还是照搬之
前乳企的线上“种草”、利用新零售
渠道来推广产品，成功的可能性很
小。“近几年，特别是 2021年、2022
年以来，国内整个市场发生了很大
的变化，高端化发展趋势，戛然而
止。此外，原奶收购价格近两年走
低，新进的企业，可能在奶源这方面
更容易获得，但是从整个市场的推
广和拓展方面来看，难度会比以前
更大，所以，成功可能性更小，投资
风险会更大。所以，我们也不建议
新的资本考虑进入到这个行业。”

着力“潜在”市场
面对巴氏奶消费市场的激烈竞

争，寻找新的市场着力点也成为各
个乳品企业的重要规划，学生奶作
为重要的乳品供应环节也成为企业
看重的市场领域。

2022 年 5 月《国家“学生饮用
奶计划”推广管理办法》（修订版）
正式发布，与 2017年版本相比，修
订后的管理办法规定供应对象从
限定中小学生扩大至所有学生，在
纯牛奶和调制乳基础上增加巴氏
杀菌乳和再制干酪等。在多家乳
企看来，国家学生饮用奶供应对象
和品类的扩容，丰富了学生选择，
也增加了学生奶的销售渠道，也为
参与学生奶供应的乳企提供了更
大的市场空间。

据媒体报道，学生奶在各乳企
占比较小，且学生饮用奶具有一定
公益性质，利润通常仅有1—2个百
分点，在个别地区甚至贴钱。不过，
学生饮用奶计划一方面提升中小学
生营养状况，体现企业社会责任；另
一方面也有助于从小培养孩子的饮

奶习惯，利于品牌在学生家庭的渗
透。

1月底，君乐宝乳业集团高级
副总裁王士伟在安徽省滁州市“双
招双引”暨深化“一改两为”工作动
员大会表示，君乐宝规划在天长投
资30亿元，建设三座规模化牧场和
一座高端智能化乳品加工厂，打造
长三角首个生产加工一体化基地，
项目将于今年 3月份正式开工，为
在滁州全面推广“君乐宝”学生奶提
供强有力的产业支撑。在业内人士
看来，此举也是君乐宝在进军长三
角的低温奶市场的重要布局。

低温“热”不减
2023 年中央一号文件提到，

做大做强农产品加工流通业；支
持建设产地冷链集配中心。此
外，加快发展现代乡村服务业。
全面推进县域商业体系建设。加
快完善县乡村电子商务和快递物
流配送体系，建设县域集采集配
中心，推动农村客货邮融合发展，
大力发展共同配送、即时零售等
新模式，推动冷链物流服务网络
向乡村下沉。

传统影响低温巴氏奶发展的奶
源、冷链运输等问题，正在逐步解
决。

未来，阻碍巴氏奶销售的壁垒
将会越来越小。

“2023年，乳品企业对低温巴
氏奶会继续发力。传统的龙头企业
会持续推进整个低温乳品业务的发
展。”宋亮告诉记者。

伴随消费者倡导践行健康的生
活方式，相关产业蓬勃向上，新鲜营
养的乳制品消费也在快速增长，放
眼未来，巴氏奶赛道仍然是一条增
量赛道，其市场竞争格局远未抵达
终点。
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香飘飘牛乳茶产品
预计三月初上市

2月 28日，香飘飘发布投资者调研记录称，
香飘飘牛乳茶属于公司精心打造的健康升级产
品，目前，香飘飘牛乳茶的产品包装还在进一步
优化中，预计三月初上市。 （据《北京商报》）

皇氏乳业入选全区首批
“2022年广西智能制造标
杆企业”认定名单

2月 27日晚，皇氏集团官微发布消息称，广
西工业和信息化厅公布“2022年广西智能制造标
杆企业”（原称“未来工厂”）首批拟认定名单，全
区共 8家企业上榜，皇氏集团旗下广西皇氏乳业
有限公司在榜，是南宁市唯一入选企业，也是榜
单内唯一一家乳制品生产加工企业。

皇氏集团表示，作为广西乳品行业重点龙头
企业，公司自成立之初就一直致力于企业的信息
化和工业化融合建设；作为广西乳制品行业信息
化和工业化深度融合标杆企业，皇氏集团积极响
应国家大数据战略，引进智能制造模式，旨在推
动全产业链转型升级，打造了自动化、智能化、信
息化的全流程智能制造数字车间，应用低碳节能
技术，提高生产能力，提升产品质量，90%实现乳
制品智能化生产，不断增强产品供应区内市场的
能力，提升公司综合实力，夯实行业优势地位，实
现集团发展战略目标。

作为全区首批“2022年广西智能制造标杆企
业”，广西皇氏乳业有限公司也将持续练好内功，
通过应用最新的数字化技术，推动实现点对点的
定制需求，从而不断提升企业产品质量和核心竞
争力。 （据《证券日报》）

成立科学战略智库
君乐宝加速全产业链布局

2月 25日，君乐宝乳业集团召开科学战略发
布会，宣布成立君乐宝科学战略智库，正式启动
科学战略。君乐宝董事长兼总裁魏立华表示，君
乐宝采用国内国外同步自主育种模式，其美国全
资子公司爱森科技现已拥有19头优秀种公牛，其
中有5头种公牛进入全球排名前200名。

奶牛育种向来被视为奶业“芯片”。据君乐
宝乳业集团副总裁、研发管理中心总经理袁庆彬
博士介绍，君乐宝着重发力奶牛育种赛道，在
2021年成立育种公司品元生物，拥有国内种公牛
站、美国全资子公司爱森科技、核心育种场和胚
胎移植示范场等育种机构，年产能 5万枚的胚胎
实验室已投入使用。

母乳研究是当今科学研究的热点，也是君乐
宝基础研究的一大课题。君乐宝乳业集团营养
研究院院长宁一冰表示，君乐宝通过对母乳样本
中重要活性成分如乳铁蛋白、骨桥蛋白、母乳低
聚糖进行检测，研究各种营养素随哺乳时间的动
态变化情况，为婴幼儿奶粉的母乳化精准开发提
供数据支持。

“在新的发展阶段，我们要向科学要发展，强
化全产业链科技硬实力，提升全产业链科研软实
力。”魏立华表示，未来，君乐宝将把科学技术与
奶业全产业链深度融合。 （郭秀娟 张函）
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