
植保无人机、北斗导航、免耕播种机、智慧农业物联网……随着
农业现代化深入推进，各式各样的新农具成为农业生产的“新式武
器”。操作这些新农具的生力军正是新一代年轻大学生。农业现代
化关键是人的现代化。由大学生变身的“新农人”，年轻有活力，文
化水平高，学习能力强，接受新技术快，正让农业生产从“靠人力”向

“靠算力”转变，从“体力活”向“技术活”转变，新型职业农民正成为
建设农业强国的新生力量。应继续有序引导大学毕业生到乡、能人
回乡、农民工返乡、企业家入乡，帮助他们解决后顾之忧，用好政策
让其留得下、能创业。 （文/时锋 图/朱慧卿）
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发挥好农民合作社作用

当下，扎根乡村的各类农民
专业合作社正大显身手，发挥着
农资统购、摊薄成本、农技农机服
务等功能。今年的《政府工作报
告》提出，抓好家庭农场和农民合
作社发展。此前发布的中央一号
文件也指出，深入开展新型农业
经营主体提升行动，支持家庭农
场组建农民合作社、合作社根据
发展需要办企业，带动小农户合
作经营、共同增收。乡村振兴的
关键在于产业振兴，农民专业合
作社作为农民有效对接企业和市
场的桥梁，在乡村产业振兴中发
挥着重要作用，特别是一些地方
推广“龙头企业+合作社+农民”的
发展模式，让农民专业合作社的
作用更加凸显。

作为市场经济体制下产生的
新型农村合作经济组织，农民专
业合作社的基本要素是农民，重
在突出某一类产业、品牌、民风习
俗的优势，以农村家庭承包经营
为基础，以合作作为根本出发点，
扎实推动农业的公共产品性与农
业服务体系建设，促进农业提效、
农民增收。笔者在各地乡村采访
时了解到，一些农民专业合作社
带动乡村产业振兴效果明显。比
如，新疆奇台县腰站子村依托农
民专业合作社，通过土地整合释
放了规模效益，立足小麦种植优
势走上一二三产业融合发展之
路，实现了产业升级、农民增收和
促进人才回乡创业等多重效益，

这在新疆 3万多个农民专业合作
社中并不鲜见。

扶持壮大农民专业合作社，
要注重以下几个方面：

首先，多培养“领头雁”。优
秀的农民合作社，都会有一个好
的“领头雁”发挥领航作用。建议
相关部门加大培养力度，不断提
升“领头雁”及其团队因地制宜谋
划产业发展等方面的能力，让他
们带领合作社在市场经济大潮中
不偏航、不失速。

其次，确保规范发展。一些
农民专业合作社虽然发展前景
好，但因制度不完善、欠规范等，
导致运营存在隐忧。据此，可通
过有针对性地指导，帮助农民专
业合作社提升专业化、规范化水
平，提高其平稳运行、不断壮大的
内生动力。

再次，用好人力资源。农民
专业合作社发展不仅要因地制
宜，还要用好当地的人力资源。
各地在扶持农民专业合作社壮大
过程中，应有针对性地提高农村
富余劳动力专业水平，在农村人
才成长中壮大合作社。

最后，在扶持壮大农民专业
合作社过程中，也应依法依规完
善退出机制，对那些长期效率低
下、失去造血能力的合作社，损
害农民利益的合作社，以及“空
壳社”“挂牌社”“僵尸社”等进行
及时清理，防止农民利益受侵
害。

□马呈忠
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很多消费者都有这样的“开箱”
体验：一包塑封茶叶，装在瓷罐里，衬
上绒布，再放进木质礼盒中，礼盒外
再套一个纸盒……“套娃”般的包装
让人不禁疑惑，到底买的是茶叶还是
包装。

中国消费者协会近日发布的《商
品过度包装问题研究和消费者感知
调查报告》显示，80.7%的消费者反对
过度包装，认为会“助长奢华之风、不
良消费风气，造成环境污染、资源浪
费等危害”，88.1%的消费者表示为自
己购买商品时会选择简约包装。

过度包装既不环保，也不经济。
一方面，增加了生产成本，产品溢价
高，而这些不必要的成本最终会转嫁
到消费者身上；另一方面，包装垃圾

成“灾”，造成资源浪费和环境污染，
不利于绿色低碳发展，也有碍厉行节
约、反对浪费社会风气的形成。

从调查结果来看，八成消费者反
对过度包装，对“包装材质环保”“包
装循环利用”和“包装材料减量”的需
求较高，反映出绿色消费理念正深入
人心。《政府工作报告》提出，今年将
完善支持绿色发展的政策，推进资源
节约集约利用；新修订的《限制商品
过度包装要求 食品和化妆品》强制性
国家标准也将于今年 9月正式实施。
市场趋势和政策指引都在提醒企业，
过度包装该“瘦身”了。

对企业而言，顺应消费者偏好在
包装上做出相应改变，更能赢得消费
者认同；摆脱对包装的依赖，用高质

量产品占领市场，才是长久之策。企
业应秉承简约绿色包装理念，严格执
行国家强制性标准，结合商品特点进
行绿色设计、包装优化，并选择可循
环、易回收、可降解的环保材料，在给
予消费者“仪式感”的同时尽可能降
低包装成本，向市场提供质优价廉、
低碳环保的产品。

对有关部门而言，一方面要确保
已出台的防治过度包装的规定规则
真正落到实处，加大监管执法力度，
同时在更多领域制定、细化更具有可
操作性的过度包装判定标准，明确包
装空隙率、包装层数和包装成本等要
求，便于生产厂家从源头上遏制这一
现象。另一方面，畅通过度包装投诉
举报渠道，切实维护消费者合法权

益，继续引导消费者形成绿色消费理
念，提升环保意识。此外，建立包装
材料回收利用长效机制，进一步完善
再生资源回收体系。

治理过度包装不只是监管部门
和商家的责任，消费者也要敢于对
过度包装说“不”。选择简单适度的
包装产品，聚焦产品本身，不盲从

“颜值”，拒绝为过度包装买单；担负
起监督责任，主动向市场监管部门
反映过度包装行为；做好包装二次
利用和改造，延长包装的使用寿命，
减缓包装变废品的节奏……在全社
会形成共同参与的良好氛围，让商
品轻装上架。

曾诗阳

包装仍须“瘦身”

“蒙夏牧场涮锅牛肉卷/羊肉卷
500克，原价 32元，会员价 29.9元。”
北京市民崔先生在商超购物时被一
款低价牛肉卷的促销吸引，仔细查看
产品标签才发现，所谓的“牛肉卷”配
料表首位竟是猪肉。

媒体记者走访调查发现，市面
上，配料里添加水、食用盐、食品添
加剂甚至猪肉、鸭肉等其他肉源的

“调理肉片”“复合肉片”并不少见。
据卖家介绍，这种鸭肉卷经牛油混
合调味，用作红油火锅“一般吃不出
来”。

打着牛羊肉的幌子，做着“调理
肉”的买卖，不良商家将“挂羊头卖狗
肉”演绎得淋漓尽致。面对质疑，有
商家理直气壮地表示，“加猪肉成分
的肉卷是针对某一类消费人群，纯牛
羊肉片一斤要卖到七八十元”。言下

之意，购买此类价格明显低于正常牛
羊肉的“调理肉”，本就属于“一个愿
打，一个愿挨”。问题是，这种理由站
得住脚吗？

答案当然是否定的。从常理上
说，面对价格畸低的商品，消费者应
该保持足够的警惕。但是，所谓“常
理”并不是反对维权的理由。原因很
简单，笃信“便宜有好货”者大有人
在，尽管多数情况下这只是消费者的
一厢情愿，但“货真价实”是一种最基
本的商业伦理，同时也是不能逾越的
法律红线。商家自以为能瞒天过海，
却将消费者权益与法律尊严置于何
处？

更令人吃惊的是，有从业者表
示，2020年以前，市场上七成牛羊肉
片都是不同肉源复合而成，且部分厂
家未如实标注。这个数据让人震惊，

为什么大量食品商家敢如此明目张
胆地“货不对板”？由此很容易使人
产生疑问：面对有违常规的标识和宣
传，在消费者“大胆相信”的同时，监
管者是否做到了“小心求证”？针对
各种消费黑幕，总是不乏业内人士曝
光其中“潜规则”。问题是，业内“公
开的秘密”是否引起了监管者足够的
重视？

“调理肉”大行其道还有一个重
要原因——根据国内贸易行业标准
《速冻调制食品》，“菜肴制品”产品命
名时，主料物料占产品净含量分数≥
20%即可。换句话说，现有标准并未
明确规定速冻调理类肉片中的某种
肉类必须在配料表中占据首位才能
以其命名。但是，绝大多数不知情的
消费者都会默认商品名字对应的就
是该食材。这样的行为虽不违反当

前的食品安全法，但不代表其正当合
理，而且会误导消费者。更何况，这
种行为本身就涉嫌虚假宣传。有鉴
于此，不仅应该严厉打击“挂羊头卖
狗肉”的行为，而且有必要完善相关
行业标准，不能给不良商家留下可乘
之机。

另外值得一提的是，据媒体曝
光，一些肥牛卷是由鸭肉、狐狸肉等
其他肉源造假而成。对于此类明目
张胆地造假行为，理应按照食品安全
法惩治，绝不能允许其肆无忌惮地践
踏食品安全和消费者权益。在食品
安全这件天大的事情上，监管体系应
该全面彻底，责任追究必须硬起来。
从这种角度来看，每一次行业大揭
秘，都不失为一封举报信。

赵志疆

“挂牛头卖猪肉”的调理肉，怎么让人放心买
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一年之计在于春，一年好景看春
耕。今年大豆生产能否稳定，大豆产
量能否再创新高，是当前人们普遍关
心的问题。日前国家出台稳定今年
大豆生产一揽子支持政策措施，从补
贴、保险、收储等方面全面发力，多措
并举，综合施策，确保农民种豆有钱
赚、主产区抓豆不吃亏，确保大豆种
得好、卖得俏，促进大豆种储销良性
循环，才能确保今年大豆扩种目标任
务顺利完成。

我国大豆自给率低，成为保障国
家粮食安全的短板。去年国家实施
大豆油料产能提升行动，大豆产量首
次突破 2000万吨、自给率增加 3.4个
百分点，但目前大豆自给率只有18%
左右，对外依存度依然很高。所以，
今年中央一号文件提出，深入推进大
豆和油料产能提升工程，加力扩种大
豆油料。然而，继续扩种大豆还面临
着大豆单产低、种豆比较效益低、产
销衔接不顺畅等较大困难和挑战，国

家必须采取超常超强措施，紧盯多个
环节、运用多种工具，统筹解决。

扩种大豆要确保种豆农户取得
合理收益、主产区抓豆不吃亏。针对
大豆种植效益低于玉米的问题，完善
玉米大豆生产者补贴政策，增加补贴
总额，东北四省区合理确定玉米大豆
补贴标准，调高大豆补贴标准，着力
加大对高油高产大豆的支持，稳定东
北大豆生产。加大大豆金融信贷支
持，支持大豆完全成本保险和种植收
入保险试点县扩大覆盖面，帮助农户
解决“贷款难”问题，降低生产经营风
险。对主产区辅之以利，加大产粮大
县奖励力度，引导大豆主产区发展大
豆生产，持续巩固和扩大稳粮扩豆成
效。继续加大对农业产业融合发展
项目支持，支持大豆主产区建设大豆
国家现代农业产业园、产业集群、产
业强镇，进一步推动延伸和拓展大产
业链，增强市场竞争力和产业发展后
劲，促进经营增效。

扩种大豆要从扩面积和提单产
两方面着力。从扩面积看，在东北地
区扩大耕地轮作实施面积，支持开展
粮豆轮作，引导农民合理安排种植结
构扩种大豆；在黄淮海、西南、长江中
下游和西北地区扩大大豆玉米带状
复合种植示范面积，鼓励地方探索发
展幼龄果树、高粱等作物套种大豆种
植模式。从提单产看，启动实施大豆
大面积单产提升行动，对 906个大豆
生产县形成“一县一策”的综合性提
单产解决方案，聚焦 100个重点县整
建制推进。引导家庭农场、农民合作
社、农业企业等经营主体承担大豆生
产，发展大豆生产托管服务，推动大
豆生产规模化、机械化、集约化生产，
实现降本增效。

扩种大豆还要解决好大豆增产
后的销路问题，确保大豆产得好、卖
得俏。大豆产销衔接不畅的主要原
因是产销分离，全国80%以上的大豆
加工企业分布在东部沿海和沿长江

流域一带，黑龙江、内蒙古等主产区
产能相对较少，大豆从产区到销区运
距长、国产大豆含油率偏低、采购交
易成本高，压榨企业收购国产大豆的
积极性较低。做好大豆产销衔接，中
储粮、中粮等国有大型企业以及规模
以上大豆加工企业积极入市收购国
产大豆，极大提高了农民卖豆积极
性，增强了农民扩种大豆信心。

扩种大豆是保障粮食安全的重
要举措，不仅要算经济账，也要算政
治账。各级党委和政府要树立大局
意识，自觉承担起扩种大豆的生产责
任。要压紧压实地方责任，明确2023
年大豆生产目标，并纳入省级党委和
政府落实耕地保护和粮食安全党政
同责考核。通过发挥考核“指挥棒”
的作用，督促地方党政一把手千方百
计扩面积、提单产，确保完成今年大
豆生产目标任务。

政策虽好，关键在落实。国家出台
稳定大豆生产一揽子好政策，如果只是
架在云端，再好的政策也会落空。各级
农业农村部门一定要加快好政策落地
落实，确保好政策给农民带来实实在在
的好处，增强农民种豆信心，确保今年
大豆油料扩种取得新成效。

刘慧

大豆生产支持政策只增不减
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围炉煮茶作为一种传统的文
化活动，近两年来成为一种新颖、
时尚、热门的生活方式。眼下，春
意正浓，人们纷纷外出踏青赏春，
不少民宿、酒店、茶室、咖啡馆推
出了围炉煮茶套餐，也有不少人
在家中、院内或者露营的野外生
火煮茶，感受不一样的休闲体验。

围炉煮茶提倡一种慢节奏，
当人们围坐在炉边，品味着热气
腾腾的香茗时，心情自然而然会
变得惬意而愉悦。而随着社交媒
体的不断助力，这一传统消费体
验迅速升温，成为年轻人的社交

“新宠”。
但需要注意的是，我们在享

受围炉煮茶岁月静好的同时，一
定要注意安全。如果没有安全作
为前提保障，再有情调的活动也
是空中楼阁。一段时间以来，我
国多地接连发生多起因煮茶引发
的安全事故，造成了人员伤亡。

从已经发生的事故中不难看
出，围炉煮茶的安全隐患主要集
中在两个方面：一是一氧化碳中
毒的风险。煮茶使用的燃料——
木炭，如果在相对密闭的空间内
点燃，会迅速产生无色无味有毒
的一氧化碳气体，危害人的生
命。二是引发火灾的风险。目前
网络上销售火爆的炉子基本为铸
铁和陶制烤炉，如果使用不当很
容易引发火灾，尤其是一些经营
场所随意将没有完全熄灭的炉子
置于储物间内，这无疑是很危险
的行为。

围炉煮茶这种“尝鲜”式的休

闲娱乐方式，在推广普及的同时，
应确保规范发展，切实消除各类
安全隐患。这样，围炉煮茶才能
真正成为一种安全、健康、时尚的
生活方式。

规范围炉煮茶健康发展，需
要多方合力、齐抓共管。具体来
看，相关主管部门要切实担起监
管职责。安全生产十五条措施明
确，对职能交叉和新业态新风险，
按照“谁主管谁牵头、谁为主谁牵
头、谁靠近谁牵头”的原则及时明
确监管责任。一方面，要严格规
范围炉煮茶相关产品质量，谨防
假冒伪劣和存在安全隐患的商品
流入市场；另一方面，要对相关经
营场所进行必要的规范、引导、监
督，加强抽查、突击检查等，严防
各种危险行为，切实做到防患于
未然。

各经营场所要当好“第一责
任人”。特别要留意使用木炭的
煮茶方式，一定要在户外或通风
好的地方进行，使用结束后，要及
时将炭火熄灭，并放置在没有可
燃物的地方安全储存，配备好灭
火器等消防装备。商家要提醒每
一位消费者安全使用须知，社交
平台也要做好安全提示工作，时
刻绷紧安全这根弦。

消费者更要提高警惕，对于
社交平台上流传的各种新鲜玩法
不要盲目跟风，应格外关注其背
后的风险隐患。如果在家中煮茶
的话，可尽量使用安全性高、无烟
尘、无需生火的电陶炉，以有效避
免一氧化碳超标所带来的危害。

围炉煮茶勿忘安全
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