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达能加码羊奶粉赛道达能加码羊奶粉赛道““牛羊并举牛羊并举””成为乳业巨头们标配成为乳业巨头们标配
□陈琼

羊奶粉近年来的高速增长让
众多企业加入羊奶粉赛道，“牛羊
并举”成为乳业巨头们的标配。近
日，达能旗下全新婴幼儿配方羊奶
粉系列——爱他美卓徉和诺优能
诺优羊全面上市。作为达能首批
新国标婴幼儿配方羊奶粉，这两款
新产品的推出正式宣告达能在羊
奶粉赛道开始“狂飙”。

差异化是突围利器
近年来，羊奶粉凭借独特的营

养价值收获了越来越多的消费者
认可，也吸引巨头争相涌入羊奶粉
赛道。伊利、蒙牛、飞鹤、君乐宝、

健合、澳优、达能、惠氏、美赞臣等
头部企业都陆续加入羊奶粉市场，
布局羊奶粉赛道成为大型乳企的
规定动作。

如何从巨头云集的羊奶粉赛
道突围也成了每个企业的“必修
课”。在业内专家王丁棉看来，羊
奶粉市场的消费培育是一个长期
的过程。同时，在更多实力乳企入
局后，羊奶粉市场产品同质化严
重，如何实现产品差异化也是不得
不思考的问题。

达能方面表示，作为达能的新
国标系列产品，爱他美卓徉和诺优
能诺优羊不仅拥有优质纯羊乳所
带来的 A2蛋白，还搭配了 120亿
CFU高活性益生菌和益生元。两

款产品还分别针对宝宝们对于自
护力和吸收力的不同需求，在配方
上进行了差异化的设计。其中卓徉
传承了爱他美的卓越品质，含有双
乳铁蛋白。卓徉的双乳铁蛋白来自
羊乳源生乳铁蛋白和强化乳铁蛋
白，能够帮助激发宝宝“自护因
子”。诺优羊来自荷兰市场份额第
一大品牌诺优能家族，专注宝宝吸
收，特有超高端吸收成分双重OPO。

业内人士指出，随着巨头们逐
步布局羊奶粉赛道，越来越多的之
前用于牛奶粉产品的配方、研发成
果将被使用在羊奶粉产品上。

加速全品类转型
达能方面表示，这两款新品目

前已在爱他美天猫、京东官方旗舰
店及诺优能天猫官方旗舰店、连锁
母婴店、连锁超市等渠道陆续上市。

随着对健康和营养的认知和
重视程度不断提升，中国消费者对
婴幼儿配方奶粉的需求呈现出多
元化趋势。这一趋势也被越来越
多企业捕捉到，进而影响到相关企
业的战略布局。

达能方面指出，随着“健康中
国”战略的推进深化，中国消费者
对于生命早期营养的认知和需求
在不断提高。为了更好地满足中
国消费者的需求，纽迪希亚生命早
期营养在中国市场不断拓展旗下
的产品品类，不仅推出了帮助满足
不同养育需求的婴幼儿配方奶粉，

还在婴幼儿辅食、学龄前儿童奶粉
等细分领域推出了创新产品。

事实上，加速全品类转型、推
出多元化产品组合正是乳业巨头
们近年来的战略调整方向。记者
留意到，除了推出羊奶粉、在婴幼儿
辅食、学龄前儿童奶粉等细分领域
推出了创新产品外，达能在2022年
针对中国市场首次推出中老年奶
粉系列产品“敢迈”，产品类型包括
羊奶粉、牛奶粉。这些动作释放出
达能布局全品类营养产品的信号。

乳业独立分析师宋亮对此表
示，从中长期来看，加快品类结构
转型，从传统婴幼儿配方奶粉向专
业、全家精准营养业务转型是行业
大势所趋。

□秦韶聪

乳清粉是我国进口量较大的
一类乳制品，仅次于鲜奶和奶粉，
占乳制品进口总量的近两成。据
中国海关数据显示，2012—2022
年，我国乳清粉进口量由37.6万吨
增至 59.9 万吨，年均增速约为
4.8%。目前，我国乳制品深加工尚
未发展成熟，加上国内居民消费习
惯及生产成本等因素制约，国内乳
清粉产量远远无法满足市场需求，
主要依靠进口，乳清粉自给能力有
待提升。

乳清粉是生产原制奶酪和黄
油的副产品，主要成分是乳糖、乳
清蛋白、矿物质等。乳清粉可以改
善产品的色泽、风味和质地，并具
有一定的营养价值，在食品、饮料、

饲料行业等领域应用广泛。乳清
粉分为含盐乳清粉和脱盐乳清
粉。脱盐是指去除乳清中的一部
分矿物质，常见的脱盐率是 40%、
50%、70%、90%，分别表示为D40、
D50、D70、D90。其中，D40和D50
乳清粉通常用于加工巧克力、面包
或糕点等食品；D70和D90是生产
婴配奶粉的主要原料，主要用于平
衡蛋白质、灰分及乳糖的比重，使
其更接近母乳，在配方奶粉中比例
高达40%—50%。

全球乳清粉年产量约 570万
吨，产地主要集中在欧美地区。德
国、波兰、意大利、美国、法国是世
界前五大乳清粉主产国，合计产量
占全球总产量的 60%以上。世界
贸易总量在 300万吨左右，主要出
口国为美国、德国和法国，合计出

口量逾四成。美国作为全球最大
的乳清粉出口国，年出口量约 50
万吨，在全球贸易中占1/6。

我国是全球乳清粉最大进口
国，且市场集中度较高，占全球进
口总量的 1/5。2022年，我国进口
乳清粉为 59.9 万吨，其中 90%以
上来自美国和欧盟。从品质来
看，欧盟乳清粉优于美国乳清粉，
单价也更高，约为后者价格的 2
倍。在我国，来自欧盟进口的乳
清粉主要用于婴配奶粉生产，来
自美国进口的乳清粉则主要用作
饲料。

事实上，我国乳清粉产量低并
非受制于生产技术，主要是受到国
内居民消费习惯、供需结构和生产
成本等因素影响。

一是受国内消费习惯制约，乳

清粉作为原制奶酪的副产品无法
实现量产。国内乳制品消费以液
态奶为主，占九成左右，奶酪消费
少，这种消费结构导致深加工产品
少。据测算，要达到乳清喷粉的合
理规模，加工厂日处理原奶需要保
持在300吨—350吨左右。

二是我国乳制品供需结构偏
紧，原奶产量有限，限制国内奶酪
产业发展。世界上奶酪主要生产
国和消费国的国内生鲜奶长期处
于供大于求的状态，为避免浪费和
便于储存，在一定程度上倒逼其奶
酪加工产业的快速发展。目前，我
国乳制品供小于求的局面正好与
国外相反，因此进口一直保持在较
高水平。

三是我国原奶价格长期处于
高位，导致乳制品深加工成本高、

利润低。而奶酪生产消耗的原奶
量较大，生产 1千克硬质奶酪一般
需要消耗 10千克原奶，供需矛盾
加剧，价差扩大，加工企业利润空
间不大，企业主动开展深加工的意
愿不强烈。

虽然我国部分奶企也在尝试
进行乳清粉生产，如飞鹤、圣元在
国内外建设乳清粉生产线，但是
总体规模依然较小。2019年，国
家相关部门联合印发《国产婴幼
儿配方乳粉提升行动方案》，提出

“力争婴幼儿配方乳粉自给水平
稳定在 60%以上”。基于婴配奶
粉生产对乳清粉的特殊需求，提
升我国乳清粉自给水平对于优化
乳制品产业结构、增强国产奶粉
竞争力、早日实现奶业振兴具有
重要意义。

□文/图 本报记者 张耀 杨丽霞

在第二十六届中国国际食品
添加剂和配料展览会（FIC2023）
上，作为全球唯一一家拥有自己的
菌种生产基地的干酪原料制造商，
恒天然原料业务带来了屡获国际
殊荣的多款 NZMP天然干酪原料
及创新产品应用和概念，开启了一
场极具风味的“干酪发现之旅”。

记者专访了恒天然大中华区
副总裁唐毅（Casey Thomas），在他
看来，中国现在是恒天然原料业务
在体量和收入上都占最大比重的
国家之一，“我们很幸运能够获得
中国市场，能够在这里不断地发
展。”

奶酪的“正确”打开方式
在国内奶业蓬勃发展和消费

认知不断提升的推动下，奶酪成为
当下乳品消费中保持着旺盛势态
的单品。时至现今，奶酪早已不再
局限于餐桌之上。运动休闲补充
能量、露营旅途便携野餐、聚会派
对欢乐分享……从奶酪品类来看，
国内奶酪主要包括儿童奶酪、家庭

佐餐奶酪、成人奶酪等，其中零售
产品中儿童奶酪占比最高。

面对国内庞大的奶酪消费市
场和群体，唯有不断创新后解锁奶
酪的N种打开方式，才能用多样化
的优质产品满足消费者日益多元
化的奶制品需求。

“在过去的 5年里，中国的奶
酪市场已经形成了自己的个性，并
且正在产出一些中国独有的奶酪
产品，比如奶酪棒，这个创新是非
常有中国特色的。”唐毅告诉记者，
中国的干酪市场持续不断的发生
着变化，而且变化速度非常快。与
此同时，中国干酪市场的创新也非
常多，非常快，超越了世界大部分
地区。

在唐毅看来，相较于一些进口
的干酪产品，中国消费者越来越喜
欢购买中国本土的干酪产品，“实
际上，中国的消费者是在培养自己
的干酪饮食习惯和风格，这是和日
本还有美国一些西方国家不同的
地方，所以中国市场就没有必要去
复制另外国家干酪市场的特征。
我非常期待看到中国的消费者能
够形成自己的一种干酪食用的风

格。我们也非常乐于帮助中国本
土的干酪制造商用新西兰的原料
来制造他们的创新型干酪产品。”

以“天然”为基，塑产品竞争力
对于奶酪市场而言，品质无疑

是保证产品消费的至高基底。优
质的干酪原料也为中国奶酪市场
发展开启一扇拥有无限潜力与契
机的大门。

“恒天然不仅是一个非常出色
的乳品企业，同时也是一个非常棒
的干酪生产企业。”唐毅介绍，恒天
然的三大业务都销售奶酪产品，一
个是餐饮业务，一个是消费者业
务，还有原料业务。“我们的原料渠
道主要是帮助我们的客户，去进行
很好的市场拓展，新西兰奶源、草
饲放牧的理念，可以提升产品的市
场竞争力。”

据悉，恒天然原料业务的天
然奶酪产品一直具有行业领先优
势，奶源和工艺过程全面受控。
作为全球唯一一家拥有自己的菌
种生产基地的干酪原料制造商，
恒天然掌握着行业领先的生产工
艺和技术，组分、品质、加工和应
用性能一致稳定。恒天然原料业
务拥有齐全的原料产品线，完整的
各种类的干酪型号，提供低脂、低盐
等丰富的口味及性能选项，并凭借
专有的技术和产品不断推陈创新。

面对中国极具潜力的消费市
场，恒天然原料业务源源不断地向
中国市场以及全球供应着多种多
样且极具创意的奶酪品类，丰富着
中国消费者的四季餐桌与饮食生
活。为满足中国市场日益增长的
个性化奶酪需求，恒天然原料业务
也展开了一系列针对性的推广活
动，以促进与中国消费者之间更紧
密的联系。

在今年的FIC上，恒天然原料
业 务 带 来 了 4 款 屡 获 殊 荣 的

NZMP 天然干酪原料并提供现场
品鉴，包括脂肪含量比浓味切达
干酪低 30%且乳蛋白含量更高的
Noble™诺波尔干酪，融合意大利
风格干酪独特浓郁风味和切达干
酪典型光滑质构的Cheddarsan™切
玛森干酪，具有独特的坚果味和
微甜味道的 Egmont™艾格蒙特干
酪，以及口感温和、广受欢迎的
Gouda高达干酪。在干酪零食区
域，针对不同目标人群和消费场
景的需求，恒天然原料业务带来
了奶酪杯、奶酪碎、奶酪脆、奶酪
酱等新颖多样的干酪美食产品形
式，进一步展示了干酪原料在其
中的应用可能。

唐毅表示：“希望能与客户携
手，通过与新西兰恒天然研发中心
（FRDC）优秀的专家团队合作，赋
能行业创新，为中国消费者带来更
多健康美味的乳品营养。”

从“新”开始，为奶酪市场持续助力
随着中国消费者大健康意识提

升，对奶酪制品的消费频次以及奶
酪口味与形态的多样化需求都在持
续高涨。功能性、健康化和品质化
成为中国奶酪市场的发展趋向。

唐毅深刻感受到中国奶酪
市场的蓬勃张力，“如果我们能
够乘坐时光机回到 10年前的话，
可能会非常惊叹中国干酪市场
的发展是这样的情况。中国奶
酪市场的发展机会非常多，面对
这些机会，我们想要做的一件核
心的事情就是帮助我们的大客
户去寻找属于他们的‘机会’，帮
助他们去获得更多的市场。”在
唐毅看来，从技术层面和创新层
面以及可持续发展层面进行非
常紧密的合作，这是恒天然原料
业务的战略方向，而“草饲放牧”
作为恒天然一以贯之的畜牧传
承，它背后的原理和理念，不仅

能够让更多的客户愿意购买恒
天然的原料，还可以帮助客户拥
有更多的市场发展机遇以及在
科技层面去研发更多新的产品，
从而帮他们获得更多的市场份
额。

当前，国内新修订的国标《再
制干酪和干酪制品》（GB25192—
2022）已经开始实施。新国标将
原标准中的“再制干酪”类产品划
分 为“ 再 制 干 酪 ”和“ 干 酪 制
品”。仅添加 15%至 50%干酪的
明确为干酪制品，添加 50%以上
干酪的产品明确为再制干酪。“因
为需要在包装外面标明产品里边
含有多少干酪，越来越多的企业
也对干酪原料很重视，正在研究
含有更高百分比干酪的新产品。
企业们在‘纯天然’上下功夫，我
认为这对市场来说是好事。”唐毅
说。

面对竞争激烈的中国奶酪市
场，唐毅对于恒天然原料业务在中
国的发展很有信心，“对我们来说，
创新是基于需求，需求是创新之
母。中国的消费者很喜欢新西兰
的乳制品，同时，我们也发现中国
消费者更倾向于更高钙含量和蛋
白含量的产品，以及口感偏甜的干
酪。我们可以通过再制干酪先进
的生产技术，还有一些新兴科技以
及可持续的工厂技术的推广，以

‘桥梁’的作用，帮助我们的客户共
同实现可持续的生产和可持续的
产品开发。”

未来，恒天然原料业务将持续
赋能奶酪业务，发掘新锐产品的无
穷潜力，以创新驱动产业发展，以

“草饲放牧”的天然之味赋予奶酪
产品更美味、更营养的品质和味
道，助推中国奶酪市场更好发展。

“未来的中国奶酪市场肯定会有越
来越多属于自己的发展模式和个
性出现。”唐毅说。

用用““创新创新””深耕中国干酪市场深耕中国干酪市场
———访恒天然大中华区副总裁唐毅—访恒天然大中华区副总裁唐毅（（Casey ThomasCasey Thomas））

加拿大修正酸奶油中食品添加剂的
使用条件

加拿大卫生部日前发布文件，修订允许使用的
乳化剂、胶凝剂、稳定剂和增稠剂列表，以修正酸奶
油中食品添加剂的使用条件。

该列表列出了酸奶油中某些其他食品添加剂
的允许用途。对于14种食品添加剂，清单在第3栏
列出了使用条件，限制了酸奶油中允许使用的食品
添加剂组合的总量。磷酸氢二钠不包括在这种组
合使用条件中。磷酸氢二钾在 2020年被批准用于
酸奶油，同样应该被排除在外。

此外，法语版允许的乳化剂、胶凝剂、稳定剂或
增稠剂列表的第3栏正确地列出了角豆胶和明胶可
以各自单独用于酸奶油中，最大用量为0.5%。这两
种添加剂单独使用时的最大使用量在英文版的清
单中没有列出。

据了解，此次修订自 2023年 3月 31日起已生
效。 （据《中国食品报》）

澳大利亚：“笑脸”奶牛被以
1万澳元出售

近日，澳大利亚一头身上有笑脸花纹的奶牛在
网上引发关注。据澳大利亚广播公司（ABC）日前报
道，这头名叫“快乐”的奶牛被以1万澳元（约合4.58
万元人民币）的价格出售。

报道称，“快乐”出生在澳大利亚西吉普斯兰的
一个奶牛繁育场，最早注意到它身上花纹的是饲养
员巴里·科斯特。在他把“快乐”的照片传到网上
后，很快收到了大量网友的点赞。大量的关注使科
斯特感到不知所措，因此决定为“快乐”找一个新
家。据悉，买下“快乐”的是一家名为“农场世界”的
主题公园运营公司，而科斯特则决定将出售“快乐”
所得捐赠给了当地的一家医院。 （徐铉）

新西兰拟调整婴儿配方奶粉
生产企业对华注册审核收费政策

近日，新西兰初级工业部发布2023年成本回收
政策调整建议草案（No：2023/06），拟对2023年农业
化学品、兽药使用征税政策和企业审核收费政策进
行调整，以弥补财政赤字问题。其中，针对新西兰
输华婴儿配方奶粉生产企业对国家市场监督管理
总局（SAMR）注册审核收费，拟由目前的每人每小
时 230.50美元，调整为向初级工业部每小时付费
295.00美元，拟实施日期 2023年 7月 1日。意见反
馈期截至2023年4月24日。 （食品伙伴网）

为减少温室气体排放
英国要给奶牛喂抑制“放屁”药

据报道，为减少温室气体排放，英国政府决定
尝试给奶牛喂食甲烷抑制剂。

报道称，奶牛和其他农场动物，包括绵羊和山
羊，在打嗝、放屁时产生的废气中都含有甲烷。据
统计，奶牛和其他农场动物产生的碳排放量占全球
活动产生的碳排放总量的14%左右。在英国，农业
生产排放的温室气体中超过一半是甲烷。

为实现2050年“净零排放”的目标，英国政府近
日公布新的净零排放计划，其中提到高效甲烷抑制
剂预计将于2025年进入英国市场，并将初步探索该
产品在奶牛饲料中的应用。不过，这些产品需要得
到食品标准局的许可才能够正式投入使用。

英国全国农民联盟副主席布拉德肖表示，甲烷
抑制剂产品的开发让该行业“兴奋不已”。他说，人
人都意识到了环保的重要性，这是农民们真正关心
的事情。但甲烷抑制剂也可能会影响饲料的有效
性，这还需要进行进一步研究。

此外，购买甲烷抑制剂也是一笔不小的支出。据
估计，给奶牛喂食甲烷抑制剂产生的额外成本每年会
使普通消费者的牛奶成本增加约33便士（约合2.8元
人民币）。另外，绵羊、山羊等农场动物是否也要喂食
甲烷抑制剂也是政府需要考虑的一个问题。 （苗涛）

■■资料图片资料图片

美国一头奶牛假装睡觉逃避被挤奶美国一头奶牛假装睡觉逃避被挤奶
据报道，美国一农场里的一

头奶牛通过假装睡着的方式来逃
避被挤奶，引起了全球网友的同
情。

据悉，这头牛名叫Doris，是一
个奶牛场 200 多头奶牛中的一
员。视频显示，在一个寒冷的早

晨，为了避免被挤奶，它假装睡着
了。这段视频在 TikTok上的观看
量已经达到了 150万次。视频中，
农场工人 John Brodie正在试图把
看起来很不耐烦的Doris哄骗到牛
棚外。

这段搞笑的视频是 Brodie 先

生在美国纽波特附近的里德农场
里拍摄的，最初拍摄的目的纯粹是
为了逗他的妻子Laura开心。Bro⁃
die先生表示:“我妻子觉得这段视
频很有意思，就把它放到了TikTok
上。很快，第一电台的主持人
Greg James在第二天的早间节目中

播放了这段视频，网友们纷纷对
Doris不愿早起深表同情。有网友
评论说:“我特别理解 Doris 的感
受。”还有网友称这头牛是他们的

“灵兽”。
Brodie告诉有关媒体，他收到

了来自世界各地的网友们的“疯

狂”关注，也收到了很多网友发给
Doris的信息。他说：“这样的关注
度真的非常令人惊讶，我觉得任何
与乳制品行业有关的正面曝光，尤
其是在此时此刻，可能都是一件好
事吧”

（中国青年网）


