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羊奶粉市场集中度不断提升
“研究Ⅱ”发现，随着人民收入水平

提高、健康素质的提升和疫情等因素影
响，消费者健康意识大幅度提高，婴幼
儿奶粉消费需求不断细分并升级，越来
越多的家庭不仅关注奶源质量、添加的
营养成分，还希望通过获取羊奶、有机
奶、A2蛋白奶等稀缺乳资源来提升婴
幼儿健康水平。

羊乳作为三大乳品来源之一，在丰
富乳和乳制品多样化方面举足轻重，可
以为人们提供更多的选择。近年来，得
益于羊奶加工技术的突破以及人们消
费观念的转变，羊奶“更好消化吸收、更
低敏”等特点得到更广泛的认知，被越

来越多消费者青睐。因此，加强羊乳基
础研究及其产品创制和功效研究，不仅
有助于深入系统地认识羊乳与健康的
关系，更有助于羊乳产业持续性发展。

近年来，澳优、飞鹤、君乐宝、伊利、
蒙牛等企业纷纷布局羊奶粉赛道，在羊
奶营养研究、应用以及产业建设等方面
不断加大力度，助推羊奶粉生产技术提
升和市场进一步发展。羊奶粉产业向
广泛、多元、专业营养领域转型，推动了
全家营养、精准营养的发展。“研究Ⅱ”
的数据显示，2021年，我国羊奶粉产业
按出厂价计算整体销售约 150亿元，其
中婴配羊奶粉在 100亿元左右，儿童及
成人羊奶粉大约在为 50亿元。到 2025
年，预计婴配羊奶粉可以触达150亿元，
儿童及成人可以达到100亿元以上。

与此同时，我国政府也在政策层面
持续推动羊奶粉产业的健康发展。“研
究Ⅱ”指出，我国羊奶粉产业自 2017年
进入稳步良性发展期，监管部门对羊奶
粉行业更加严格，不断净化市场环境，
为羊奶粉产业的高质量发展提供了有
力保障。

对此，中国社科院工经所食品药
品产业发展与监管研究中心主任张永
建表示，普及乳制品营养知识，培育合
理的乳制品消费习惯是“健康中国
2030”中“引导合理膳食”的重要组成
部分。婴配乳粉作为婴幼儿营养来源
之一，对婴幼儿的健康成长非常重
要。一系列新政策实施对婴配乳粉质
量提出了更高的要求，其中包括羊乳
粉。《婴幼儿配方乳粉生产许可审查细
则（2022 版）》和婴配乳粉新国标的实
施，凸显了管理部门对促进产业高质
量发展的决心。

“我国羊奶粉市场发展前景广阔，
羊奶粉高质量发展正当其时。”宋亮指
出，在消费端、供给端乃至监管端等多
重因素推动下，中国羊奶粉产业发展
加速，据“研究Ⅱ”预测，到 2030年，我
国羊奶粉市场规模或将扩大到近 300
亿元。

与此同时，随着大中型乳企纷纷入
局，羊奶粉市场的竞争将更为激烈，羊
奶粉行业头部效应将逐渐凸显。“研究
Ⅱ”认为，这为未来我国产业形成“牛羊
并举”战略格局打下了良好基础。

“研究Ⅱ”通过系统的羊奶粉竞争
力评价指标模型，围绕市场份额、产品
研发、品牌建设、内控管理以及社会责
任等多个维度，对中国羊奶粉市场重点
品牌竞争力进行了系统评价，并分析指
出，我国羊奶粉市场集中度不断提升，
未来大型乳企的销售额占比可能将达
到八成左右。其中，澳优旗下羊奶粉品
牌佳贝艾特已发展成为行业“领头
羊”。尼尔森发布的进口婴幼童羊奶粉
零售追踪数据显示，2018—2022年，佳
贝艾特连续5年在中国进口婴幼童羊奶
粉中销售份额超6成。

羊奶粉企业应打造核心竞争力
为了更好地促进中国羊奶粉产业

发展，“研究Ⅱ”分别从政府以及企业角
度，梳理了一系列发展建议。首先，管
理部门继续应加强羊奶粉产业发展引
导，做好羊奶资源内外布局和分工，加

快引导国内养殖及奶源建设，加强科普
宣传引导和服务体系建设；同时，企业
应增强羊奶粉品牌竞争力，进一步融合
国内外资源，降低生产及流通成本，创
新消费者教育内容，塑造持续鲜活品牌
形象，推进渠道线上线下一体化发展，
推进有机羊奶产业发展，打造核心竞争
力以及提升自身创新能力，加快低碳绿
色化和数字化转型。

与会专家认为，作为全球最大消
费市场，我国政府要坚持鼓励行业创
新，不断激发企业投资和创新动力，让
包括羊奶粉在内的中国专业营养市场
形成百花齐放的市场格局，形成充分
且良性竞争氛围，推进企业坚持以科
研创新为本打造竞争优势，最终让中
国消费者收获越来越高品质的健康营
养产品。

宋亮认为，在未来市场的竞争中，
那些拥有良好品牌塑造能力、专业消费
者教育水平、良好市场和产品信誉，积
极探索生命前沿科技创新、能够快速推
进企业转型适应新环境、始终将消费者
放在第一位的企业将成为未来时代的
王者。

羊奶粉产业高质量发展对健康中
国具有积极意义。专家指出，发展羊奶
粉产业可有效带动西部地区经济发展，
形成新型区域经济模式；加强基础研
究，进一步深入挖掘羊奶粉的营养特
性、功能特性与价值特性，将有利于扩
大消费。

但是，由于我国羊奶粉产业发展还
受到一定程度的资源约束，企业的盈利
能力和持续发展能力面临着压力和挑
战。为此，专家建议，产业应扩大适度
规模绿色养殖，做好羊群的防疫检疫工
作，加强原料奶生产的卫生管理，完善
羊奶粉产业供应链。

“创新是羊奶粉产业高质量发展的
重要因素，企业要进一步推动技术创新
和产品创新，通过技术创新提高奶粉的
新鲜度和活性物质含量，通过产品创
新，增加奶粉的种类，如儿童营养奶粉、
中老年奶粉、孕妇奶粉、特医食品等。”
专家认为，近年来，随着二次配方注册
制的实施，羊奶粉行业迎来发展的新阶
段，消费者更加注重理性消费，企业需
要以全球化的视野、互联网的思维、供
应链的手段，塑造羊奶制品价值链、产
业链、创新链，促进我国羊奶产业高质
量发展。

创新是羊奶粉产业高质量发展的重要因素

京东超市联合京东 C2M 智
造平台在日前发布《2022冰淇淋
消费趋势报告》。通过数据分析，
报告认为，冰淇淋消费呈现销售
线上化、品牌集中化、成分健康
化、口味多样化、包装趣味化、消
费场景化、市场下沉化七大趋势。

数据显示，京东超市冰淇淋
销售连年攀升，成为消费者购买
冰淇淋主要渠道。京东超市低糖
冰淇淋去年销售增长超300%，成
为新趋势，其中，OATLY麦轻雪
燕麦植物基冰淇淋销售增长超
340倍。

此外，报告也发现，新品占销
售三成比例，线上消费买新品特
征明显。主流甜味不再是冰淇淋
唯一口味，花式甜味、咸味、酒味
等口味涌现。

报告显示，我国冰淇淋消费
市场保持增长态势，平均增长速
度达9.5%，市场规模预计从2021
年的 1600亿元增长至 2026年的
2460亿元，我国冰淇淋消费市场
规模广阔。

从销售渠道来看，居家消费
场景带动冰淇淋线上份额大幅增
长。报告指出，2022年，我国冰

淇淋线上销售渠道份额由 2021
年的5%增长至10%，实现翻番。

近年来，京东超市通过专业
买手团精选，并联合商家以新品
首发等多种形式，不断提高产品
研发力，实现用户数量、单次购买
量均快速增长，京东超市逐渐成
为消费者购买冰淇淋线上首选渠
道。

出于京东超市对消费者需求
的精准把握，京东超市冰淇淋品
类新品销售表现亮眼，2022年京
东冰淇淋上新速度是2021年的2
倍，且新品销售增速远超大盘，带
动行业增长。

从品牌角度来看，近一年京
东超市冰淇淋品类前三强品牌市
场份额大幅提高，呈现品牌集中
化趋势，光明、东北大板、和路雪
等线上销售的“后起之秀“潜力
足。

同时，品牌更注重推出新品，
品牌逐渐年轻化。报告指出，伊
利须尽欢故宫联名、中街1946全
家福小白杯等产品的上新，也为
冰淇淋品牌的快速发展提供了新
思路。

（据《劳动报》）
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呈健康化等七大趋势
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日前，中国羊奶粉产业高质量发展研讨会暨“中国羊奶粉产业发展研究Ⅱ”（以下简称“研究

Ⅱ”）发布会在北京召开。“研究Ⅱ”结合后疫情时代发展背景，强调了中国婴幼儿营养产业健康发

展对于实现“健康中国2030”的重要意义，深入剖析了中国羊奶粉产业发展的新特点及趋势。会

上，来自中国社科院工经所食品药品产业发展与监管研究中心、市场监管总局中国标准化研究院

的专家和企业代表对我国羊奶粉产业的高质量发展进行了深入探讨。


