
芬兰发布初级生产食品风险评估
控制指南

近日，芬兰食品安全局发布了初级生产食品风
险评估控制指南，替代了之前10507/1号指南，旨在
评估初级生产食品的生产风险和确定检查频率，并
于发布时生效。主要内容包括：明确了初级生产乳
制品、肉类、水产品等食品的定义和范围，澄清了与
一般食品生产经营活动的区别，初级生产食品需向
食品安全管理部门进行登记备案，无需进行注册；
初级生产食品应在所有阶段进行官方控制，主管部
门应定期、基于风险的对所有行为者进行控制，并
有适当的频率；考虑到涉及的危害和风险评估结
果，制定了针对各类初级生产食品的生产经营活动
的建议检查频率，属地监管部门可考虑现场监管情
况及企业运营情况等调整检查频率。

（食品资讯中心）

玻利维亚多地获
“无口蹄疫地区”认证

近日在法国巴黎举行的世界动物卫生组织
（OIE）第 90届国际代表大会年会上，玻利维亚贝尼
省（Beni）、潘多省（Pando）以及拉巴斯省（La Paz）北
部成功获得“无口蹄疫地区”认证，当地畜牧业企业
将无需为牲畜施打口蹄疫疫苗。

玻利维亚“correodelsur”网站 5月 29日报道，玻
利维亚农村发展和土地部长雷米·冈萨雷斯（Rem⁃
my Gonzáles）表示，玻利维亚政府致力于在 2025年
前获得“无口蹄疫国家”认证，以便开拓牛肉出口市
场。“获得这项认证是政府的重要目标，我们正在努
力确保玻利维亚其他省份也能够获得‘无口蹄疫地
区’认证。”他指出。

此外，冈萨雷斯还提到，玻利维亚在获得“无口
蹄疫国家”认证后，牛肉产品还将打开欧洲等新市
场。

玻利维亚最后一次暴发口蹄疫是在2007年，疫
情中心为圣克鲁斯省（Santa Cruz）。自此截至今年5
月，玻利维亚已有 843个流行病学周（16年3个月）
没有出现口蹄疫。 （高璃月）

3月白俄罗斯农业生产同比增长3%
据报道，白俄罗斯国家统计局最新数据显示，

2023年3月，白所有类别农业机构的总产值（包括农
业企业、农场和农户）为 45.83亿白卢布，同比增长
3%。其中，农业企业产值为44.98亿白卢布，同比增
长3.2%。同期，全国畜禽产量（活体重）44.84万吨，
牛奶产量196.7万吨。截至4月1日，农业企业牛存
栏量 420万头，其中奶牛 140万头；猪存栏量 230万
头。 （商务部）

俄罗斯提高小麦、大麦以及玉米的
出口关税计算基价

俄罗斯政府网站在近日颁发一项法令，从6月1
日起提高用于计算小麦、大麦和玉米出口税的基数
价格。此举将导致关税下降。

计算小麦出口关税的新基价定为每吨 17,000
卢布（218.73美元）。此前价格为每吨15,000卢布。

大麦和玉米出口税的基价也将上调 2,000卢
布，达到每吨15,875卢布。 （啤酒工业信息网）

印度农业部称2023年小麦产量将会
创下历史新高

印度农业部近日表示，2023年印度小麦产量有
望达到创纪录的1.1274亿吨，较2022年的1.0774亿
吨提高4.7%。

印度小麦产量的前历史纪录是 2021 年的
1.0959亿吨。

今年谷物总产量很可能达到创纪录的 3.3053
亿吨，高于上年的3.1561亿吨。

这也是印度农业部第三次发布产量预估报
告。今年的小麦产量超过了政府目标1.12亿吨，尽
管收获季节出现不合时宜的降雨。今年早些时候，
暴雨和冰雹袭击了印度肥沃的北部、中部和西部平
原，破坏了包括小麦在内的正在成熟的冬季作物。

该国每年种植一季小麦，10月和 11月播种，3
月开始收获。

尽管产量创纪录，但是印度可能继续限制小麦
出口，因为收购的小麦数量低于最初预期。今年印
度政府收购的小麦数量估计为2700万吨，比最初预
估的3415万吨低了大约20%，因为国内小麦价格上
涨后，政府收购步伐放慢。 （啤酒工业信息网）

国际
看点

一年一度的滚奶酪大赛是英国格洛斯特郡的一
项传统赛事，参赛者奔跑追逐从山坡上滚下的奶酪，
最先追到者获胜。5月29日，选手们在英国格洛斯特
郡库珀山参加滚奶酪大赛。

（新华社）

滚奶酪大赛滚奶酪大赛
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智利智利20232023首批对华出口活牛完成检疫装运首批对华出口活牛完成检疫装运
□李糖糖

近日，随着智利农牧局（SAG）
对运往中国的 3920头活体小母牛
检疫认证工作完成，智利 2023年
活牛出口季正式拉开帷幕。据估
计，这批货物总成本约 700 万美
元，包括购买动物、海上运输、港口
设施使用、装运前检疫、购买饲料
等费用。

智 利 PortalPortuario 网 站 报

道 ，SAG 湖 大 区（R. de Los La⁃
gos）区域主管克里斯蒂安·安德
拉 德（Cristian Andrade）表 示 ：

“这批小母牛主要来自奥索诺
（Osorno）、兰 基 胡 埃（Llanqui⁃
hue）和奇洛埃（Chiloé）三省，数
量占比 23%。”

负责出口业务的乌拉圭DSR
公司DSR Andina子公司执行董事
费 德 里 科·迪 桑 蒂（Federico Di
Santi）认为：“此次出口活牛属于安

格斯（Angus）和赫里福德（Here⁃
ford）品种母牛，品质一流，卫生标
准一流。”

负责装运工作的智利蒙特
港（Empormontt）公司总经理埃德
蒙 多·席 尔 瓦（Edmundo Silva）
称，很高兴蒙特港活牛装运工作
得以恢复，过去两年，智利出口
活牛均从塔尔卡瓦诺港（Talca⁃
huano）出发。此外，席尔瓦感谢
DSR 公司选择了蒙特港，并称

“港口工人努力确保装载过程以
有序方式进行”。

“这样的大规模商业运作，是
对智利南部畜牧业的认可，它巩
固了湖大区乃至智利畜牧业的市
场地位。得益于地理天然屏障和
SAG 细致工作，畜牧疾病未对生
产和运输工作带来影响。”湖大区
农业局长塔尼娅·萨拉斯（Tania
Salas）补充，“智利是少数被授权
向中国出口活牛的国家之一。这

是对大区畜牧业十分有吸引力的
业务，但需要遵循高标准、严要
求，如在 SAG监督下完成的检疫，
它保证了出口活牛符合各项卫生
标准。”

据了解，这批 3920头活体母
牛将乘吉罗兰多快航（Girolando
Express）行驶一个月，抵达中国大
丰港，并随后运至最终目的地江
苏盐城市。此外，2014年以来，智
利已向中国出口超10万头活牛。

新中乳业合作前景广阔新中乳业合作前景广阔
□陈效卫

从新西兰最大城市奥克兰沿1
号公路向东南驱车一个半小时，一
片占地约 6000亩的牧场随即映入
眼帘。5月的新西兰虽已进入初
冬，但牧场上四季常青的黑麦草在
微风中泛着绿浪，牧场上有大约
1000头荷斯坦奶牛和娟姗奶牛正
在进食。

这里是新西兰纽仕兰乳业公
司的一处牧场。牧场经理艾伦·巴

卡罗告诉记者，牧场近两米厚的黑
土层，为黑麦草和苜蓿的生长提供
了沃土。“苜蓿春秋两季产量大，黑
麦草则一年四季都能充足供应。
将这两种草按照科学比例进行种
植，能保证奶牛全年都有充足的鲜
草供应。”

新西兰是世界乳制品出口大
国。记者在采访中了解到，新西兰
对乳业生产效率的评价是以每公
顷草场产出的乳固体来衡量的，牧
草的质量直接关乎乳业的发展。

在降雨量不足的地区，一般都有专
门的灌溉系统，可以让牧草在全年
均衡生长。纽仕兰乳业公司总经
理李泰瑞告诉记者，公司遵循“6亩
地 1头牛”的严格比例，在企业 18
万亩的天然牧场上，奶牛数量始终
保持在 3万头以下，力争实现牧业
可持续发展。

近年来，中国和新西兰积极推
进贸易投资自由化、便利化，为两
国企业和消费者带来更多实惠。
《中国—新西兰自由贸易协定升级

议定书》于 2022年 4月正式生效，
根据该协定，到 2024年 1月，所有
新西兰乳制品都有机会享受优惠
政策进入中国市场。越来越多的
新西兰“直供”牛奶正端上中国消
费者的餐桌。牛奶从牧场到餐桌
的时间由原来平均 8 天缩短至 3
天。曾 4次参加进博会的纽仕兰
全球研发总经理罗伊·范登克对记
者表示，中国庞大的消费市场为新
西兰出口商和投资者提供了重要
机遇，“新中乳业合作前景广阔”。

据相关统计显示，今年第一季
度，中国从新西兰进口乳制品总额
达到17.26亿美元。其中，3月份进
口额为 6.26 亿美元，同比增长
16.69%。新西兰中国友好协会主
席克里斯·利普斯科姆对记者表
示，新西兰是第一个同中国签署自
由贸易协定的发达国家，随着两国
间自贸协定的升级，新西兰向中国
出口的乳制品、肉类和木制品等比
重将不断加大，两国在多个领域的
合作潜力巨大。

□马欢

法国北部德南，当地政府已连
续两年向 2万多名居民发放消费
券，希望借此提振本地经济。

不过德南的居民们对经济不
抱啥期待，他们只盼着这些消费券
能够缓解一下通胀带来的压力，大
部分人表示，他们打算拿消费券去
买点吃的。

一位居民说：“这些券好歹能
给孩子买点吃的，这两年物价涨得
太厉害，我们基本上都是在家做
饭，好久没去麦当劳了。”

法国人抱怨食品价格高涨，相
邻的英国也好不到哪里去，越来越
多民众受不了超市的物价。

根据《卫报》的数据，英国慈善
组织 Trussell Trust 发放的食物包
裹数量已打破过往纪录。2022至
今，该组织已经发出将近 300万个
食物包裹，相比之前同期增长
37%。

Trussell Trust表示，接受食物
包裹的民众有五分之一的人有工
作，但在食物价格飙升的当下，他
们根本难以负担日常生活用品。

尚未完全摆脱能源影响的欧
洲，又面临食品价格暴涨的问题，
各国民众不得不学会精打细算过
日子。

最大通胀原因
根据欧盟统计局的数据，截至

今年 4 月，欧盟的食品价格上涨

16.6%，远超 8.1%的总体通胀率。
其中，鸡蛋成本上涨 22.7%，全脂
牛奶上涨25%，糖上涨54.9%。

在英国，官方数据显示，3月
份食品价格同比上涨 19.1%，为
1977 年 8 月以来的最大涨幅，有
60个纳入统计的食品种类价格涨
幅超过 20%，黄瓜、橄榄油、切达
奶酪、白砂糖的价格涨幅分别高
达52%、49%、44%和 42%。

10 类快餐和餐厅外卖食品
价格同比增长 13%，号称英国

“国菜”的炸鱼和薯条价格涨幅
更是达到 19%。行业数据则显
示 ，4 月 份 食 品 价 格 涨 幅 为
17.3%。对此，英国央行表示，食
品已经取代能源，成为引发通胀
的最大原因。

英国的市场调研机构凯度指
出，除了能源，食品等杂货价格已成
为英国民众第二大财务压力来源。

为了节省开销，不少英国消
费者转而购买打折商品和冷冻食
品。一位民众抱怨道：“以前花 10
英镑（约合人民币87元）就可以吃
顿不错的快餐，现在自己做饭花
10英镑都买不到什么东西了。而
且涨价还不知道会持续多久，真
是太糟糕了。”

英国消费者保护团体的负责
人孔查表示，部分英国家庭已开
始削减每日三餐，以达到收支平
衡。

在法国，食品通胀持续走高，
几乎覆盖所有商品类别。这也直

接影响到法国人的钱包，逼着他
们改变消费习惯。

法国消费信贷观察组织 Ce⁃
telem与托伦纳市场调查网站联合
进行的一项调查显示，近 70%的
法国消费者表示，由于购买力下
降，他们已经放弃购买一些食品。

其中，57%的受访者不再买预
制食品、酱料和调味料，55%不再
买新鲜鱼类，54%不再买酒，51%
不再买开胃小吃，50%不再买肉
类，33%不再买新鲜水果和蔬菜，
23%放弃购买乳制品和鸡蛋。

消费者不买单，商家也很受
伤。另一份数据显示，法国大型
超市的销量在自 2023年年初以来
下降 5%，几乎所有商品都受到了
销量下降的影响。

多国政府：限价应对
面对始终降不下来的食品价

格，欧洲已有多国选择采取市场
干预措施，来平息民众的不满。

包括匈牙利、奥地利、希腊在
内的数个欧洲国家都采取了限价
政策，将一些生活必需品的价格
限制在一定范围内。

可是，这些举措目前看来效
果不佳，一些民众抱怨，限价的商
品同时也在限购，他们经常抢不
到。同时，不限价的商品价格还
在继续上涨。

而法国政府则宣布了一个
“反通胀季度”计划，从 3月 15日
至 6月 15日，各大超市将自行选
择数百种商品，以“尽可能低的价
格”销售。法国政府还计划于
2023年推出“食品支票”，以帮助
低收入家庭获取健康饮食。

英国卫生大臣史蒂夫·巴克莱
则在 5月 28日表示，英国政府正
计划要求零售商对面包和牛奶等
基本食品实施限价，以帮助当地居
民应对生活成本上涨的问题。

这将是自 1973年英国前首相
爱德华·希思实行限价措施以来，
英国对超市物品价格作出的最大
管理变革。

世界银行亦呼吁，欧洲各国
政府应提供更多“有针对性的政
策干预”，以支持那些遭受生活成

本危机的人。
但此举却遭到了零售商们和

经济学家的猛烈抨击。他们认
为，英国这是在重现“上世纪 70年
代的价格管制”。

事实上，限价措施也不一定
能立马见效。英国零售商协会食
品和可持续发展主管安德鲁认
为，政府限价也没什么用，“高食
品价格是能源、运输和劳动力成
本飙升的直接结果，也是食品制
造商和农民提高售价之后的直接
结果。”

经济学家托尼·耶茨表示，英
国政府应该增加福利，让市场发
挥作用。“价格限制（政策）将损害
本已举步维艰的食品分配机制。”

同时，还有很多经济学家和
金融机构认为，“价格控制和补贴
不是最理想的，因为它们扭曲了
消费者和生产者的价格信号。”

相关新闻

全球最大牛奶生产国奶价暴涨15%
全球乳制品生产大国印度正

面临着牛奶价格的上涨，预计直到
11月份才会有所缓解。

印度第一大乳制品公司古吉
拉特邦合作牛奶营销联合会（GC-
MMF）的前董事总经理 RS Sodhi
称，“在过去的 15 个月里，牛奶和
乳制品的价格出现了惊人的增长，
大约增长了14%—15%。”

导致价格飙升的原因主要是：
饲料成本上升、需求增加、传染性
牛病等。

经济挤压
印度是世界上最大的牛奶生

产国，占全球牛奶产量的 22%，其
次是美国、中国、巴基斯坦和巴西。

根据大宗商品价格数据库
Mintec 提供的数据，从 2021 年 11
月到5月初，印度的牛奶价格从每
升 46 卢比上涨到 53 卢比（约合人
民币3.93元上升到4.53元)。

印度同样是世界上最大的牛
奶消费国，所以对印度人来说，这
是一种经济挤压。Sodhi称，“在印
度，每个家庭每天都买牛奶。人均

消费量约为每人每天440克。”

更高的成本
与需求高峰季节同时出现的

牛饲料价格上涨，助长了牛奶价格
的飙升。惠誉解决方案旗下研究
部门BMI的大宗商品分析师Mat-
thew Biggin 表示，“饲料价格的上
涨使农民不愿为他们的牛提供足
够的饲料。”

据印度国家乳业发展局称，牛
饲料通常由玉米、小麦、大米和燕
麦等谷物组成。去年年中开始，由
于全球供应链被扰乱，饲料的大部
分原材料价格都出现了大幅飙升，
目前仍处于高位水平。

Biggin称，除了饲料成本上涨
之外，养牛户还必须面对更高的运
输、储存和能源价格。

流行病
Biggin还指出，乳制品行业目

前仍然受到疫情影响，需求受到打
击，使得小农农场面临财务压力，
并导致繁殖速度放缓。小农农场
是印度乳制品行业的重要组成部
分。

此外，印度数以百万计的奶牛
群受到肿块性皮肤病的困扰，这种
疾病导致牛群起水泡，产奶量减
少。

数 据 公 司 Mintec 的 Andrew
Woods 指出，“据估计，去年有 30
多万头牛因肿块性皮肤病而死亡
或消瘦，对牛奶产量产生了负面影
响。”

价格将继续承压
Biggin表示，印度的牛奶产量

“可能会继续承压”。当该行业进
入需求旺季时，印度将增加对乳制
品进口的依赖。

随着夏季的到来，对冰淇淋等
产品的需求将上升，并且印度一些
宗教节日将以牛奶糖果为主食，这
些因素都将支撑牛奶价格在2023
年继续处于高位。

Sodhi 预计，在 11 月举行的排
灯节之后，“（牛奶价格）可能会下
降，但我预计不会大幅下跌。”
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