
8月25日，四川省阿坝藏族羌族自治州红原县举行第十一届
牦牛文化节牦牛产奶量比赛。红原县是优良地方牦牛品种麦洼
牦牛的核心产区，挤牦牛奶是当地藏族群众重要的生产生活方
式，当地旨在通过此项赛事让更多人了解到牦牛文化的独特魅
力。 （新华社记者 王曦 摄）

红原大草原上的牦牛产奶量比赛红原大草原上的牦牛产奶量比赛

功能型乳制品成为行业未来发展重要趋势功能型乳制品成为行业未来发展重要趋势
□杨晓晶

欧睿信息咨询日前发布的数据
显示，2023年乳制品及替代品行业
的全球零售额预计将达 6680亿美
元，增长率为 6%，零售量预计将保
持微弱增长，仅为 0.3%。欧睿信息
咨询预计未来行业走向保持乐观，
2023—2028 年复合增长率预计为
5.1%。

原味酸奶是行业中表现最好的
品类之一。欧睿信息咨询预测，
2023 年该品类将有 10%的显著增
长，“这一增长主要得益于人们对益
生菌和肠道健康的兴趣提升，再加

上人们认为与调味酸奶相比原味酸
奶更健康。”据欧睿国际调查，全球
大健康潮流热度只增不减，全球
52%的消费者积极寻找健康食品，
接近 30%的人愿意为健康支付溢
价。

其次，婴儿食品仍然是全球最
具活力的品类之一，2023年该行业
全球零售额有望达到 735亿美元。
其中，特殊婴幼儿配方奶粉是该领
域最重要的增长点，需求大幅增
长 ，预 计 2023 年 全 球 增 长 率 达
10.5%。另外，防过敏和特殊情况
产品需求的重要性日益提升，将成
为一个重要市场机遇。“中国对婴

配奶粉需求量很大，是最具潜力的
市场之一，对跨国公司和国内企业
都很有吸引力。”欧睿信息咨询指
出，来自伊利等本土企业的激烈竞
争促使大型跨国公司开展与本土
企业的合作。

另据欧睿信息咨询判断，功能
型乳制品将是行业未来发展趋势
之一。

由于许多消费者希望通过饮
食增强免疫力并改善肠道健康，所
以消费者对功能性和增强型食品
饮料越来越感兴趣。与此同时，为
应对压力和焦虑，消费者也有放
松、助眠和改善情绪的需求。而由

于脑肠轴的研究，人们更加意识到
肠道健康的益处，对这一领域的兴
趣也逐渐提高。如益生菌酸奶饮
料“养乐多 1000”大受欢迎，该公
司已计划扩大该饮料的生产线；达
能北美公司旗下的品牌已推出一
系列用椰奶和植物提取物制成的
新的酸奶替代品，加入了草莓接骨
木提取物、芒果生姜姜黄和混合浆
果甘菊提取物，可以帮助人们放
松。

在健康和可持续发展理念的推
动下，植物基乳制品替代品进入发
展增长期，2023年，该行业全球零售
额预计增长7.4%，超过210亿美元，

这一增长主要由北美和西欧推动，
其中北美的增长主要归功于非豆
奶，西欧则靠非豆奶和植物基奶
酪。瑞典燕麦奶品牌Oatly公司则
在中国推出了专门用于奶茶调配的

“茶饮大师”版本，以满足餐饮渠道
的需求。

另据《欧睿国际 2022年健康与
营养调查》显示，年龄增长带来的身
体问题以及消费者对天然保养的积
极态度，为中老年乳制品发展带来
契机。如奶粉中骨骼健康声明的普
及率从2019年的1%上升到2021年
的3%，这表明中老年营养概念未来
潜力巨大。

欧睿信息咨询发布数据显示——
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伊利伊利20232023年中报营收净利逆势双增年中报营收净利逆势双增
□本报记者 杨丽霞

8月 28日，伊利股份发布中报
显示，上半年公司发展步履不停，再
创新高，营业总收入同比增 4.31%，
达 661.97 亿 元 ，净 利 润 同 比 增
2.85%，达63.14亿元。

从业务类项来看，伊利均衡的
结构优势持续释放，全品类业务全
面领跑行业。

近年来表现出色的奶粉、冷
饮业务，增长飞轮加速转动，正在

成为伊利业绩增长新的驱动板
块，作为伊利基本盘业务，液奶保
持稳健发展，规模和市场份额稳
居第一。

凭借独特的战略布局，奶粉业
务不仅成为拉动伊利业绩增长的第
二曲线，更是成为伊利布局未来的
重要战略轴点。与此同时，连续 29
年稳居全国第一的冷饮业务，也正
在实现自身的二次飞跃，活力迸发，
持续攀高。

每一个获得市场投票认可的产

品背后，既是消费趋势使然，更是伊
利不断创新满足消费者需求的厚积
薄发。

伊利通过全面提速产品与技术
创新步伐，积极开拓健康食品业务
新领域，推动业绩稳步增长。

近日，安慕希打破强技术壁
垒，发布全球首款常温活性益生菌
酸奶，有望成为未来新的增长爆
点。此外，伊利持续扩大儿童乳品
领先优势，让QQ星产品具有更高竞
争力和议价能力。在婴配粉产品

上，伊利在奶源、工艺和技术等领域
不断升级，通过持续改进产品配方，
进一步夯实婴幼儿配方奶粉的品牌
优势。

成人营养品领域，伊利围绕消
费者健康诉求，以“营养+功能”为突
破点，加快创新步伐。在乳铁蛋白、
中国专利益生菌、控糖等核心技术
实现多点突破后，伊利正全力抢跑

“大健康”黄金赛道，将迎来更高质
量的增长空间。

技术和产品创新打底，全链数

智化管理创新提效。
推动全产业链数智化转型以

来，伊利端到端的产品创新周期
缩短了 20%，间接采购效率提升
了 40%，采购成本对比市场下降
了 10%，整体采购成本对比行业
市场一直保持 5%到 7%左右的优
势。

全面创新和全链数智化的“双
核”驱动，不仅为伊利业绩增长打开
新的空间，也在为行业高质量发展
注入新动能。

8月份第4周生鲜乳平均价格

3.77元/公斤

据对全国500个县集贸市场和采集点的
监测，8月份第4周（采集日为8月23日)生猪
产品、鸡蛋、鸡肉、商品代蛋雏鸡、牛肉、生鲜
乳、饲料价格环比上涨，商品代肉雏鸡价格
下跌，羊肉价格基本持平。

生鲜乳价格。内蒙古、河北等10个主产
省份生鲜乳平均价格3.77元/公斤，比前一周
上涨0.3%，同比下跌8.7%。

饲料价格。全国玉米平均价格 3.05元/
公斤，比前一周上涨 0.7%，同比上涨 2.3%。
主产区东北三省玉米价格为2.79元/公斤，比
前一周上涨 0.7%；主销区广东省玉米价格
3.17元/公斤，比前一周上涨0.6%。全国豆粕
平均价格 4.85元/公斤，比前一周上涨 3.2%，
同比上涨 8.0%。育肥猪配合饲料平均价格
3.93元/公斤，比前一周上涨 0.8%，同比上涨
1.6%。肉鸡配合饲料平均价格4.04元/公斤，
比前一周上涨0.7%，同比上涨3.9%。蛋鸡配
合饲料平均价格3.73元/公斤，比前一周上涨
0.8%，同比上涨3.6%。 （农业农村部）

黑龙江省2023年第三季度

生鲜乳交易参考价格确定

根据《黑龙江省人民政府办公厅转发省
物价监管局等部门关于进一步完善生鲜乳购
销价格管理意见的通知》（黑政办发〔2010〕31
号）文件要求，黑龙江省生鲜乳价格协调委员
会通过测算及广泛征求各方意见，确定2023
年第三季度机械化榨乳的生鲜乳交易参考价
格执行中准价格 3.85元/公斤，最低不低于
3.65元/公斤，此价格为乳品企业结算到奶农
的价格。 （黑龙江省农业农村厅）

内蒙古锡林郭勒：“三个全覆盖”

助力地方特色乳制品发展升级

自2022年起，内蒙古锡林郭勒盟市场监
管局持续开展地方特色乳制品食品安全抽
检及评价工作“三个全覆盖”，即旗县市（区）
抽检区域全覆盖、在产获证企业和小作坊全
覆盖以及在产乳制品品种全覆盖，助推乳制
品产业高质量发展。

一是提升检测服务，助力提档升级。锡
林郭勒盟市场监管局对全盟地方特色乳制
品生产主体进行全覆盖食品安全抽检及评
价，每季度出具检验结果统计分析报告，及
时对小作坊的生产环境、生产工艺和人员技
能提升等提出指导意见，指导帮助家庭式手
工坊按照地方特色乳制品生产加工手工坊
要求改进生产条件，不断提升经营管理水
平，并鼓励实力较强、基础条件较好的地方
特色乳制品手工坊不断提升规模，逐步发展
为食品生产企业。

二是运用团体标准，提升检验效能。针
对地方特色乳制品手工坊对产品标准、工艺
规范等的实际需求，锡林郭勒盟市场监管局
在全区率先运用地方特色乳制品 12项地方
团体标准作为检测标准，进一步规范了企业
的生产经营行为。

三是强化结果运用，提升产品质量。锡
林郭勒盟市场监管局及时对不合格产品开
展后处理工作，严厉打击制假售假违法行
为，组织开展乳制品生产安全和质量提升专
项整治，督促生产经营者落实主体责任，在
专项整治中共排查整改风险隐患点28个。

据了解，2022年以来，锡林郭勒全盟已累
计完成传统乳制品监督抽检2166批次，完成
原奶快检9769批次；全盟传统乳制品产量突
破5.4万吨，实现年销售额约17亿元，带动就
业 6000余人。培训地方特色乳制品从业人
员6400余人次，创建110家地方特色乳制品
标准化小作坊，将10家小作坊提档升级为食
品生产企业。《落实企业主体责任承诺书》签
订率、食安员监督抽考参考率及合格率、问题
整改率、自查报告率和风险管控平台应用率
均达到了100%。兴建了以“首放·锡林郭勒
奶酪文化产业园”“镶黄旗奶制品扶贫产业园
区”为代表的地方特色乳制品产业集群，打造
了一批设备先进、管理严格的生产企业和标
准化小作坊，推动规范化、标准化、规模化升
级改造，充分发挥“锡林郭勒奶酪”品牌效应，
助力地方特色乳制品产品品质升级。（蒙锡）

□尚青龙

日前，随着山东新希望六和集
团有限公司商票贴现资金到账，通
过占用青岛新希望琴牌乳业有限公
司（以下简称“琴牌乳业”）银行综合
授信，招商银行青岛分行实现了全
国首笔乡村振兴乳业产业链商票结
算顺利落地。

琴牌乳业是新希望乳业旗下的
核心品牌，招商银行青岛分行在充
分了解客户经营情况后，以其奶源

供应商为重点，通过商票保贴模式，
搭建供应链场景，进一步延伸了乳
业产业链到饲料端，实现了核心企
业信用对外传输，大幅提高了乳业
产业链上的资金流传效率。

此次业务全部流程包括：琴牌乳
业开出首张商票给山东唯品牧业有
限公司，用于采购原奶；山东唯品牧
业有限公司直接背书转让给新希望
六和饲料股份有限公司乳山分公司，
用于采购饲料；新希望六和饲料股份
有限公司乳山分公司再背书给山东

新希望六和集团有限公司，购买饲料
原材料。最后由山东新希望六和集
团有限公司持票到招行使用琴牌乳
业的综合授信额度办理商票保贴。

通过琴牌乳业的商票业务，参
与企业明显能够感觉到商票流转效
率高，开票、背书等流程可以在很短
期内完成，无需多重审批，避免了以
往的账期拖延，大幅提高了产业链
资金使用效率。该业务有以下优
点：核心企业琴牌乳业在不增加财
务成本的前提下实现了对外支付，

通过商票期限把原来的结算账期准
确表现出来；一级供应商唯品牧业
在提前获得收入的前提下，增加供
货积极性，将票据再背书给二级供
应商，实现了收入确认；二级供应商
新希望饲料乳山公司同样在提前获
得收入的前提下，避免了账期占用
资金，再将票据背书到三级供应商；
三级供应商山东新希望六和集团有
限公司将收入的票据，根据自身资
金使用情况，自主决定是否办理贴
现，另外，山东新希望六和集团有限

公司还利用自身优势，可以汇总票
据，形成一定的规模议价优势，从而
继续降低融资成本；招商银行青岛
分行通过商票场景搭建，实现了与
核心企业的授信合作落地。

此次商票业务的成功落地，在
各企业不动用现金的前提下，有效
解决了新希望集团内跨产业成员单
位间的资金流转问题，实际上已经
派生了“新希望货币”，这为大型跨
行业产业集团内部资金清算，提供
了一个很好的范本。

全国首笔乡村振兴乳业产业链商票保贴落地全国首笔乡村振兴乳业产业链商票保贴落地青岛青岛

蒙牛上半年收入为蒙牛上半年收入为511511..185185亿元亿元
□郭秀娟 张函

8 月 30 日 ，蒙 牛 乳 业 发 布
2023 年 中 期 业 绩 公 告 显 示 ，上
半年，蒙牛收入为 511.185 亿元，

同 比 增 长 7.1% ；经 营 利 润 为
32.749 亿元，同比增长 29.9%；经
营 利 润 率 持 续 提 升 至 6.4% ，扩
张 1.1 个百分点，实现全面高质
量增长。

其中，常温特仑苏、蒙牛母品牌
牛奶销售实现增长，低温连续 19年
稳居市场份额第一，鲜奶持续高速
增长，冰淇淋连续 3年实现双位数
复合增长。

上半年，蒙牛坚持消费者价
值 驱 动 的 创 新 ，持 续 打 造 新 产
品、开拓新赛道。进一步夯实业
务基本盘的同时，在“绿色、营
养、智慧”三大维度上深耕精作、

持续发力，实现创新力、品牌力、
数智力和可持续发展的全面引
领，以更高质量、更具价值的发
展向“再创一个新蒙牛”战略目
标稳步迈进。

鄂尔多斯市签下鄂尔多斯市签下4848亿亿““牛牛””单单！！
8月29日，鄂尔多斯市高端肉牛

一二三产融合产业示范园建设项目战
略合作协议签约仪式在乌审旗举行。

在与会领导和嘉宾的共同见证
下，乌审旗人民政府副旗长阿拉腾
朝鲁与认养一头牛控股集团股份有
限公司副总裁姜克奇签署项目合作

协议。此次签约的高端肉牛一二三
产融合产业示范园建设项目规划存
栏 10万头规模的高端肉牛养殖基
地，项目总投资48亿。

据了解，鄂尔多斯畜牧业资源
丰富，发展肉牛产业有基础、有优
势，产业发展前景广阔。乌审旗政

府与认养一头牛不断深化合作，着
力构建紧密型农企利益联结机制，
让农牧民分享更多产业链增值收
益，多措并举带动农牧民增收致
富。鄂尔多斯市农牧局也将持续强
化政策供给，不断加强政策、金融、
科技等要素支持，合力推动项目尽

快落地见效，早日将鄂尔多斯市打
造成为高端肉牛种源基地、生产基
地和精深加工基地。

认养一头牛控股集团股份有限
公司是一家集奶牛养殖、牧草种植、
旅游观光、饲料加工和乳制品加工销
售于一体的乳业全产业链公司。目

前，认养一头牛控股集团股份有限公
司正在进军高端肉牛产业，已建成3
处肉牛养殖厂以及 1座肉牛屠宰加
工厂，将充分利用加工销售有利优
势，全力推动高端肉牛养殖、精深加
工、冷链配送为一体的全产业链肉牛
产业发展。 （鄂尔多斯市农牧局）


