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澳优乳业 9月 12日发布公告称，颜
卫彬辞任公司董事会主席、行政总裁、执
行董事等系列职务，吴少虹辞任执行董
事职务。

从2003年创办澳优，到2009年带领
企业上市，完成全球化布局；从 2015年
提出“澳优黄金十年”发展战略，将“佳贝
艾特”做成婴幼儿羊奶粉第一品牌，到
2021年“联姻”伊利开启澳优新发展阶
段，颜卫彬执掌的 20年里，澳优完成了
一系列蜕变。

颜卫彬辞职后，澳优在伊利带领下
将开启怎样的新故事，能否重回高增长
轨道，成为业内关注焦点。

核心人物颜卫彬辞职
澳优董事会主席颜卫彬、执行董事

吴少虹9月12日双双辞职，公告称“因决
定投入更多时间于其他事物”。

记者注意到，颜卫彬递交辞呈后，尚
未公开发表言论。其微信朋友圈最后一
条信息还停留在 8月 19日，当日他参加
了澳优锦旗生物旗下益生菌品牌“爱益
森”的活动。

此次一同辞职的吴少虹则对媒体发

表了一段“告别信”，称为更好地平衡工
作和生活，投入更多时间于其他事物，已
正式辞任澳优相关工作。“在澳优工作十
几年，我学习和收获了很多……正是因
为有你们的支持，澳优才会不断发展壮
大。”

尽管已辞去职位，但据澳优2023年
半年报，颜卫彬仍持有澳优 4.24%的股
份，吴少虹持股比例为0.14%。

执掌20年的巨变
作为澳优原管理团队的核心人物，

颜卫彬的挥别受到业内关注。
资料显示，2003年9月，颜卫彬参与

创办澳优乳业，担任董事长。颜卫彬执
掌期间，澳优完成全球化布局，带领澳优
登陆港股，将“佳贝艾特”做成婴幼儿羊
奶粉第一品牌，完成澳优与伊利股份的

“联姻”。
国际化方面，2003年，澳优将乳源

锁定在全球“黄金奶源地”之一的澳洲。
2009年在港股主板上市后，澳优加快全
球化布局。2011年，收购荷兰百年乳企
海普诺凯集团。2016年，收购澳洲营养
品公司 Nutrition Care，与新西兰 West⁃
land合资建立PNL工厂。2017年，收购
澳洲ADP奶粉工厂及Oz Farm品牌，实

现从收奶到生产加工、再到市场分销和
品牌建设的全产业链贯通。2022年 10
月，澳优间接全资附属公司Ausnutria B.
V同意收购Dairy Goat Holland B.V.持有
的 Amalthea Group 50%股份（重组完成
后），现金代价约为1840万欧元，进一步
筑高羊奶“护城河”。

2015年，颜卫彬提出“澳优黄金十
年”战略，逐步从婴幼儿配方奶粉企业过
渡到高价值综合营养公司。2018年前
后将锦旗生物纳入麾下。2015 年—
2020年，澳优净利润连续获双位数或三
位数增长，营收增速也达到双位数。自
2021年起，受人口出生率持续下降、行
业竞争激烈、渠道盘整等因素影响，澳优
业绩出现一定程度的波动。

与伊利“联姻”，是颜卫彬执掌期间
澳优的一次重大事件。2021年10月，伊
利以62.45亿港元获得澳优乳业34.33%
的股权，成为澳优单一最大股东，创下中
国乳企间规模最大的一笔投资并购。颜
卫彬曾在2022年接受记者采访时表示，
伊利成为澳优新控股股东，澳优在保持
企业独立营运的基础上，实现与伊利在
全球资源、管理运营经验等方面持续双
向赋能。双方在上游奶源布局、研发创
新、供应链构建、产品组合、人才培养、国

际化开拓、品牌建设以及终端渠道开发
等方面的合作不断深入，协同效应将逐
步释放。

伊利全面介入
按照此次公告，自9月12日起，张占

强接替颜卫彬出任澳优董事会主席职
务，任志坚出任澳优行政总裁、执行董
事，张志出任澳优执行董事一职，三人均
在伊利有多年供职经历。

资料显示，张占强 56岁，2007年 1
月加入伊利实业，自2019年起担任伊利
集团总裁助理，此前亦曾担任伊利实业
液态奶事业部副总经理以及财务管理部
总经理，2022年 3月获任澳优非执行董
事。

任志坚 2022年 7月加入澳优，为公
司中国区首席执行官，全面负责中国区
业务战略及经营管理。加入澳优前，任
志坚曾任伊利股份奶粉事业部副总经
理，在伊利实业冷饮事业部、奶粉事业部
共工作20多年。

张志2023年1月加入澳优出任首席
供应链官，全面负责生产、供应保障及质
量管理。加入澳优前，张志曾任伊利实
业国际业务部供应链总监，在伊利冷饮
事业部、奶粉事业部等部门共工作 19

年，在国际化业务、供应链管理、运营管
理等方面具有丰富经验。

此外，王炜华辞任澳优董事会秘书、
授权代表及法律程序文件代理人职位
后，继续担任公司首席合规官。澳优首
席财务官王文崧出任董事会秘书。

9月 12日，独立乳业分析师宋亮对

记者分析认为，从澳优此次的人事变动
看，伊利在管理上有意全面介入澳优。

“目前伊利的奶粉业务体系及模式已非
常成熟，全面介入澳优后，将从供应链、
渠道、品牌等环节与澳优全方位打通。
总体来说，对当下的澳优会有很大帮助，
而提升业绩是新管理团队的首要任务。”

执掌执掌2020年年，，颜卫彬挥别澳优颜卫彬挥别澳优
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□文/图 本报记者 杨丽霞

首日销量突破542万杯，销售额
突破 1亿元。当瑞幸咖啡推出的联
名咖啡“酱香拿铁”在上市当日闪电
般成为爆品的同时，其原料的供应
商“宁夏塞尚乳业”也高调现出水
面。

近年来，传统液奶产品的增速
不断放缓，专业餐饮市场的快速增
长，在咖啡、茶饮、烘焙等餐饮领域
已经能够频繁看到乳企的身影。随
着新一代消费群体的消费理念以及

消费习惯转变，越来越多的乳企重
视咖啡这条新赛道。

咖啡消费正热
9月10日下午，在位于内蒙古自

治区呼和浩特市大学东路的一家咖
啡店里，咖啡店主方军有些忙碌，据
他介绍，店里周六周日客流量最高，
最受欢迎的咖啡除了手冲咖啡之外，
就是卡布奇诺以及拿铁咖啡。“牛奶
和咖啡的组合是最常见的，可以做出
多种不同的口味，不仅保留了咖啡的
香气，又增加了丝滑口感和馥郁奶

香，这让很多喝不惯喝咖啡的人都对
咖啡有了新的认识。”

在方军看来，在二三线、四五线
城市，甚至更小的城市，喝咖啡的人
多了起来。“今年以来咖啡消费市场
在快速增长，咖啡正在成为年轻人
消费新的增长点。”

美团数据显示，近年来一线、新
一线城市仍是咖啡消费主力，但三
线以下城市增速强劲。2022年美团
外卖咖啡品类在三线城市的年实付
交易总额同比增长 128%，四线城市
同比增长了 164%，五线城市同比增
长 142%。而一线、新一线、二线城
市的咖啡交易总额分别同比增长
85%、111%和120%。

快速增长的咖啡市场中，“下沉
市场”爆发了惊人的消费潜力。京
东消费及产业发展研究院联合京东
超市发布的《2023咖啡与茶消费洞
察》显示，今年一季度咖啡液在县域
农村市场的用户数同比增幅达
110%，县域农村市场的人均咖啡消
费金额也在增加。

这份潜力也让众多咖啡品牌加
快向三四线城市进军。瑞幸咖啡计
划在今年完成“万店目标”；麦当劳
旗下的麦咖啡提出了新增约1000家
门店的计划；星巴克则提出了“2025
中国战略愿景”，计划到2025年新开
3000家门店，覆盖中国300个城市。

在呼和浩特，除了星巴克、瑞
幸、库迪等品牌咖啡店之外，独立咖
啡店的数量也于近两年内快速发展
起来。当下的咖啡店早已不再局限
于餐饮或者提供“提神醒脑”良方的
店铺，而是一个具备商务、社交、休
憩功能，甚至激发创新灵感的“第三
生活空间”。

随着咖啡市场的爆发，一些专
门为门店以及企业供货的牛奶品牌
也备受关注，例如必然冰博克下游
的客户企业就包括喜茶、乐乐茶等
新茶饮头部品牌，而瑞幸背后还有

菲诺，朝日唯品则是Manner咖啡，头
部燕麦奶品牌Oatly紧跟星巴克。

这一供应链细分赛道之所以变
热，很大程度上在于咖啡行业的火
热。根据数字 100的《“唤醒”沉睡
的消费者——咖啡市场趋势洞察》
报告，近年来，中国咖啡消费中拿
铁占据很大份额，牛奶作为调制拿
铁的主要原料，需求量较大。与此
同时，伦敦国际咖啡组织数据显
示，预计 2025年中国咖啡市场规模
将达到 1万亿，牛奶的市场潜能不
言而喻。

咖啡热度不断上升，众多乳企
看到了市场的巨大潜力，纷纷“扎
入”咖啡赛道，咖啡定制专用奶也成
企业发力的新方向。

咖啡专用奶正“香”
随着国内市场连锁咖啡品牌不

断扩大规模，在产品创新上不断升
级，对与咖啡搭配的乳制品也提出
更高的需求。

9月 1日，中国国际咖啡展览会
在北京中国国际展览中心（朝阳馆）
举办。会上，圣牧塞茵苏带来的草
原鲜牛奶引起咖啡业者的围观。

在呼和浩特大部分独立咖啡店
里，圣牧塞茵苏低温牛奶颇受欢迎，
咖啡师小乐告诉记者，含有优质蛋
白质、全脂且新鲜的牛奶几乎是所
有咖啡店的必选项。“这是因为咖啡
的拉花图案需要牛奶打发的奶泡，
奶泡中的脂肪和蛋白质支撑起的细
密气泡决定了拉花形状是否稳固。”

除了圣牧塞茵苏布局咖啡赛
道，多家乳企也在咖啡专用奶上稳
稳发力。据记者不完全统计，近段
时间里，光明乳业发布了四款高品
质咖啡打泡奶；君乐宝推出了与咖
啡融合的悦鲜活专用牛奶；卫岗乳
业也发布了“让咖啡更好喝的牛乳”
新品，并称专为咖啡而生。

据记者了解，乳企推出的咖啡

专用奶都主打高品质，比如高品质
牛奶含有优质蛋白、优质乳脂，打泡
性能好，奶泡更绵密稳定、持久，能
用浓郁奶香激发咖啡的曼妙风味。

记者在采访中也注意到一个有
趣的现象，全国各地咖啡店的牛奶使
用基本都是偏本地产。杭州咖啡馆
多是味全的天下，光明在自家诞生地
上海比较强势，南京的咖啡馆更愿意
使用本地的卫岗牛奶，呼和浩特则是
圣牧塞茵苏牛奶。“本地产的牛奶相
对更为新鲜，”小乐告诉记者。

除了入局咖啡专用奶赛道，乳
企对于咖啡产品的布局早已开始。

早在 2018年 12月，新希望推出
的“最初”系列中，包括最初鲜奶茶、
最初鲜奶茶（抹茶拿铁）、最初鲜奶
咖（冷萃咖啡拿铁）；2019年 7月，伊
利推出了咖啡饮品圣瑞思；2019年9
月，蒙牛每日鲜语推出了一款冷萃
咖啡拿铁；2020年 6月，三元发布了
一款全乳脂奶茶基底产品，研发了
全乳脂奶茶基底以及奶盖浆等一系
列产品。

而近段时间火爆消费市场的
“酱香拿铁”也是使用白酒风味厚奶
（配制型含乳饮料）和咖啡制作。从
网络上公布的厚奶配料表上看，这
款白酒风味厚奶配料是生牛乳、炼
乳、稀奶油、白砂糖、无水奶油等。

除了咖啡，在茶饮、烘焙、西餐
等领域，都能看到乳制品的身影，无
论是龙头乳企还是地方乳企都已盯
上了专业餐饮市场这块“大蛋糕”，
并根据消费者的需求不断顺应市场
改变而改变。

独立乳业分析师宋亮在接受媒
体采访时曾表示，专业餐饮这一隐
形市场正在变成兵家必争之地，国
内液奶增速滞涨，各乳企也在积极
寻找突破口，虽然专业餐饮市场规
模还不是很大，但增长较快，且属于
高毛利品类，对支撑乳企利润增长
有大的帮助。

乳企“掘金”咖啡新赛道
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全国工商联9月12日发布2023
中国民营企业500强榜单和《2023中
国民营企业 500强调研分析报告》。
京东集团、阿里巴巴（中国）有限公
司、恒力集团有限公司位居榜单前
三位。内蒙古伊利实业股份集团有

限公司作为唯一跻身榜单的乳企，
排名位列第73位。

从营业收入来看，民营企业
500 强入围门槛达 275.78 亿元，比
上年增加 12.11 亿元；制造业民营
企业 500 强入围门槛达 145.16 亿

元，比上年增加 19.44 亿元；服务
业 民 营 企 业 100 强 入 围 门 槛 达
314.04 亿元，比上年增加 12.89 亿
元。

调研分析报告显示，上榜民营
企业整体规模平稳增长，产业结

构持续优化。民营企业 500 强的
营业收入总额 39.83 万亿元，增长
3.94%。 第 二 产 业 入 围 企 业 359
家，较上年增加 17 家。纳税总额
达 1.25 万亿元，占全国税收总额
的 7.51% 。 就 业 总 数 1097.21 万

人，占全国就业人员的 1.50%。
今年是全国工商联连续组织

开展的第 25次上规模民营企业调
研，共有 8961 家年营业收入 5 亿
元以上的企业参加。

（据《北京日报》）

中国民营企业中国民营企业500500强全名单揭晓强全名单揭晓，，伊利位列第伊利位列第7373位位 公司
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武翔接替张玉军
出任赛科星董事长

记者9月13日获悉，张玉军因个人原因辞
去赛科星董事长，选举伊利液奶事业部总经
理、优然牧业董事长武翔接任，相关人事任命
自9月11日起生效。

资料显示，武翔 1976年生，2001年 5月至
2012年9月，历任内蒙古伊利实业集团股份有
限公司液态奶事业部多家子公司技术主管、厂
长、总经理；2012年9月至2017年2月，历任伊
利液态奶事业部质量管理部副总监、质量管理
部总监；2017年 3月至 2023年 7月，历任伊利
奶粉事业部生产系统负责人、冷饮事业部副总
经理及总经理、酸奶事业部总经理；2023年 7
月至今，任伊利液态奶事业部总经理；2023年7
月至今，任优然牧业董事长。

（郭铁）

君乐宝入选联合国
可持续发展行动报告

9月 2日—6日，中国国际服务贸易交易
会在北京国家会议中心举行。期间，联合国
开发计划署（UNDP）联合相关机构发布《企业
低碳转型之路——在华企业可持续发展行动
2022/2023》调研报告。君乐宝乳业集团凭借
价值链低碳管理等方面的创新实践入选该报
告。

企业可持续发展行动系列报告由联合国
开发计划署、普华永道和中国国际商会共同发
布，本次是该系列的第三份调研报告。君乐宝
在众多优秀案例中脱颖而出，与联想集团、西
门子（中国）、蚂蚁集团等企业一同被纳入到该
报告中，是唯一入选的中国乳企。

（据《新闻晨报》）

认养一头牛新工厂正式投产
年产液态奶15万吨

本报讯（记者 杨丽霞）近日，随着一盒盒
牛奶井然走下生产线，一座现代化乳制品加工
厂——认养一头牛河北制造基地，在经过多轮
严格的调试试产后正式建成投产。新锐乳企
在打造优质全产业链、加强智造能力的实践之
路上，又迈出生动一步。

据了解，这座崭新的“牛奶工厂”占地 112
亩，总投资6.3亿元，一期生产线4条，日处理鲜
奶能力达 420吨，未来达产后，可年产液态奶
15万吨，提供超过 400个就业岗位，将成为认
养一头牛产业版图上的重要组成部分。

在认养一头牛的产业发展之路上，建设
优质自有产能始终是关键一环。2020年，认
养一头牛山东智造基地在平邑县建成投产，
并于次年通过 IFS、SQF、BRCGS 三大世界食
品安全管理体系认证，安全品质管理水平与
国际接轨。在 2022年的第十三届中国奶业大
会上，认养一头牛获评“优秀乳品加工企
业”。此次新工厂投产后，企业的自有产能将
得到进一步提高。

产业
2023.09.15
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9月 6日，记者了解到，香飘飘
食品股份有限公司（简称“香飘飘”）
发布投资者关系活动记录表显示，
在即饮板块，公司会拓宽产品品类，
将在无糖茶、即饮咖啡、电解质功能

性饮料等方向进行初步研究与探
索。

据了解，冲泡业务与即饮业务
是香飘飘的两大支柱业务，今年上
半年，香飘飘实现营收 11.7亿元，同
比增长 36.26%。在第二季度，冲泡
业务实现销售收入 1.67亿元，同比

增长 34.24%；即饮业务实现销售收
入 3.15亿元，同比增长 36.98%。其
中，果汁茶同比销量有所恢复，瓶装
冻柠茶反馈较为积极。

香飘飘表示，期望通过 3 年左
右的时间，提升系统化经营即饮
业务的能力。基于战略规划，今

年 4月初，公司完成即饮独立团队
的组建。从二季度开始，以董事
长为核心的销售管理团队开始对
即饮业务的渠道建设模式进行探
索。

香飘飘也披露了即饮业务产品
线的进展。兰芳园冻柠茶方面，公

司加大瓶装冻柠茶的费用投放力
度。此外，香飘飘瓶装牛乳茶产品
由于推出时间较短，根据前期试销
反馈意见，公司决定对产品的包装
及口味进行优化升级，预计今年第
四季度，新产品将会重新上市并继
续进行试销验证。

香飘飘将探索拓宽无糖茶香飘飘将探索拓宽无糖茶、、即饮咖啡等产品品类即饮咖啡等产品品类


