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饲喂车缓缓驶过，撒下精确配比的营养饲料；奶牛排队走上转盘式全自动挤奶机；一个个

瓶盖在高速运转的流水线上“飞奔”、一瓶瓶灌装好的酸奶被机械臂整齐入箱……从养殖牧场

到加工车间，这些智能化的场景在宁夏吴忠市已是司空见惯。

奶业是宁夏确定的“六特”产业之一。作为宁夏奶业发展的核心区，吴忠市地处国际公认

的“黄金奶源带”，这里日照充足，气候干爽，冬无严寒，夏无酷暑，被专家称为“奶牛的天堂、乳

企的福地”。近些年，吴忠市立足优质奶源资源，着力打造“高端奶之乡”，通过“以商引商”引入

龙头企业，链动奶业上下游，扶持中小企业走差异化道路，推动奶业提质升级。在当前我国奶

业进入下行调整的时期，吴忠积极应对、精准施策，帮助养殖场（户）和乳品加工企业渡过难关，

确保奶业持续平稳健康发展。
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夯基础 引龙头铸链条
吴忠奶业自上世纪 70年代开始发

展。散户喂养、手工挤奶曾是很长一段
时间内吴忠奶业的主要生产方式。规
模小、养殖成本高、牛奶品质参差不齐
成为无法忽视的问题，加之加工企业小
且弱，所以奶业抗风险能力较差。

走规模化养殖之路，是夯实奶业发
展基础的第一步。开展“出户入园”“出
户入场”等工程，十年间，吴忠建起利通
区五里坡、吴忠国家农业科技园区、青
铜峡市牛首山三大奶牛养殖核心区，全
市规模养殖场增至 149家，规模化养殖
比例达99%。

推进标准化规模养殖的同时，吴忠
在打通上游牧场养殖与下游乳品加工
上下功夫，招商引进伊利、娃哈哈、新希
望等国内大型奶企。

“伊利在进入宁夏之后不断吸纳合
作牧场。”宁夏伊利乳业有限责任公司
行政经理黄成表示，目前伊利在吴忠的
合作牧场已增至近120家。龙头乳企的
入驻不仅加速了吴忠奶业的集约化、规
模化，同时也带来了全球先进的加工体
系。

在宁夏伊利乳业有限公司的生产

车间，吹瓶机、灌装机等机器正在快速
运转。“这是安慕希生产线，每小时可灌
装 4.8万瓶，一天的产量约为 260吨，相
当于一个万头牧场的产奶量，像这样的
生产线我们有 3 条。”据黄成介绍，从
2010年落户吴忠至今，伊利已建成生产
线53条，实现日产能4700吨，日收奶量
5200吨，宁夏伊利生产基地也被中国乳
协称为全国最大的液态奶单体生产基
地。

先进的加工技术及设备的应用让
吴忠奶业产能得到充分释放。伊利、娃
哈哈、雪泉等10家生鲜乳加工龙头企业
日加工能力共超 6000 吨，占全区的
60%。

借助龙头企业快速发展的势头，吴
忠补链条、聚集群，通过“以商引商”模
式吸引包括冷链物流、印刷包装等多家
配套企业落户吴忠市。

去年，吴忠市政府与宁夏伊利合力
引进宁夏汇伟包装科技有限公司投产，
公司主要为乳企配套研发、生产食品级
包装材料。“在乳企的带动下，我们的订
单不断增长，预计今年公司和宁夏伊利
乳业的合作订单可达 3000万元。”宁夏
汇伟包装科技有限公司总经理黄俊贤
对未来充满信心。

目前，吴忠已形成饲草种植、奶牛

养殖、乳品加工、冷链物流、印刷包装等
上下游贯通的全产业链，一二三产实现
深度融合，综合产值达280亿元，直接或
间接带动近 5万人从事奶产业，人均年
收入 6万元，奶业已然成为吴忠人民增
收致富的主导产业。

强品牌 谋差异增价值
作为宁夏奶业的核心产区之一，吴

忠以“高端奶之乡”为目标，做优品质、
做强品牌。

“除了安慕希系列，金典、舒化奶、
QQ星等都是在这里生产的。”黄成说。
继伊利之后，全国性乳企“抢滩式”入驻
吴忠，蒙牛、新希望、光明等企业纷纷在
此布局高端乳制品生产线。

为进一步提升品质、加快品牌建
设，吴忠联合中国农业科学院北京畜牧
兽医研究所等科研院校，通过系统研究
成功筛选“吴忠牛乳”特征指标两个，摸
清了“吴忠牛乳”的营养品质特性；成立

“吴忠牛乳”地理标志教授工作站，研究
制订“吴忠牛乳”团体标准，促进“吴忠
牛乳”地理标志农产品与奶业全产业链
标准化、优质化建设深度融合。

随着产品升级和消费升级，健康
化、低温化逐渐成为乳品行业发展的新
趋势。在全国性乳企占据常温液态奶

大部分市场的情况下，吴忠鼓励地方中
小型乳企走差异化的发展道路，发展巴
氏奶和特色酸奶产品，在低温奶中寻找
新的增长点。

“与常温奶的高温杀菌方式不同，
巴氏奶采用低温杀菌，虽然保质期较
短，但它保持了牛奶的醇正口感和天然
活性营养，很受本地消费者青睐。”宁夏
雪泉乳业有限公司（以下简称“雪泉乳
业”）董事长满雪峰认为，作为一家创立
近30年的本土企业，雪泉乳业的区位优
势和市场认可度将是其发展巴氏奶的
优势。

此外，雪泉乳业也组织研发团队进
行低温酸奶的研发，创新推出结合西北
特色的黑米青稞酸奶、蓝莓青稞酸奶，
以及符合年轻人口味的黄桃燕麦酸奶、
草莓燕麦酸奶等不同产品，远销上海、
广东、深圳、海南等地。

在积极推动高品质进阶的同时，吴
忠也加快促进奶业向高附加值方向发
展，加大奶酪等高附加值产品研发生产
力度，抢占奶业发展“潮头”。今年，吴
忠市联合国家奶业科技创新联盟、中国
农业科学院北京畜牧兽医研究所，先后
试制出了适合食品加工需求的马苏里
拉奶酪、与日常佐餐和搭配红酒的切达
奶酪、适合国人口味的农家奶酪和融合

枸杞风味的特色枸杞奶酪，并出台了
《“吴忠牛乳”切达干酪生产技术规范》。

减成本 稳价格强信心
去年末至今，国内原奶供需平衡被

打破，奶业扩规提质受到一定影响。
根据吴忠市统计局的最新数据，截

至去年末，吴忠奶牛存栏33.42万头，较
上一年增长 14.5%，生鲜乳日产量达
4100吨。记者调研了解到，受奶业市场
波动的影响，吴忠虽然存在着生鲜乳生
产量大于供应量、生鲜乳收购价格较低
的现象，但总体上依然维持稳定，没有
出现奶农严重亏损、企业资金压力大等
问题。

如何在奶业下行的“风浪”中站稳
脚跟？吴忠聚焦问题，精准施策。

针对奶业生产端优质饲草料不足，
成本持续走高等问题，吴忠坚持“种养
结合、草畜一体、多方供给、绿色循环”
的发展思路，建立优质饲草基地，全市
种植青贮玉米、苜蓿等 70万亩，基本实
现自给；深化与多家饲料公司合作，拓
宽饲草料供销渠道；积极实施粮改饲、
优质高产苜蓿等项目，补贴引导奶牛养
殖场通过流转土地种植饲草，促进种养
结合，提高养殖效益。

在加工端，吴忠鼓励龙头企业发挥

引领担当作用，稳定生鲜乳收购价格。
宁夏金宇浩兴农牧业股份有限公司拥
有 4座万头牛标准化牧场，生产的牛奶
大部分销往伊利，“目前我们还是不愁
销的，因为和伊利签订了长期合同，所
以当在外面的价格只能卖到两块二毛
钱的时候，他们依然能给我们三块七八
毛钱的价格。”公司董事长金志华表示，
因为有大企业“托底”，所以目前他们所
受的冲击在可承受范围内。

另一方面，为减轻加工企业运营压
力，今年 5月，吴忠在全区率先出台了
《吴忠市促进牛奶产业平稳健康发展的
实施方案》，统筹安排区、市、县三级财
政资金3200万元，主要用于落实牛奶收
购增量补贴和乳品加工企业扩源增量
补贴，目前，已先后两次兑付补贴资金
743.53万元。

“我依然非常看好吴忠的奶业发展
前景，我相信困难只是暂时的。”金志华
表示，他对于奶业的未来发展充满信
心，这种信心一方面来自国家长久以来
对产业的支持政策，另一方面也来自他
对于产业发展趋势的观察。“短期内，国
内奶业面临着阶段性奶源过剩，但从长
期看，我国人均乳制品消费量远未达到
饱和，乳业市场依然有巨大的增长空间
和潜能。”金志华说。

乳业 报
DAIRY TIMES

06 2023.09.15
责任总编：赵敏 责任主任：张耀 编辑：冯晓敏 版式策划：冯晓敏 一读：范俊

““生态贺兰山生态贺兰山””————““宁夏牛奶宁夏牛奶””的新名片的新名片

特别报道 Special reports

□文/图 本报记者 封斌

随着乳品消费的不断升级，天然、
绿色无污染、专属奶源等成为一杯好牛
奶的新标签。

宁夏地处“黄金奶源带”，是生产高
端奶的“天然牧场”。“十四五”期间，宁
夏将全力打造“高端奶之乡”，力争到
2025年奶牛存栏量达到 100万头，生鲜
乳产量达到 550万吨，全产业链产值突
破1000亿元大关。

9月 8日，宁夏贺兰山产区高端牛
奶产业发展论坛暨爵品战略升级发布
会在银川召开，标志着宁夏贺兰山产区
及该产区的牛奶正式走向全国。

依托产区优势
打造“高端奶之乡”

近年来，宁夏牛奶产业发展势头强
劲，奶牛存栏、生鲜乳产量、乳品加工
能力、奶牛规模化率保持全国领先。
2022年年底，宁夏奶牛存栏 82万头，同
比增长 16.8%，增速连续 4年居全国第
一位；规模化养殖比例达 99%，高于全
国平均水平 30个百分点；日产生鲜乳
1.2万吨，年总产量 350万吨，居全国第
四位。

宁夏地区的核心奶产业带位于“中
国牛奶山”——贺兰山东麓，并已形成
极具地域特色和知名度的“贺兰山产
区”，这里也是首款“贺兰山产区牛
奶”——“爵品”的原产地。

据了解，爵品纯牛奶源自海拔约
1200米的贺兰山产区专属牧场，原生态
A+级奶源，品质纯净，生牛乳体细胞数、
菌落总数等指标优于欧盟标准，其口感

浓醇、营养丰富，每 100毫升含有 3.8克
优质乳蛋白，为消费者创造健康、美味
的高端牛奶新体验。

“好牛奶不是加工出来的，而是用
好草、养好牛才能产好奶。”中国奶业协
会副秘书长陈绍祜表示，宁夏奶业发展
应充分发挥贺兰山及山下草原的地域
优势，创新开发利用稀缺性自然资源，
加快打造“高端奶之乡”，不断提升“宁
夏牛奶”在全国的品牌知名度和影响
力。

吴忠市人民政府副市长李玉山表
示，贺兰山东麓是宁夏特色优势农业的
集聚区，区域品牌知名度高，夏进乳业
牵头举办贺兰山产区高端牛奶产业发
展论坛，并发布爵品战略升级，对进一
步擦亮宁夏“高端奶之乡”品牌，提升

“宁夏牛奶”在全国知名度和影响力具
有重要的战略意义。

新希望乳业股份有限公司总裁
朱川表示，宁夏是公认的“黄金奶源
带”，在发展高端绿色健康奶产业方
面具有得天独厚的条件，贺兰山产区
具有游牧传统和文化标签，理应成为
宁夏高端牛奶产业发展的突破口和
代名词。

夏进乳业总经理黄学回顾了夏进
乳业创业 30余年的发展历程，尤其是
在加入新希望乳业大家庭之后，两年
半的时间里，夏进乳业在“五年倍增战
略”的引领下，在合作伙伴的共同努力
下，取得了丰硕的成果：2021年收入实
现 17.5 亿元；2022 年收入实现 18.4 亿
元；2023 年将超 20 亿元。“面向未来，
夏进乳业将聚焦贺兰山产区牛奶差异
化定位，向 2025 年 30 亿元的目标迈

进，争取做到中国常温白奶第三品
牌。”

黄学表示，此次夏进“爵品”的发布
和战略升级，不仅重新定义了宁夏牛奶
的高端概念，而且探索并开拓了一条区
域奶业的创新发展之路。

论坛现场，国家奶业科技创新联盟
理事长、农业农村部食物与营养发展
研究所所长王加启，中国奶业协会副
秘书长陈绍祜，宁夏奶产业协会秘书
长李文博，新希望乳业股份有限公司
总裁朱川，宁夏夏进乳业集团股份有
限公司总经理黄学共同点亮绿色贺兰
山，推动实现贺兰山生态和产业的和
谐统一。

多方建言
助推“宁夏牛奶”走向全国

“奶”香也怕巷子深！如何让“宁夏
牛奶”从区域走向全国，让更多消费者
了解到“宁夏牛奶”，本次论坛还举办

了主题为“如何让宁夏牛奶走向全国”
的圆桌对话，邀请了国家奶业科技创
新联盟秘书长、中国农业科学院北京
畜牧兽医研究所研究员张养东，食品
产业分析师朱丹蓬，宁夏奶产业协会
秘书长李文博，宁夏夏进乳业集团股
份有限公司副总经理郭振华，北京先
行营销咨询公司总经理王力纬参与讨
论。

张养东分析了贺兰山产区牛奶的
营养优势，重点介绍了一项关键营养
指标——omega-6 和 omega-3。他表
示，国家标准推荐食物中 omega-6 和
omega-3 的比例应小于 5:1，且比例越
小越好，而研究证明，贺兰山产区牛奶
中这两项关键营养指标的比例低于 3:
1，这是贺兰山产区牛奶重要的营养优
势之一。

李文博表示，贺兰山产区目前饲养
着近90万头奶牛，产区的发展不仅要做
到扎实养殖优势，也应该多品牌协同，

深挖产区牛奶价值，形成贺兰山产区奶
业品牌的差异化发展模式。“宁夏奶产
业协会也会进一步凝聚宁夏区域品牌，
形成宁夏乳品企业联盟，合力开拓市
场，助力产区品牌走向全国。”

郭振华表示，夏进乳业希望能充分
发挥贺兰山产区的奶源优势，从养殖环
节入手，紧抓管理，保证奶源品质。“公
司组建了奶牛技术服务中心，通过技术
赋能扩大上游优势，将品质优势进一步
扩大，成就自有品牌，并将品牌打响。
同时携手宁夏其他本土企业，将贺兰山
产区的牛奶品质优势推向全国。”

王力纬表示，应整合宁夏贺兰山产
区的奶业品牌集群，反复深挖，并完成
贺兰山产区的原产地品牌认证。“行业
协会可牵头设计和落地实施宁夏贺兰
山产区牛奶的相关标准，以标准为抓
手，宣传品质和品牌，巩固消费者认知；
基于产区和标准进一步完成标准认证、

产区认证，将产区和标准绑定，打造具
有高标准的产区品牌。产区乳企扎根
于此，在保证自有产品质量和品质的基
础上，紧抓贺兰山产区的自然禀赋，深
挖具有自身优势的产品概念，打出差异
化，放眼全国，讲好‘中国牛奶山，生态
贺兰山’的品牌故事。”

朱丹蓬也建议产区的行业协会和
企业在夯实自身规范、高质量发展的同
时，应汇聚产区各方资源和优势，深挖
市场需求，以解决消费痛点为目标，深
耕细分赛道，打出产区优势，打响产区
品牌，共同助力宁夏贺兰山产区的牛奶
走向全国。

论坛期间，宁夏贺兰山牛奶高品质
奶源联盟正式成立。宁夏六家本地乳
企共同签订了《宁夏贺兰山产区高品质
联盟承诺书》，旨在加强行业自律，自觉
接受社会监督，共同推进宁夏奶产业提
质增效、做大做强。


