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更软更软、、更轻更轻、、更滋养更滋养 雀巢雀巢NN33亲体奶开启饮奶新纪亲体奶开启饮奶新纪元元

□曹文

11月 29日，在北京鸟巢文化中
心，雀巢发布了应用其全球最新科研
成果的首款系列产品——雀巢N3亲
体奶。得益于颇具革命性意义的雀
巢至钻适度水解技术，通过重构牛奶
营养结构，雀巢N3亲体奶在减少乳
糖及能量的同时，实现乳糖水解后增
加原生乳益生元——低聚半乳糖
（GOS），实现行业引领性突破，让各
年龄段消费者都能享受更软、更轻、
更滋养饮奶体验，有效改善国人饮奶
吸收的问题，对雀巢推动“健康老龄
化”战略具有积极意义。

“我们由衷地期待，并且也很有
信心，雀巢N3亲体奶将为中国消费
者带来前所未有的变革性饮奶体
验，让乳糖吸收不良和肠胃敏感人
群，都能无忧无虑地享受牛奶的营
养与美味。”雀巢集团执行副总裁、
雀巢大中华大区董事长兼首席执行
官张西强表示，“中国作为全球首个
推出雀巢N3亲体奶的市场，进一步
体现了雀巢持续为中国消费者带来
创新的坚定承诺。我们同样希望，
通过这款产品助力中国乳品产业迈
向高水平发展的新阶段，提升整个
行业对全社会的价值。”

终结国人饮奶“痛点”：破解国
人饮奶不适挑战

从早期“喝上奶”的1.0时代，到
近年来“喝好奶”的2.0时代，中国快
速完成了牛奶消费的认知普及和品
质升级之路。但在当下，快速成长
的中国乳业仍面临发展“痛点”。

“最新版《中国居民膳食指南

（2022）》建议，每人每天应摄入奶及
奶制品 300—500 克。但目前大部
分国人的饮奶量还不能达到这一标
准。许多中国人还没有养成每天喝
牛奶的习惯。”中国工程院院士陈君
石介绍道。值得关注的是，98.8%的
老年人喝奶远未达标，仅为推荐量
的1/10。

这背后的一大原因便是国人饮
用牛奶的“隐形负担”——乳糖吸收
不良。高达85%的国人都存在乳糖
吸收不良问题，在饮奶后可能会出
现腹胀腹泻或其他肠胃不适症状。
因此，牛奶虽营养丰富，许多人却只
能对其敬而远之。

在国人生活质量和健康水平提
升的当下，如何破解国人牛奶吸收
困局，让牛奶助力国人健康水平不
断向前，雀巢给出了答案——汇聚
雀巢全球科研力量，历经整整五载
攻关，由雀巢瑞士洛桑科研中心研
发的雀巢至钻适度水解技术，则为
解决这些根本性难题提供了可能。

让牛奶更软、更轻、更滋养，雀
巢N3亲体奶颠覆饮奶体验

雀巢N3亲体奶所采用的雀巢至
钻适度水解技术，简而言之，是对牛
奶中的乳糖水解，进而转化聚合成
对人体有多重潜在益处、助力滋养
肠道的原生乳益生元——低聚半乳
糖（GOS）。自然界中的低聚半乳糖
（GOS）仅在动物的乳汁中微量存
在，因此有“奶黄金”之称。通过雀
巢至钻适度水解技术，牛奶的营养
结构得以重组、并内源性生成低聚
半乳糖（GOS），属行业突破。

“雀巢N3亲体奶是全球范围内

第一款应用雀巢至钻适度水解技术
的产品，也是我们第一款通过底层
技术优化国人饮奶体验的产品。”雀
巢中国奶品业务高级副总裁王雷表
示，“雀巢N3亲体奶也是我们第一款
牛奶‘3.0时代’的代表性产品，在真
正意义上实现了‘亲和人体’，让儿
童、成人、中老年人等各个年龄段的
消费者，都能更好地享受牛奶的营
养、健康和美味。”

在这一过程中，雀巢N3亲体奶
相较一般牛奶可减少 80%以上乳
糖，即让牛奶更“柔软”，使得乳糖吸
收不良人群也可放心享用牛奶，并
助其减少饮奶后的腹胀腹泻等情
况；此外还能减少 74%的碳水和
18%的能量，让牛奶更轻盈。其中，
两款雀巢N3“铂金罐”亲体奶经过临
床验证，具有低血糖生成指数特征，
可进一步降低身体负担。

更令人惊喜的是，通过雀巢至
钻适度水解技术产生的低聚半乳糖
（GOS）是比一般牛奶更营养、更珍
贵的原生乳益生元，让牛奶更滋
养。雀巢研发中国总经理孙忠伟
说：“经临床试验验证，雀巢N3亲体
奶使用雀巢至钻适度水解技术，将
乳糖转化为原生乳益生元，可 3倍
促进有益菌增长，改善肠道微生态、
提升免疫活力，帮助人体从底层养
出营养吸收力和健康好状态。”

减乳糖、减碳水与能量，并通过
牛奶中原生水解增加原生乳益生
元。在“两减一加”之间，雀巢N3亲
体奶能够彻底释放牛奶的营养力
量，实现真正意义上的亲和人体。

从最早的饮奶肠胃不适，到如
今的让牛奶增持人体本身的调节机
制、释放自然滋养之力，雀巢至钻适
度水解技术及其成果雀巢N3亲体奶
带给消费者的是前所未有、安心且
舒适健康的饮奶体验。

启程饮奶新“起点”：系列产品
满足不同消费者的营养期待，打造
国人饮奶新范式

在真实的测试中，超过 90%的
消费者通过两周的产品使用周期
后，表示体验到雀巢N3亲体奶比一
般牛奶“更软、更轻、更滋养”的效
果，包括感受到产品很好吸收、身体

更轻盈、活力更充沛，更有95%的轻
至中度乳糖不耐消费者认同能更无
负担地喝奶。

除了面向全人群的雀巢N3“小
蓝罐”亲体奶，雀巢还积极回应当前
消费者更为细分的营养健康期待，
为健身人士和中老年人群打造了专
属营养解决方案。

“雀巢N3亲体奶不仅适合乳糖
吸收不良的人群，而是一款为每个
人打造的产品，不论这个人是否有
饮奶的习惯。”雀巢中国奶品业务高
级副总裁王雷说：“我们始终针对不
同年龄、不同人群、不同健康需求，
深入消费者全生命周期的营养健康
研究，持续打造创新产品，致力于给
中国消费者带来更高品质的健康生
活，践行雀巢奶品、呵护一生的承
诺”。目前，雀巢N3亲体奶已在京东
平台独家首发上市。

其中，雀巢N3“小绿盒”脱脂亲

体奶，0添加蔗糖与香精、配方干净
纯粹，且碳水和能量比市面上一般
脱脂奶产品的含量更低，是有脱脂
塑型需求人群的理想之选。而为熟
龄人群设计的两款雀巢N3“铂金罐”
亲体奶，包括雀巢N3防御力瑞护因
子配方奶粉和雀巢N3固行力乳钙配
方奶粉，前者含有乳铁蛋白、燕窝
酸，以及硒元素和双益生菌，有助于
老年人构筑天然防御力；后者拥有2
倍高钙与丰富的维生素D，并含有
α-乳白蛋白和 8种乳源氨基酸，有
助于健骨增肌，构筑强韧体格。

现场圆桌对话环节，多位行业
专家和研究者达成共识，呼吁企业、
科研机构与政府等各方应加强协
作，帮助国人既要“多喝奶”，推动实
现足量饮奶；也要“多喝好奶”，丰富
国人饮奶选择；更要“喝对的奶”，积
极应对国人乳糖吸收不良问题，拥
抱牛奶3.0时代。

■■雀巢雀巢NN33亲体奶系列产品全球首发亲体奶系列产品全球首发
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婴幼儿配方奶粉将迎强者交锋婴幼儿配方奶粉将迎强者交锋
□吴蔚玲

年底将至，婴配粉旧国标库
存出清渐进尾声，线上端头部品
牌行业集中度进一步提高，相关
企业亦对 Q4 作出积极展望。记
者采访获悉，当下，旧国标产品清
库存对行业价格的影响正在减
弱，不过市场容量整体下滑的背
景下，行业难言拐点，伴随小品牌
出清，竞争格局将走向大厂商之
间的交锋。

“今年 2月份最后一批老国标
生产完，到现在差不多 9个月的时
间，大部分中小厂商开始出清到了
尾声。”一位婴配粉企业人士告诉记
者。

伊利股份证券部工作人员告诉

记者，上半年婴幼儿配方奶粉注册
制落地，部分小企业存在产品清库
存的情况，对行业价格产生了一定
影响，随着出清接近尾声，这个影响
正在减弱。公司婴幼儿奶粉 10月
份重回正增长轨道，预计四季度会
有比较好的恢复。

增量或来自于出清的中小厂
商。上述业内人士告诉记者，这一
批新国标配方注册通过率较低，市
场有留出来一些空白的空间，对留
存下来的品牌形成增量。

从线上数据上看，伴随中小品
牌陆续退出市场，行业头部品牌集
中度进一步提高。Sandalwood电商
监测数据显示，婴幼儿奶粉行业
CR5由去年 10月份的 63.4%提升至
今年 10月份的 67.9%，其中达能依

靠爱他美品牌仍占据市场第一，市
场份额达到历史新高至24.4%，飞鹤
则位居第二，市场份额较 9月有所
下滑，但相比去年 10月仍然提升超
过2个百分点，达到13.2%。

澳优相关负责人对记者说，公
司新国标产品投放市场，产品配方
进一步优化，产品溢价能力相应提
升，叠加中小品牌出清渐进尾声，市
场环境较以前更好，或帮助公司有
更好的市场表现。

虽然旧国标出清接近尾声，但
并不代表婴配粉行业拐点就此出
现。“因为行业也比较成熟了，它不
是在初期或者说有重大变革或利
好。”前述伊利股份人士对记者说，
人口出生率是婴配粉增量一个比较
重要的影响因素，当下，婴配粉业务

的持续性和稳健性，是公司重点关
注和在乎的。

从人口出生率来看，2022年我
国出生人口 956万人，比 2021年减
少106万人。人口出生率为6.77‰，
比 2021年下降 0.75个千分点。其
中，有 20 个省份人口自然增长率
（人口自然增加数（出生人数-死亡
人数）/同期平均总人口数）为负，比
上一年增加7个。

“就市场容量来说，整个市场是
在下降的。”前述业内人士对记者
说。

存量竞争下，该业内人士告诉
记者，市场将迎来大厂商之间的交
锋，“伊利、飞鹤、君乐宝这三大厂
商，其实布局了很多个系列的产品，
形成产品矩阵，进行市场掠夺，对二

线品牌形成压力。”
这场强者交锋在HMO奶粉上

表现明显。10月，两款母乳低聚糖
（HMO）获批可应用于婴幼儿配方奶
粉、调制乳粉（儿童用）以及特殊医
学婴儿食品。紧随其后，伊利、飞
鹤、君乐宝等多个头部品牌齐推添
加了HMO配方的产品，各自抢占其
产品所属品类的“首款”。

“明年，公司将陆续推出更多新
配方奶粉，如添加升级 HMO 的奶
粉，抢占消费者心智。”在三季度业
绩会上，伊利股份说。

部分品牌则已在准备迎接下一
场配方竞争，“比如像我们，刚过完
今年的配方注册，已经开始在为 5
年以后的注册做新的配方研发了。”
前述业内人士对记者说。

□白梅薇 张雪梅 杨潇

11月 28日，走进位于甘州区安
阳乡王阜庄村北滩的甘肃云鑫万头
娟姗奶牛养殖基地二期全自动挤奶
车间，只见 400多头奶牛正在排队
等候，工人们有条不紊地清洗、消
毒、安装挤奶设备……下午 18时，

80头奶牛经过AI识别系统的身份
认证后，踏上全自动转盘式挤奶机，
听着音乐生产牛奶。

“产奶结束后，奶牛还要再经过
AI识别系统，这时产奶量等信息就
会自动在数据平台更新，并记录到
每头奶牛的档案里。”该基地相关负
责人杨作宏说，“目前，基地日产鲜

奶 45吨左右，满负荷生产后日产鲜
奶100吨，年产3万吨。”

据了解，甘肃云鑫实业公司是
甘州区通过招商引资引入的一家集
良种娟姗奶牛繁育、高端原奶生产、
肉牛育肥屠宰、优质牧草种植、农作
物秸秆饲料化、饲草料加工、粪污无
害化处理、有机肥生产、休闲观光农
业等循环产业于一体化全产业链的
综合型特色农牧企业。公司以打造
全国最大的娟姗牛养殖基地为目
标，通过良种繁育，至目前养殖规模
达到近 8000头。项目建成后，娟姗
奶牛将达到 1.5 万头，年出栏肉牛
5000头，年销售收入可达3亿元，实
现利润 6000万元，可解决就业 300
人，辐射带动周边乡镇种植饲草 3
万余亩。同时，建成了甘肃万国古
道牛羊肉精深加工厂，建设 2条牛
羊精深加工生产线、1条熟食品加工
生产线、1条预制菜加工生产线及

“云臻有礼”特色农展馆，以云鑫精
品牛羊肉产品为主线，臻选并融合
青、甘、藏、尼优质特色农产品，以展

带销，拓展经营领域，形成了全产业
链条。

“作为‘牛中贵族’‘奶中皇后’，
娟姗牛是著名的珍稀奶牛品种，不
仅因其数量仅占全球奶牛总数的
1%，其出产的牛奶品质极优，乳脂、
乳蛋白含量均明显高于普通牛奶，
乳蛋白含量达 4%以上，乳脂率在
6%以上，营养价值高，口感浓醇鲜
甜，深受消费者青睐，产品在全国各
大市场供不应求。”杨作宏介绍，下
一步，公司计划在现有投资项目基
础上规划建设集高端乳业、休闲观
光农业、绿色休闲生活等于一体的
娟姗牛特色庄园，配套建设研究中
心、实验室和大数据信息平台各 1
处，打造种养结合、农牧循环发展的
生态有机牧场，将企业打造成国内

“种养加销”为一体化的高端奶业旗
舰版和标杆。

甘州区光照充足、水源洁净、土
地肥沃、灌溉发达、水草丰茂，可利
用草场面积 200万亩，人工种植优
质牧草 30万亩，发展牛产业具有得

天独厚的优越条件，是全国畜牧大
区、全国肉牛优势主产区、全国适度
规模化母牛养殖示范区。

近年来，甘州区充分发挥资源
优势和产业优势，坚持政府引导、市
场主导、科技支撑和龙头带动，按照
规模化、标准化、集约化、现代化要
求，以转变奶肉牛产业发展方式和
促进转型升级为主线，优化资源配
置、跟进技术服务、加快科技转化、
健全发展机制、统筹资金安排，不断
健全奶肉牛全产业链发展体系，培
育形成了前进牧业、甘肃云鑫、黑河
农牧、下寨农牧等奶牛养殖骨干企
业和传祁乳业、甘肃传祁乳业有限
公司张掖乳品厂 2个乳制品加工企
业，建成日处理鲜奶能力 150吨和
500吨的乳品加工厂各1座，产品以
鲜奶、酸奶、常温纯奶、含乳饮料及
奶酪深加工为主，年加工液态奶达6
万吨，注册“云上传祁”“木兰辞”等
乳制品商标 21个。至目前，全区奶
牛存栏 5.1万头，生鲜乳产量 20万
吨，奶业产值达到7.6亿元。

甘州甘州：：打造全国最大的娟姗奶牛基地打造全国最大的娟姗奶牛基地

11月份第4周生鲜乳

平均价格3.69元/公斤

据对全国500个县集贸市场和采集点的
监测，11月份第 4周（采集日为 11月 22日）
生猪、猪肉、鸡蛋、鸡肉价格环比上涨，仔猪、
商品雏鸡、牛羊产品、饲料产品价格下跌。

生鲜乳价格。内蒙古、河北等10个主产
省份生鲜乳平均价格3.69元/公斤，比前一周
下跌0.3%，同比下跌10.4%。

饲料价格。全国玉米平均价格 2.87元/
公斤，比前一周下跌 0.7%，同比下跌 5.9%。
主产区东北三省玉米价格为2.63元/公斤，比
前一周下跌 0.8%；主销区广东省玉米价格
2.97元/公斤，比前一周下跌 1.3%。全国豆
粕平均价格 4.48 元/公斤，比前一周下跌
0.9%，同比下跌 18.1%。育肥猪配合饲料平
均价格3.83元/公斤，比前一周下跌0.3%，同
比下跌 6.4%。肉鸡配合饲料平均价格 3.95
元/公斤，比前一周下跌 0.3%，同比下跌
3.9%。蛋鸡配合饲料平均价格 3.65 元/公
斤，比前一周下跌0.3%，同比下跌4.5%。

（农业农村部）

阿拉善右旗通过

“中国驼奶之乡”现场评审

11月 24日至 25日，中国民族贸易促进
会、中国特色产业之乡评审委员会组织专家
组走进阿拉善右旗，对阿拉善右旗申报“中
国驼奶之乡”开展专家现场评审。经专家组
现场评审，阿拉善右旗申报“中国驼奶之乡”，
符合T/OTOP 1017-2022《中国特色产业之乡
评审规范》标准，顺利通过评审。

阿拉善右旗是“阿拉善双峰驼核心区”，
地处黄金驼乳奶源带，双峰驼存栏数量达
6.8 万峰，占全区总数的 17%，全盟总数的
46%。近年来，阿拉善右旗紧紧围绕完成好

“五大任务”和全方位建设“模范自治区”两
件大事，聚力打造重要的“驼产业集散中
心”。立足双峰驼资源优势，坚持“生态优
先、绿色发展”，从骆驼养殖繁育、奶源基地
建设、驼乳生产加工、骆驼产品研发、特色品
牌打造等全产业链条着手，将骆驼产业打造
成为特色鲜明、优势集聚、产业融合的特色
产业集群，骆驼产业已成为全旗推进乡村振
兴和农牧民增收致富的支柱产业。

据悉，2021年阿拉善右旗骆驼产业扶贫
减贫模式入选“全球减贫案例”，“阿拉善右
旗驼奶”成功注册国家地理标志证明商标；
2023年“阿拉善右旗驼奶”入选内蒙古“一县
一品”区域品牌。 （黄伟伟）

国家乳制品产业计量测试

中心已开展25个科研项目

近日，从内蒙古自治区市场监管部门获
悉，内蒙古国家乳制品产业计量测试中心
（以下简称“中心”）各项工作正在有序推进。

该中心自2021年批准筹建以来，立足内蒙
古实际，以提高乳制品产品质量、提升我国乳制
品产业核心竞争力为目标，研究服务产业发展
的前瞻性计量技术，加强计量测试能力、计量科
技创新能力和运行能力建设，取得多项成果。

目前，该中心共开展 25个科研项目，其
中2个项目列入内蒙古自治区市场监督管理
局落实“五大任务”工作中；2个项目获 2022
年度中央引导地方科技发展资金立项；发布
地方校准规范4项，新立项24项，参与2项国
家食品工业协会团体标准制修订工作，参与
1项地方标准的修订，申报专利 42件，发表
论文 52篇，服务企业 60余家。2022年，2个
案例入选市场监管总局“计量测试促进产业
创新发展”服务企业典型案例；2023年，2个
案例入选市场监管总局首批“产业计量优秀
成果库”，案例将前沿数字技术与计量结合，
打通了奶源、生产、流通各环节链条，引领和
提升了我国乳业的计量数字化水平。

该中心还积极与产业链上下游企业、科
研机构、高校合作，形成资源互补，先后与多
所高等院校开展项目合作、技术交流，并与
中国计量大学、内蒙古工业大学成立研究生
联合培养基地和计量测试技术人才培训基
地，共同在乳制品产业计量领域深化合作，
推动人才队伍建设。 （蒙监）

■■雀巢雀巢NN33亲体奶系列产品亲体奶系列产品


