
标称“羊奶粉”“驼奶粉”，主要奶粉成分含量却仅占40%甚至更低，添加乳清粉甚至豆粉、糊精粉降低成本……这

样的乱象在成人奶粉市场，尤其是特色乳畜奶粉市场并不少见。

据行业人士透露，现行食品安全国家标准《乳粉》（GB 19644—2010）虽对调制乳粉成品中的乳固体含量进行了

规定，但未强调主要原料来自单一品种乳源，因此市场上出现了很多所谓的“50%粉”“40%粉”甚至“20%粉”，即产品

中主要乳粉成分含量只有50%甚至更低。这不仅有损消费者知情权，也凭借较低的售价造成市场上劣币驱逐良币。

不久前，新国标《乳粉和调制乳粉》（GB 19644—2024）发布，规定调制乳粉以单一品种乳源为主要原料，且来自主

要原料的乳固体含量不低于70%。这意味着调制骆驼乳粉、调制牛乳粉、调制羊乳粉等不得掺杂其他品种原料，且添

加的其他原料不含在70%之内。业内认为，新国标将对调制乳粉市场进行升级与净化，目前已有企业着手对产品改

良，与新国标对接。
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羊奶粉羊奶粉、、驼奶粉奶源禁掺杂驼奶粉奶源禁掺杂，，乱象走向终结乱象走向终结

奶源过剩需求放缓奶源过剩需求放缓，，低温鲜奶期待破局低温鲜奶期待破局
近日召开的奶业发展形势分析暨

2024年国家奶业科技创新联盟工作推进
会议指出，我国奶业当前面临奶源阶段
性过剩和乳品消费放缓等挑战，人均奶
类消费量仅为推荐量的22.6%—37.7%，
未来仍有较大增长空间。2024年中央一
号文件提出促进鲜奶消费，对破解市场
价格波动意义重大。

机构调研数据显示，低温鲜奶作为
刚需品类在液态乳品中的重要性有所提
升。2023年，全国线下渠道低温鲜奶销
量、销售额降幅均有缩窄，饮用场景的扩
充有助于提升消费频率，注重性价比在
一段时间内将成为主流消费趋势，具有
蛋白升级等特征的新品为品类注入活
力。

乳品供需结构仍不平衡
国家奶业科技创新联盟在奶业发展

形势分析会上援引国家统计局数据指
出，2023年我国牛奶产量增长 6.7%至
4197万吨，创历史新高。受消费环境影
响，全年奶类消费下降约1.6%，养殖企业
面临阶段性奶源过剩导致的价格下行，
反映出当前我国奶产品供需结构仍不平
衡，奶类消费培育不足等挑战。2023年，

我国人均奶类消费量为41.3公斤，仅相
当于《中国居民膳食指南》推荐量的
22.6%—37.7%，未来仍有较大增长空间。

中国奶业协会副会长兼秘书长刘亚
清在此次会议上表示，自 2019年起，受
奶业振兴政策支持和奶牛养殖高收益吸
引，各地奶源基地建设加快，奶牛存栏量
稳步回升，单产水平稳步提高，多因素共
同推动牛奶和乳制品产量再创新高。当
下，奶业也迎来了发展高位下的挑战，主
要表现在原料奶（奶源、生鲜乳）阶段性
过剩，饲料价格上涨，原料奶价格与生产
成本的比值、原料奶价格与饲料投入的
比值双双大幅下调，乳制品价格出现下
行为主的波动变化。“这四项指标综合指
向乳制品消费信心不足，深层次指向生
产与消费没有实现同频共振。”

上述问题也反映在上游奶企年报
中。刚刚出炉的2023年财报显示，优然
牧业、现代牧业、澳亚集团、中国圣牧、原
生态牧业、赛科星6家奶牛养殖企业处于
增收不增利状态，除现代牧业、中国圣牧
外，其余4家均出现不同程度的亏损。奶
源过剩、奶价下行、市场回暖缓慢成为财
报中的高频词汇。

澳亚集团在财报中直言，2023年是

奶牛养殖业十几年来最具挑战性的一
年。报告期内，国内原料奶连续第四年
增长超过6%，总产量已实现农业农村部

“十四五”奶业竞争力提升方案提出的
4100万吨目标。受消费环境影响，2023
年乳制品消费增速是十几年来最慢的一
年，消费者对价格更为敏感，乳制品制造
商之间价格竞争激烈。2023年 12月的
乳制品平均售价相比 2022年同期下降
约4%。

消费需求下降也反映在乳制品进口
数据中。海关数据显示，2023年我国进
口各类乳制品 305.8 万吨，同比减少
10%；进口额为120.82亿美元，同比减少
13.3%。现代牧业财报认为，这些数据反
映国内原奶阶段性供需失衡，也导致乳
企降低了对进口原料的依赖。

就供给而言，我国奶牛养殖业自
2018年触底反弹，奶价上行周期一直持
续到2021年。澳亚集团认为，当时的奶
价上行给奶牛养殖企业带来了乐观的长
期前景，并导致2020年至2022年大型牧
场集中建设浪潮出现。据奶业专业杂志
《荷斯坦》不完全统计，2021年全国新扩
建牧场项目 166 个，2022 年约 148 个。
2023年，随着越来越多的牧场投产，奶源

供给过剩情况严重。据中国圣牧财报公
布的数据，2023年国内平均奶价为 3.83
元/公斤，同比下降7.9%。

低温鲜奶销售降幅收窄
咨询调研数据详细呈现了当前消费

需求的变化。尼尔森 IQ零售研究副总
监郑健在此次会议上公布的报告显示，
自 2023年 7月起，有 37%的受访者表示
将改变消费方式，寻求最优价格产品。
2023年，快消品全渠道销售额与2022年
持平，其中乳制品销售额增速为-2.5%，
降幅较 2022年有所收窄。2024年中国
消费者消费意愿中，乳制品以 39%的占
比位列第三位。

液态乳线上体量维稳，线下表现虽
有所下滑，但仍占据九成市场。常温、低
温白奶作为刚需品类，近三年在线下液
态奶销售额占比逐年提升，而酸奶重要
性降低。低温鲜奶（巴氏奶）占比从2021
年的 3.8%提升至 2023年的 4.1%，以纯
牛奶为代表的常温白奶占比从36.5%提
升至41.1%。

农业农村部畜牧兽医局奶业处处长
卫琳在此次奶业发展形势分析会上指
出，2024年中央一号文件提出“完善液态

奶标准，规范复原乳标识，促进鲜奶消
费”，鲜奶能够满足乳制品升级需求，促
进乳制品结构优化。提振鲜奶消费，实
现奶制品向生活“必需品”转变，不仅对
破解生鲜乳市场价格波动意义重大，长
期来看也是推动奶业高质量发展的重要
抓手。

尼尔森 IQ数据显示，2023年全国线
下渠道共销售低温鲜奶9.2亿件，同比下
降0.4%，但较2022年10%的降幅大幅收
窄；销售额为 83.5亿元，降幅从 2022年
的2.3%缩减至2023年的0.9%。从价格
来看，2023年低温鲜奶单包售价下降
0.5%，但2022年单包售价增长8.6%，反
映出 2023年低温鲜奶以价换量的销售
态势。

就具体产品而言，2023年线下渠道
销量排名前十的低温鲜奶单品基本被光
明、伊利、新希望、蒙牛、君乐宝、重庆天
友占据。这些产品以塑料瓶为主，以高
蛋白为主要卖点。就消费群体来说，低
温鲜奶消费集中于重度用户（对奶制品
重度喜爱者），与家庭成员分享的情况有
所增加。消费者对低温鲜奶价格敏感，
忠诚度不高，愿为纯天然、高蛋白、奶香
浓郁等要素支付溢价。2023年调研还显

示，消费者在购买鲜奶时还会关注专业
化程度，如工艺、保质期长短、牧场及工
厂的可视化、可溯源等。

郑健认为，消费信心有待进一步提
振，注重性价比在一段时间内将成为主
流趋势。低温鲜奶作为刚需品类在液态
乳品中的重要性提升，饮用场景的扩充
有助于提升消费频率或吸引新的消费人
群。

作为区域型乳企代表，天津海河乳
品有限公司董事长邹旸感受到目前乳制
品销售仍然面临一定困难，认为企业要
自己想办法渡过难关，以扩大消费。作
为第一家拿到中优乳认证的企业，海河
乳品对巴氏奶全产业链进行了技术改
造，将巴氏杀菌温度降至75℃。还投入
1000万元硬件开放了工业游，提高消费
者对饮奶的认知水平。

河南花花牛乳业集团股份有限公司
总经理杨永认为，奶源阶段性过剩是暂
时性的，应该将牛奶向更具附加值、更高
营养的产品方向转化。此外，目前学生
奶在学生中的平均占比大概在 17%，依
然较低，下一步可研究让优质巴氏奶进
校园。

（据《新京报》）

为了解调制乳粉现阶段的配料成
分和标准执行情况，记者近期对线上线
下渠道销售的20款调制乳粉统计发现，
调制乳粉中添加乳清粉已成为普遍现
象，仅 7款产品未添加。7款调制羊奶
粉和 3款调制驼乳粉中，除完达山富硒
多维乳铁蛋白羊奶粉标注了全脂羊奶
粉添加量不少于 50g/100g外，其余均未

标注主要奶源成分含量。由于现行国
标未将特色奶源纳入标准范畴，3款调
制驼乳粉执行的均是企业标准。

20款产品中，11款益生菌调制乳粉
均标注了菌类添加量，其中10款益生菌
添加量符合新国标要求，仅 1款益生菌
驼乳粉标注的单位益生菌添加量为不
少于 100万CFU/100g，是新国标添加量

要求值的百分之一。
此外，电商平台上还有不少标称

“驼乳粉”或宣称“真驼奶”的产品，实则
是固体饮料或方便食品，不属于调制乳
粉范畴。此类产品规格通常在 1000克
左右，如果折合成同等规格，其售价不
足调制驼乳粉的30%。

比如驼养康旗舰店销售的一款“驼

养康高钙益生菌驼乳粉”，产品页面打
出“平价真驼奶，假一罚十”字样，售价
为98元/罐（1000克），6罐到手价可低至
45元/罐。该产品配料表首位显示为燕
麦粉，全脂驼乳粉仅排在第三位，产品
类型为“冲调类方便食品”。

毅馨乳品专营店销售的一款标称江
西某公司生产的“茵宝莱益生菌高钙驼

奶营养粉”，产品页面宣称“每一滴都来
自新疆牧场奶源，糖尿三高放心喝”，折
后价为68元/罐（1000克），实则是一款固
体饮料，配料表首位为蛋白质粉，主要成
分为大豆，全脂驼奶粉仅排在第五位。

国标《预包装食品标签通则》（GB
7718—2011）规定，配料表中的各种配
料应按制造或加工食品时加入量的递

减顺序一一排列，这意味着驼奶粉均非
上述两款产品主要原料。从标准规定
来看，现行《乳粉》国标对调制乳粉蛋白
质含量的要求是不少于 16.5%，新国标
要求调制骆驼乳粉蛋白质含量不少于
16.8g/100g。而国标《固体饮料》（GB/T
29602—2013）规定，含乳固体饮料中乳
蛋白质含量只要不少于1%即可。

现有特色乳粉原料含量成谜现有特色乳粉原料含量成谜

□郭铁

在业内看来，《乳粉和调制乳粉》新
国标的最大亮点在于，将牦牛乳粉、骆
驼乳粉等特色乳畜乳粉纳入标准范畴，
同时对调制乳粉中的主要原料成分进
行限定和规范。

现 行 国 标《乳 粉》（GB 19644—
2010）定义调制乳粉，是指以生牛（羊）
乳或及其加工制品为主要原料，添加其
他原料，添加或不添加食品添加剂和营

养强化剂，经加工制成的乳固体含量不
低于70%的粉状产品。

而新国标《乳粉和调制乳粉》（GB
19644—2024）将调制乳粉定义为，以单
一品种的生乳和（或）其全乳（或脱脂及
部分脱脂）加工制品为主要原料，添加
其他原料（不包括其他品种的全乳、脱
脂及部分脱脂乳）、食品添加剂、营养强
化剂中的一种或多种，经加工制成的粉

状产品，其中来自主要原料的乳固体含
量不低于70%。

在标签标识方面，新国标规定，牛
乳粉可标识为“乳粉”或“奶粉”，其他
奶畜来源的乳粉应标识奶畜品种，如

“羊乳粉”或“羊奶粉”。调制牛乳粉可
标识为“调制乳粉”或“调制奶粉”，其
他奶畜为主要来源的调制乳粉应标识
奶畜品种，如“调制羊乳粉”或“调制羊

奶粉”。
据国家食品安全风险评估中心解

读，《乳粉和调制乳粉》新国标根据当前
乳品行业生产经营情况，纳入牦牛、骆
驼、驴、马等特色乳畜的乳粉及其基本
要求；明确调制乳粉是以单一品种生乳
和（或）其全乳加工制品为主要原料，且
来自主要原料的乳固体含量不低 70%；
对于添加活性菌种的产品提出最低活

菌数要求；增加产品规范标识的基本要
求等，“本次修订有助于进一步规范我
国乳粉产品市场尤其是小众乳粉市场
的健康、有序发展，有助于保障消费者
权益。”

蒙牛乳业认为，新国标对调制乳粉
的主要原料占比进行了显著调整。现
行国标规定，经加工制成的产品乳固体
含量不低于 70%，其中包括其他原料。

而新国标规定，以单一品种乳源为主要
原料，且来自主要原料的乳固体含量不
低于 70%。此规定有两重含义，一是调
制骆驼乳粉、调制牛乳粉、调制羊奶粉
等不得掺杂其他品种原料；二是调制乳
粉添加的其他原料不含在 70%之内，

“这一变化体现了对调制乳粉主要原料
及纯度的严格要求，以确保产品整体质
量。”

调制乳粉标准迎变化调制乳粉标准迎变化

在独立乳业分析师宋亮看来，明确调
制乳粉主要原料为单一乳源及其乳固体
含量，是此次新国标的最大亮点，也是调
制乳粉行业尤其是小众奶调制乳粉现阶
段亟待解决的问题。“驼奶、羊奶等特色调
制乳粉目前普遍存在的问题是主要原料
添加少，为降低成本添加牛乳成分。”

蒙牛乳业也称，标准升级背后，是儿
童奶粉、中老年奶粉等调制乳粉市场存
在质量参差不齐的现象。这不仅影响消

费者购买体验，也影响市场良性发展。
新标准不仅是对乳粉行业的一次全面升
级和净化，更是对消费者权益的保障。

一位业内人士告诉记者，现行国标
对调制乳粉中乳固体物来源未作出明
确规定，市场上出现了很多所谓的“50%
粉”“40%粉”“30%粉”甚至“20%粉”，即
产品中主要乳粉成分含量只有 50%甚
至更低。此类产品通常通过添加乳清
粉、乳清蛋白粉甚至豆粉、糊精粉来降

低成本，最后检测结果却显示整体乳固
体含量达到 70%。由于羊奶（粉）、驼奶
（粉）价格高于牛乳（粉）、牛乳清粉，因
此特色奶调制乳粉中通常添加牛乳清
粉来降低成本。

“有些消费者反映，喝到的羊奶粉或
驼奶粉有面糊糊味，奶粉溶解不好，杯里
有类似豆粉的渣子，说的就是这种产品。”
该业内人士称，由于添加低价原料并不违
规，且产品中乳固体含量能达标，消费者

对调制乳粉缺乏专业知识，这些“50%粉”
“40%粉”得以凭借较低的售价在竞争中
胜出，造成市场上劣币驱逐良币。

据行业人士提供的数据，目前进口全
脂羊乳粉价格为7.3万元/吨左右，国产全
脂羊乳粉价格约7万元/吨，约是全脂牛乳
粉价格的3倍；D90羊乳清粉价格在5.6万
元/吨左右，约是牛乳清粉价格的2倍。

宋亮告诉记者，D90乳清粉适用于
婴幼儿奶粉，一般成人奶粉用成本更低

的D60乳清粉就可以，如果调制羊奶粉
将添加的牛乳清粉换成统一乳源的羊
乳清粉，意味着成本和售价会提高。

宋亮分析称，调制乳粉中添加乳清
粉的目的主要有两个，一是参照婴幼儿
配方产品标准要求，增加产品中乳清蛋
白比例，利于人体尤其是中老年群体消
化吸收；二是不排除部分产品尤其是特
色奶调制乳粉为降低成本添加。

陕西省乳品安全生产协会副秘书

长王伟民认为，婴幼儿配方奶粉中乳清
粉的作用是为了模拟母乳，使婴幼儿配
方乳粉中的乳清蛋白和酪蛋白比例接
近母乳，同时起到增加乳糖的作用。但
在成人羊奶调制乳粉中，乳清粉的作用
大大降低。羊奶中酪蛋白和乳清蛋白
比例接近母乳，没有必要再添加乳清蛋
白进行调整。成人的营养需求跟婴幼
儿也不一样，不必参照婴幼儿配方乳粉
标准添加乳清粉。

““4040%%粉粉”“”“3030%%粉粉””乱象将终结乱象将终结

■■网售某款网售某款““驼乳粉驼乳粉””配料表首位显示为燕麦粉配料表首位显示为燕麦粉，，产品类型为产品类型为““冲调类方便食品冲调类方便食品””。。

如今距离新国标《乳粉和调制乳
粉》2025年 2月 8日实施仅剩不到一年
时间。业内人士认为，“新国标是面照
妖镜，假冒伪劣产品会现出原形，依靠
低价占领市场的行为将被抛弃，拼质
量、比口感、讲营养，将是下一步各个奶
粉销售公司关注的重点。”

记者了解到，目前已有企业按照新

国标进行产品调整。蒙牛乳业称，公司
已全面启动符合新国标的创新产品策
划工程，从原料选择、配方优化、生产工
艺改良到包装标识规范等方面与新国
标精准对接，同时大幅度增加科研投
入。

据王伟民了解，为迎接新国标实
施，陕西一些羊奶粉企业已经开始行

动，调整调制乳粉配方，使用 70%的羊
奶粉或是生羊乳，舍弃了脱盐乳清粉和
浓缩乳清蛋白粉。

3月 13日，西安百跃羊乳集团有限
公司针对调制乳粉新国标召开研讨会，
董事长孟百跃表示，过去市场上有些商
家是“挂羊头，卖糊精粉、乳清粉、豆
粉”，现在必须是“挂羊头，卖羊奶粉”。

“新国标颁布后，羊奶行业的红利期到
了。”

另一家陕西羊奶粉企业红星美羚3
月19日发文称，新国标不仅能在一定程
度上解决羊牛乳掺杂的现象，对乳粉行
业进行净化与升级，更是对消费者权益
的捍卫。

蒙牛乳业预判，伴随新国标颁布，

在消费者对饮奶健康日益关注的大背
景下，奶粉行业对儿童、成人等奶粉品
类的关注度有望大幅提升。据市场机
构“汇员帮”《2023年中国连锁母婴实体
店消费数据洞察》，2023年母婴店学生
儿童奶粉、成人奶粉销售额都在增长，
尤其是成人奶粉增幅达36.6%。不过随
着大小企业纷纷涌入这一领域，市场上

产品同质化问题也愈发凸显。
宋亮告诉记者，2018年至今，由于

婴幼儿奶粉产能过剩，许多中小企业转
做成人奶粉，导致调制乳粉行业出现品
牌众多、价格混乱、同质化严重等问
题。“新国标现在只是对调制乳粉原料
成分提出要求，未来不排除对产品配方
进行管理。”

行业进入质量比拼阶段行业进入质量比拼阶段

调制乳粉迎新国标调制乳粉迎新国标：：


