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扬优势、补短板、谋未来。在博览
会现场，一个个企业展位、一台台新式
设备，让参会者感受到一股股向“新”提

“质”的气象。国际乳品联合会中国国
家委员会名誉主席宋昆冈表示，本次大
会亮点颇多，来自国内外 30多家主流
品牌参展，带来最新产品，展示最新的
科技创新成果，满足市场和广大消费
者。此外，本次展会羊乳、水牛乳、牦牛
乳、骆驼乳四大类特种乳悉数参展，丰
富了乳制品品类。据宋昆冈介绍，展会
期间，首次举办了乳制品全渠道采购对
接会，不仅方便生产企业与经销商的商
贸洽谈，更有利于乳制品市场的繁荣发
展。

发挥自身制造业优势，牢牢抓住科
技创新“牛鼻子”，培育新兴产业和未来

产业，今年的乳业市场正在向“新”高效
配置。中国乳制品工业协会常务副理
事长兼秘书长、国际乳品联合会中国国
家委员会主席刘美菊在大会开幕致辞
中表示，本次展会参展企业涵盖的行业
领域相比之前更加广泛。“‘新’是本次
展会的关键词，今年展会上，有应用在
菌种筛选的创新实践新技术，还有千亿
活性双歧杆菌酸奶方案、国内领先的每
小时24000包无菌砖灌装机等新技术，
新设备。此外，今年传统展的产业链在
扩大，首次有给生产包装材料的公司做
配套的企业参展，同时，今年展会有很
多新面孔，有 59家是今年的新参展企
业。”

国际乳品联合会（IDF）主席 Pier⁃
cristiano Brazzale 表示，中国乳品产业

在科学技术的投入使得创新比其他任
何领域都走得更快更远，让人感到惊
叹。

坚持以技术创新为驱动、以产品升
级为抓手，为消费者提供更加健康、优
质的乳制品，是国内乳品企业不断推动
产品迈向“新台阶”的主方向。在伊利
集团展台前，各式各样的奶粉产品吸引
了参会者的目光。伊利集团成人营养
品事业部技术研发部负责人陈青山表
示，从2020年开始，伊利就开始开发药
食同源数据库，目前，伊利拥有国内唯
一一个药食同源数据库。未来，伊利还
将持续以消费者需求为中心，为消费者
提供更天然、有效、全面的健康解决方
案。

在健康观念深入人心的今天，贴近

消费诉求的产品也成为市场关注的重
点领域。在蒙牛乳业展区，蒙牛乳业景
区管理与讲解接待高级专员赵欢正在
为消费者介绍“每日鲜语”推出双蛋白
牛乳新品。据悉，该产品巧妙地将乳蛋
白与植物蛋白融合，甄选来自GAP一
级认证牧场、优于欧盟标准的生牛乳，
与健康消费新宠、产地美国加州的阳光
巴旦木强强组合，为消费者提供更科
学、更均衡、更丰富的双源蛋白新体验。

近年来，飞鹤从专注于婴幼儿奶粉
的研发和生产，逐渐覆盖到全人群以及
全生命周期的产品研发。本次展会，爱
本系列成人奶粉以及茁然品牌的嚼奶
粉乳酪作为飞鹤乳业的主推产品，为消
费者带来更多选择。飞鹤乳业湘北省
区经理李东朋表示，飞鹤将带来更多优

质的产品和服务，为消费者带来更健
康、更快乐的消费体验。

当前，特种乳越来越受消费者的青
睐，特种乳制品已经成为国内乳业的一
股新势力。在皇氏乳业展区，品类丰富
的水牛奶产品让人眼前一亮，其中，“一
只水牛”的水牛鲜牛奶颇受参会人员的
关注，纷纷驻足品尝。皇氏乳业集团副
总裁谢秉锵告诉记者，“一只水牛”旗下
的常温水牛奶以及巴氏水牛奶是目前
市场上很受欢迎的水牛奶产品，水牛奶
的脂肪、蛋白质以及乳脂含量、微生物
含量都很高，口感清爽，是非常适合消
费者日常饮用的乳制品。

天润乳业市场部总监王洪刚告诉
记者，本次展会除了阿尔泰系列酸奶之
外，主推的喀拉峻有机纯牛奶以及新疆

雪山有机纯牛奶等新品也受到了消费
者的欢迎和好评。

近年来，乳品企业通过全面提速产
品与技术创新步伐，积极开拓健康食品
业务新领域。在展会现场，雀巢携婴儿
营养、惠氏营养品、健康科学等业务单
元的多款亮点产品亮相，涵盖了婴幼儿
配方食品、控糖、睡眠、N3牛奶等多个
领域。

在澳优乳业展区，多款新品首展
首秀，“新质造”亮点纷呈。据悉，本次
展会，澳优乳业带来了旗下佳贝艾特、
海普诺凯 1897、能立多、锦旗生物等品
牌的产品，其中，佳贝艾特晶绽、晶萃、
悦启系列，是本月月初正式发布的产
品，是澳优旗下产品“新质造”的典型
代表。

向“新”促升级：乳品“质感”凸显

面对充满变化的乳业市场环境，是
创新给了中国乳业迎难而上的力量。
中国乳制品工业协会理事长吴秋林在
大会开幕致辞中表示，从去年至今，我
国乳业面临着原料乳过剩、消费预期转
弱、内需不足、生产成本增加，外部环境
的复杂性、严峻性和不确定性上升等问
题，造成行业发展速度减缓。“即使在这

种形势下，我国乳业 2023年依然实现
了正增长。随着消费者健康意识的提
升和消费升级的推动，我们坚信中国的
乳制品市场需求增长的形势不会改变，
但是我们也要清醒地认识到当前乳制
品行业仍然面临着诸多挑战和机遇，市
场竞争日益剧烈，消费者对产品质量安
全的要求越来越高，行业监管也越来越

严格，在这样的背景下如何加快新质生
产力的发展、提高行业的整体竞争力，
成为我们亟待解决的问题。如何发展
乳业新质生产力，如何以创新引领行
业，摆脱传统的增长方式，让既传统又
现代的乳制品产业成为具有高科技、高
效能、高质量特征先进生产力的现代化
产业，这不仅关乎企业的竞争力，更关

乎整个行业的可持续发展。”
激活消费市场“一池春水”，乳业高质

量发展才有“源头活水”。国家卫生与健
康委员会食品司标准处处长齐小宁表示，
当前，随着人民群众营养健康需求和膳食
结构的改变，消费者对乳制品的需求、产
品安全和营养品质有着更高要求，这就需
要从健康优先角度瞄准国民营养需求和

消费行为的变化趋势，加强产品的创新和
技术研发，生产出更加符合国民营养健康
需求的食品，推动食品产业提质增效和转
型升级，推动形成食品产业的新质生产力
和新的经济增长点，推动食品的生产、消
费、营养、健康协调发展。

创新引领发展，在国际乳品联合会
（IDF）主席Piercristiano Brazzale看来，中

国乳业正在通过创新和技术快速发展，中
国乳制品产业的转型令人惊艳，根据IDF
发布的《2023版世界乳业形势报告》来
看，尽管中国在 2022年受到了疫情影
响，但是2022年年底，中国原料奶产量
仍然实现了 6.8%的增长，这种增长很
大程度上是源自中国企业对创新和技
术的“热情”。

品质坚守与创新并行

对乳品企业而言，面对多变的市场
环境，应需而变并不容易。但在压力之
下，企业积极创新，努力找到自己新的
发展空间。

中国工程院院士、中国农业大学
教授任发政表示，面对乳品处于产业
转型升级的关键期，要将乳向乳成分
的精细化加工与利用发展，这是产业
发展的新方式、新赛道。“新质生产力
赋能乳业高质量发展，所有的企业都
要考虑在新场景、新产品、新模式上去
下功夫。同时，要考虑在消费人群特
定的场景、特定的营销渠道去开发功
能健康的产品。”

国家奶牛产业技术体系首席专
家、中国农业大学教授李胜利在乳业
经济发展论坛上就当前中国奶业面临
的挑战和应对措施做了细致阐述。李
胜利表示，2024年上半年国内市场面

临巨大的奶源过剩压力，部分 300—
600头养殖场将面临退出的压力，目前
需要靠奶牛养殖业自身放慢速度，调
节供过于求的局面。“中国奶业是朝阳
行业，政府高度关注，遇到的问题也是
在发展中的曲折，需要结合长短期政
策和技术措施解决当前和深层次问
题。”

国际乳品联合会中国国家委员会
名誉主席宋昆冈表示，近年来，我国乳
制品市场呈现出结构性过剩与短缺现
象，即液体乳市场饱和，而干酪、奶油、
原料乳粉、乳清制品却基本依赖进口，
导致行业发展速度放缓。宋昆冈建议，
要大力发展“新质生产力”，优化产品结
构，优先考虑成人配方、功能配方的奶
粉；功能强化调制乳；功能更加明显的
益生菌发酵乳、活菌常温发酵乳，以及
发展乳清、原制干酪等产品，替代进口。

此外，宋昆冈也强调，乳制品生产
企业要与奶畜养殖企业做好沟通协调，
原料奶的增长应与乳制品消费市场的
扩大相协调、相匹配，提升奶畜养殖的
计划性。奶畜养殖的经营理念不片面
追求高产，而是饲养成本与经济效益相
协调，发展适度规模的家庭牧场，就地
解决饲草饲料，降低成本，提高经济效
益。

面对当前乳业发展大环境，提升消
费成为推动乳业经济发展的持久动力，
而高水平且稳定的消费需求，需要市场
主体创造更为丰富的消费供给。在内
蒙古伊利实业集团股份有限公司执行
总裁刘春喜看来，乳业面临的环境复杂
多变，如产业竞争力不强、养殖加工发
展不平衡、出口增速放缓、贸易壁垒增
多等问题。在此背景下，以新质生产力
为牵引，开辟发展新领域新赛道，推动

现代化产业体系提质增效，成为塑造发
展新动能新优势的大势所趋。“多年来，
伊利将创新作为驱动企业发展的重要
战略，依托全球领先的创新体系，围绕
产业链布局创新链，形成了‘从一棵草
到一杯奶，再到一杯奶酪’的创新链路，
并将科技创新与产业创新深度融合，让
更多创新链的‘好技术’变成产业链的

‘新应用’，实现技术创新与产业提质的
同频共振。”

内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限
公司执行总裁李鹏程表示，打造乳业新
质生产力，要在研发创新、数智转型、绿
色发展、开放共享四个维度上持续发
力、久久为功。“我们要打造更营养的乳
业。为消费者研发更营养的产品，提供
更健康的支持。满足消费者需求，突破
行业困境，创新才是真正的破局之法；
我们要打造更智慧的乳业。数智化转

型是乳业实现效能飞跃、商业模式变革
的必由之路；我们也要打造更可持续的
乳业。新质生产力本身就是绿色生产
力，中国乳业要做‘绿水青山就是金山
银山’的践行者，要坚定不移地走生态
优先、绿色发展之路；我们还要打造开
放共享的乳业。在当前的环境下，尤其
需要各位同仁团结合作、抱团取暖、共
渡难关。”

凭借科技“硬实力”，新的市场发
展格局正在构建。澳优乳业股份有
限公司执行董事、行政总裁任志坚表
示，澳优一直在积极探索“差异化竞
争”和“高质量发展”之路。依托在全
球研发、生产和供应链端的战略布局
优势，澳优在产品研发、生产工艺及
品质控制等方面正持续精进，以更好
地满足消费者日益增长的营养健康
需求。

在美国乳品出口协会全球原料营
销资深副总裁尼薇琪看来，尽管 2023
年对中国乳业而言非常困难，但是中国
乳业凭借强大的韧劲，不断寻找着应对
挑战的方法。“无论是市场环境，还是消
费者对乳制品价值的认知，都发生了积
极的变化，这些因素也在推动中国乳业
市场的发展。”

当前，全球乳制品消费增速放缓，
“许多国家的通货膨胀、经济增长疲软，
在某种程度上限制了乳制品的购买，或
促使消费者购买更加便宜的产品。”法
国国家乳制品行业协会经济事务总监
周然表示，“2024年，由于支付给奶农
的价格比较低，出口国家和地区生鲜乳
的生产可能在一年中大部分时间受到
一定的制约，因此国际市场上乳制品的
价格将在很大程度上取决于消费市场
对于乳制品的需求。”

创新是乳业发展的引擎

在发展新质生产力的浪潮中，传统
制造业企业不甘落后，它们锐意创新、
提档升级，用新理念、新技术，持续推动
产业焕新、跃升、蝶变，走出一条属于自
己的产业升级之路。

杭州中亚机械股份有限公司总经
理史正告诉记者，中亚机械一直专注于
无菌灌装技术的研发，到目前为止，已
经形成直线式无菌瓶装、旋转式无菌瓶
装、预制杯无菌、联杯无菌、自立袋无菌
和软袋无菌等共计六大类无菌灌装设
备，最高产能达到 60000个/小时。“这
些系列设备完全打破国际品牌对该类
设备在国内市场的垄断，标志着中国无
菌灌装技术发展进入一个全新的阶
段。”

当前，面对日新月异的市场变化，
乳品全链条企业正在持续推出了更多
具有核心竞争力的产品。IFF Nourish
大中华区总经理刘卫斌表示，IFF一直
深耕中国市场，持续地通过基于天然原

配料、菌种、酶制剂、口感调节技术等融
合式生物技术创新，坚持为中国市场提
供科学的、健康的、安全的乳制品配料
解决方案。

如何满足消费者的需求，激发乳品
消费潜力，挖掘新消费场景？在 IFF
Nourish事业部亚太区乳品品类市场负
责人火爱华看来，乳制品消费结构不断
发生转变，消费者的多样需求为乳制品
市场和企业带来了新挑战，同时也带来
了新的机遇。IFF也将围绕着“专业”

“健康”“新颖”“纵享”四个关键词为消
费市场带来深厚的技术积累和强大的
综合解决方案。IFF Nourish资深乳品
应用专家贾新庄告诉记者，IFF特别关
注研发创新，“我们开发的一次配料常
温酸奶解决方案，采用和普通酸奶相似
的成产工艺，只需进行简单的杀菌就可
以达到常温 3—6个月的保质期，极大
地简化了生产工艺，提高了产品的生产
效率。此外，我们也注意到了餐饮市场

快速发展对乳品原料的需求，开发了一
系列的厚乳产品，发酵奶油奶酪产品，
专门为餐饮行业打造的餐饮酸奶，为乳
品的新渠道拓展助力。”

在扩量提质上下功夫，在转型优化
上花气力，这是传统优势产业“向高攀
登”之路。山东碧海包装材料有限公司
董事长厉善红表示，中国乳业朝着向上
向好的方向发展，全链条在高新技术，
绿色低碳，可持续发展方面成果斐然，
这也进一步促进了碧海公司不断向着
高质量方向发展。碧海机械市场部经
理王晓强向记者介绍了本次展览会碧
海带来的新型无菌纸盒灌装机——碧
海峰无菌纸盒灌装机。“之所以叫碧海
峰，是因为这种灌装机生产的包装顶部
是斜面的，远远望去像高耸的山峰，这
种顶部是斜面的包装形式，实现了小包
装也可以加大盖，包装侧身的流线，使
饮用者握持自如，加盖设计还可在途饮
用，随时畅饮，机械灌装速度达到 9000

包/小时。”
传统不传统，不看产业，而是看技

术和创新。随着大健康产业的不断发
展，设备生产企业也紧跟市场步伐，拓
展新品。东富龙科技食品工程事业部
总经理虞丰结为记者介绍了一款实验
型冻干机，“当前大健康食品和休闲乳
品市场快速发展，消费者从饮奶逐步变
得爱‘吃奶’，这款设备可以生产冻干乳
制品，如冻干奶酪块，婴幼儿冻干酸奶
溶豆等产品，也适用于各种生物制品、
添加剂、益生菌、食品类、保健品、速溶
固体饮料、中药汤剂等产品冻干。”

北京中轻机乳品设备公司（以下简
称中轻机）总经理恽海明则从另一个角
度呼应了虞丰结的说法。他表示，近年
来，国内消费者对于黄油、奶酪的消费
量大幅提升，中轻机针对这样的消费趋
势研发了黄油连续制造机以及奶酪生
产设备。“只要原料不断，黄油连续制造
机就可以不间断地生产产品，既增加了

产能，也降低了机器维护清洁的成本。”
作为一家从事海洋微藻的发酵、研

发、生产和销售的高新技术企业厦门汇
盛生物有限公司（以下简称汇盛生物）
也在持续带来“科技狠活”。汇盛生物
市场总监苏世灿告诉记者，健康是乳品
市场永久不变的“课题”，汇盛生物始终
坚持“用科技传递健康”的使命，以生物
科技赋能新质生产力，未来，将进一步
利用“适应性驯化技术”筛选高产其他
类型 Omega-3脂肪酸的菌种，提高牛
奶中原生Omega-3含量并拓宽其在乳
制品中的应用范围，为乳制品原生系列
产品研发提供新思路和新方向。

在当前的市场经济环境下，只有不
断投入研发，才能保持企业的竞争优
势，实现可持续发展，为企业赢得更广
阔的市场空间。济南泉华包装市场部
总监李念鹏表示，除了在乳品和果汁饮
料外包装的环保、安全生产之外，公司
也做了食品类产品的包装创新，“针对

调味品，包括酒精类、食用油类这种具
有高渗透性的食品，我们研发了高阻隔
材料的屋顶纸盒包装，和玻璃瓶比起
来，这种包装可以极大地减轻产品，并
且低碳环保。”

当前，乳品全链条企业都在加速构
建现代制造业体系，培育壮大新质生产
力，推动乳品制造业高质量发展。在利
乐公司大中华区总裁朱屹东看来，国家
大力发展新质生产力，推动产业向数字
化、智能化、绿色化转型，我国乳制品行
业正在迎来新的挑战和机遇，也被注入
了更强劲的动力，出现了更多合作、创
新、共赢的机会。

一瓶瓶新鲜的乳品，一罐罐营养的
奶粉，一条条智能的生产线……科技创
新正在对乳品市场快速发展形成巨大
推动力。相信在新质生产力不断蓄积
的未来，中国乳业能够不断爆发出新的
活力与生机，彰显出中国乳业经济的强
大韧性。

提“质”谋未来：生产链条注入“动能”

（上接01版）


