
近日，一批货值25.9万美元的全脂乳粉经银川海关所属兴庆海关检验检疫监管，从天
津新港口岸出境发往新加坡。这是宁夏首次出口全脂乳粉，标志着宁夏又一特色产品顺利
进军国际市场。

在接到企业关于出口全脂乳粉的业务咨询电话后，兴庆海关第一时间指派专人指导帮
扶，同时为企业开辟“绿色通道”，帮助企业通过“单一窗口”正确申报，并及时为企业签发了
《兽医卫生证书》和《健康证书》。

近年来，兴庆海关主动跟进服务自治区“六新六特六优”产业发展，围绕奶产业出口精
准发力，针对奶制品通关时效要求高的特点，优化检验监管模式，设立“一对一”助企服务专
员与辖区奶制品出口企业保持联系，实时掌握企业出口计划，24小时预约现场查验，实现
随报随检、随验随放，在出口货物查验、检验检疫签证上释放更多政策红利，挖掘奶产业外
贸增长潜能。

数据显示，2023年，兴庆海关共助力辖区企业出口奶制品34批次，货值约为21.71万美
元，主要销往缅甸、柬埔寨、新加坡等地。图为海关工作人员对出口全脂乳粉进行监管。

（谢建雯）
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5月第5周生鲜乳

平均价格3.34元/公斤

据对全国 500个县集贸市场和采集点的监
测，5月第5周（采集日为5月30日）生猪产品、鸡
蛋、鸡肉、玉米、豆粕价格环比上涨，牛羊产品价
格环比下跌，商品代蛋雏鸡、商品代肉雏鸡、育肥
猪配合饲料、蛋鸡配合饲料、肉鸡配合饲料价格
环比持平。

生鲜乳价格。内蒙古、河北等10个主产省份
生鲜乳平均价格 3.34 元/公斤，比前一周下跌
0.9%，同比下跌13.2%。

饲料价格。全国玉米平均价格2.55元/公斤，
比前一周上涨0.4%，同比下跌12.7%。主产区东
北三省玉米价格为 2.37元/公斤，比前一周上涨
0.9%；主销区广东省玉米价格 2.63元/公斤，与前
一周持平。全国豆粕平均价格3.76元/公斤，比前
一周上涨0.3%，同比下跌14.4%。育肥猪配合饲
料平均价格 3.55元/公斤，与前一周持平，同比下
跌 7.8%。肉鸡配合饲料平均价格 3.67元/公斤，
与前一周持平，同比下跌6.9%。蛋鸡配合饲料平
均价格 3.38元/公斤，与前一周持平，同比下跌
7.1%。 （农业农村部）

山东青岛市牛产业服务团

基层技术服务队成立

近日，山东省青岛市牛产业服务团基层技术
服务队成立仪式在胶州市举行，主要目的是壮大
服务队伍，搭建完善专家与基层、科技与生产深
度融合的联结桥梁，为养殖场户“传经送宝”。

仪式现场，服务团成立了 7支牛产业技术服
务队，技术服务力量从过去的6人拓展到上百人，
可帮扶千余家养殖场。在活动现场，主办方还为
43家牛羊养殖场（户）代表赠送动物疫病防控大
礼包，内含奶牛养殖技术服务手册、防护用品、

“漫画动防”科普宣传材料等。
青岛市牛产业服务团自2021年成立以来，充

分发挥人才、技术和政策的协同效应，青岛市动
物疫病预防控制中心作为团长单位，联合中国动
物卫生与流行病学中心、青岛农业大学成立疫病
防控专家组、饲养管理专家组、繁殖育种专家组、
乳制品管控专家组等 4个专家小组，共同推进技
术指导工作，为牛产业发展提供强有力的技术支
撑，指导培育全市30家养牛场通过布病和结核病
净化验收，帮扶百余家养牛场增收致富，示范带
动了全市牛产业快速发展。

“下一步，我们将与 7支基层技术服务队一
道，深化‘专家基层行’活动，延伸服务触角，加大
服务力度，推广新品种、新技术、新模式，将科学
养殖、健康养殖、绿色养殖的最新理念送到全市
广大养殖场户家门口，切实做到助农惠农，为推
进畜牧业高质量发展贡献科技特派员力量。”青
岛市动物疫病预防控制中心主任、青岛市牛产业
服务团团长李彦说。 （李国华 杨胜男 刘一明）

广西奶业发展新技术培训班

在南宁召开

近日，广西奶业发展新技术培训班在南宁市
召开，培训班由自治区畜禽品种改良站主办，广
西奶业协会协办。全区奶牛DHI（奶牛生产性能
测定）参测牧场、部分奶水牛养殖企业、广西奶业
协会、广西奶牛DHI检测中心技术骨干等60余人
参加了培训。

培训班上，高级畜牧师王英群重点分析了
2024年第一季度广西区域的DHI分析情况，对于乳
汁中体细胞数等指标变动情况详细解读，预警和提
示牧场调整管理措施。品改站针对广西本地奶水
牛牧场的DHI检测已经连续开展至第16个月。

广西奶业协会常务副会长李仕坚以“DHI在
广西奶水牛养殖上的应用”命题做动员分享。他
基于广西区域奶水牛产业的重要性以及产业分
布情况，呼吁和动员奶水牛牧场参与到持续的
DHI测定，迭代挤奶设备，通过“测奶养牛”助推
产业的有效升级。

针对 2024年伊始我国奶业面临奶源阶段性
过剩和乳品消费放缓等挑战，河南省奶业首席专
家张震解读了DHI指标含义，并着重解读其深层
次含义对牧场效益的影响。除了监控环境变化、
乳房炎等疫病影响、促进产奶量提高以外，DHI
监控能促进奶牛泌乳高峰期到来、增加持续泌乳
天数，这将给牧场日收入、累积效益带来巨大变
化。 （王英群 雷晓薇）

（本报所采用部分文图无法联系到作者，请相关著
作权人持权属证明与本报联系，本报将支付稿酬。）

□白莲

今年 2月，国家乳业技术创新
中心传来捷报：一头名为“大青山”
的种公牛正式投产，该种公牛是国
内“在美注册”排名第一的种公牛。

培育“中国奶牛”，是国家乳业
技术创新中心技术咨询委员会委员
李喜和及其团队现阶段的“核心命
题”。“‘大青山’作为牧场奶牛群体
遗传的父本，可以有效改良牛群的
各项性状，促使奶牛群体的遗传进
展和生产性能稳步提升，目前其批
量性控冻精产品已进入市场。”李喜
和教授介绍说。

破解关键领域的核心技术难
题、研发前沿引领技术，是乳业高质
量发展的重中之重。作为全国唯一
的国家级乳业技术创新中心，国家
乳业技术创新中心聚焦国家战略需
求和产业发展，以建设具有全球影
响力的乳业科技创新中枢为目标，
立足“中国牛、中国养殖模式、中国
原料、中国装备和中国品质”五大战
略目标，围绕“从一棵草到一杯奶、
再到一块奶酪”全产业链进行创新
链布局。目前已布局 27个研究领

域、78个研究方向、入库600个研究项
目，取得了一系列重大突破性成果。

5项全球首创技术、3项全球领
先技术、2项中国首创技术，国家乳
业技术创新中心发布的 10项领先
科技成果，向世界展示了乳业高质
量发展的中国方案、中国力量。不
仅创造了多项“世界之最”，国家乳
业技术创新中心还荟萃了我国乳业
顶尖科创资源。

国家乳业技术创新中心 2019
年申请创建，2022年 1月获得科技
部批复，汇聚了任发政、孙宝国、陈
君石等 10多名院士、106家成员单
位，整合了中国科学院、中国农科院
等知名科研机构和高校优势资源，
集聚了伊利集团、三元食品、君乐宝
乳业等知名企业，打造了一支集聚
5000余科研人才的全产业链创新队
伍，为攻克乳业“卡脖子”技术瓶颈
问题提供攻坚力量和支撑体系。

国家乳业技术创新中心总经理
何剑说，中心在呼和浩特伊利现代
智慧健康谷中心总部布局了标准化
服务平台、知识产权服务平台和孵
化平台 3个服务平台，并在呼和浩
特、北京、上海、哈尔滨部署建设了

奶牛繁育与养殖、营养与健康、工艺
技术与装备、安全与品质 4个研发
中心。目前，已累计实施项目 145
项，申请专利 113件，发表论文 145
篇，发布标准17项，出版专著3部。

4月 2日，由中心牵头承担的国
家重点研发计划“功能型乳制品创
制与产业化示范”项目在北京启动，
此举标志着内蒙古在特色乳业这一
科技“突围”工程点位上的重点任务
启动实施。

项目充分发挥国家乳业技术创
新中心的战略科技平台作用，以部区
联动实施为牵引，联合中国农业大
学、南昌大学、伊利集团、三元等国内
乳品领域顶尖高校、科研院所和龙头
企业，“破圈”建立国家战略科技力量
联动机制，研发自主知识产权的功能
型乳制品，为乳业发展抢占产业新赛
道、打造世界级乳制品先进制造产业
集群提供有力支撑。

“国家乳业技术创新中心是我
区重点培育建设的国家级高能创新
平台。2023年起，我们每年安排 1
亿元专项资金支持中心设立关键技
术攻关项目、开放性课题、青年科技
基金项目等，重点在奶牛繁育与养

殖、营养与健康等方向开展攻关。”
内蒙古自治区科技厅创新平台建设
处负责人表示。

聚焦行业共性问题，中心在推
进科技创新和科技成果转化上发
力，充分发挥优势，牵头实施协同创
新项目。在乳品工艺方面，建立了
益生菌菌株研究及高效筛选平台，
筛选速率提升 30倍，开启“中国菌
株”资源快速筛选及应用新篇章；在

营养方面，创新易吸收乳化包埋稳
态钙技术，可以很好地提升钙的吸
收，让消费者补钙更高效……目前，
已攻克一批产业关键共性技术难
题，为行业企业提供了全方位、多元
化的技术创新服务和系统化解决方
案。今年，内蒙古自治区将持续加
大支持力度，指导国家乳业技术创
新中心聚焦核心目标，集中资源力
量建强用好该科创平台。

从从““破题破题””到到““出圈出圈””以以““中国模式中国模式””助力助力““乳业强国乳业强国””

■■资料图片资料图片 本报记者本报记者 杨丽霞杨丽霞 摄摄

原本高高在上的牛肉价格在
2024年迎来了一波跳水行情，根据
农业农村部的统计，近期国内批发
市场牛肉平均价格比去年同期有
18.4%的回落。记者了解到，在2022
年牛肉价格高峰之后，由于受到进
口冲击和淘汰奶牛加速进场的影
响，叠加消费不及预期，导致了本轮
牛肉价格的大幅回落。

记者在北京部分超市看到，牛
肉的价格已经回到了3字头/500克，
价格整体有所回落，而在超市的电
商平台上，冷冻牛肉的价格更是不
断走低，前两年一千克装的冷冻牛
腱的价格多在 99元左右，今天同样
的价格可以买到1.5千克装，而部分
冻牛腩的价格也跌至 50元/千克以
下。

牛肉变便宜了并不是一种错
觉。根据农业农村部公布的统计数
据，到2024年5月底，全国牛肉平均
价格 71.68元/千克，比前一周下跌
1.2%，同比下跌 16%。河北、辽宁、

吉林、山东和河南等主产省份牛肉
价格 58.34元/千克，比前一周下跌
1.6%。全国农产品批发市场一周价
格行情监测报告也显示，5月 24日
到 5月 30日，牛肉价格为 61.96元/
千克，而上年同期这一价格还是
75.93元/千克。

同期国内肉牛价格也出现了快
速回落，记者注意到，2022年下半年
开始国内肉牛价格就出现下跌苗
头，2023 年到 2024 年价格持续下
行。

根据中国畜牧业协会牛业分会
发布的《2023年我国肉牛产业发展
回顾与 2024年展望》等信息显示，
2023年全国育肥牛（西门塔尔牛杂
交牛为主）全年均价约为 30 元/千
克，同比下跌 16.9%，2023年 6月全
国育肥牛平均价格约 25.4元/千克，
跌至2017年11月以来价格最低点。

肉牛价格的下滑，也影响到相
关上市公司业务的表现，2023年福
成股份年报显示，其畜牧业收入

9408万元，同比增长 3.7%，但毛利
率减少约45个百分点。

在业内看来，本轮牛肉价格的
下滑主要是市场供需的阶段性失衡
所致。

一方面，中国畜牧业协会牛业
分会报告分析称，2023年全国牛肉
产量753万吨，同比增长4.8%，牛肉
进口274.4万吨，同比增长2%，在市
场需求不足的情况下，市场呈现供
给相对供过于求的局面。同时，随
着税率的逐步下调，进口牛肉低价
优势明显，2023年进口牛肉的到岸
价平均为5195美元/吨，也同比下降
21%。

另一方面，由于奶价低迷，奶牛
养殖户亏损严重，大批量淘汰奶牛
进入市场，也加大了牛肉市场短期
的供给量。

记者在此前走访中了解到，由
于乳制品市场恢复不及预期，原奶
价格不断走低，到今年 5月底，内蒙
古、河北等 10个主产省份生鲜乳平

均价格 3.37元/公斤，比前一周下跌
0.3%，同比下跌 12.7%。奶价的持
续走低也导致奶牛养殖行业大面积
亏损退出，大牧场也加快了低产牛
淘汰的速度。农业农村部对全国发
证生鲜乳收购站生鲜乳产量跟踪监
测数据显示，截至 2023年 12月底，
全国发证生鲜乳收购站所涉及的养
殖场数量同比减少24.2%。

虽然官方并没有公布具体的奶
牛存栏数变化，此前业内认为 2023
年新一轮调整以来，国内奶牛存栏
数减少 100万头左右，淘汰奶牛的
价格也不断走低，也冲击了牛肉市
场。

据河北省某奶牛牧场负责人告
诉记者，2023年中期淘汰奶牛的售
价还在 22 元—24 元/千克，但到
2024年初，淘汰奶牛的价格跌至 18
元/千克左右，近期淘汰奶牛价格继
续下滑，跌至 12元/千克左右，而当
地鲜牛肉价格也更低，只有36元/千
克到40元/千克。

而今年国内奶牛的淘汰仍在
持续。在此前的行业活动中，国家
奶牛产业技术体系首席科学家、中
国农业大学教授李胜利曾透露，
2024 年行业需要适当压缩奶牛产
能，自然增长率由惯性的 3%下调
到-5%，增加淘汰成母牛约 30 万
头，才能大幅缓解目前原奶的产能
过剩。

独立乳业分析师宋亮告诉记
者，近年来国内肉牛存栏快速增长，
又加上淘汰奶牛带来增量，叠加需
求端的放缓，共同导致牛肉价格的
回落。淘汰奶牛价格大跌在某种程
度上也反映了行业产能调整的强
度，预计明年行业会触底，冲击肉牛
市场的情况也会好转。

中国畜牧业协会牛业分会报告
也显示，根据“牛周期”以及结合国
内经济社会总体形势判断，2024年
国内肉牛市场行情大概率仍将低位
运行。

（第一财经）

牛肉价格跳水背后牛肉价格跳水背后，，淘汰奶牛入市增加供给量淘汰奶牛入市增加供给量

□栾立

乳企为何愿意为商超、会员店
代工？

商超、会员店等自有品牌乳制
品正在抢走传统乳企的风头。

由于国内乳制品消费恢复不及
预期，面对上游原奶的消化压力，头
部乳企纷纷加入到为商超自有品牌
代工的行列中。业内看来，超市、会
员店等自有品牌乳制品售价整体偏
低，还有可能存在与乳企原有品牌
左右互搏的风险，但从去库存的角
度，乳企不得不放低身段参与其中。

近期记者注意到，奥乐齐、盒
马、山姆会员店等都加大了在自有
品牌乳制品产品的布局力度，而代
工方也发生了改变。此前由于代工
商超自有品牌业务利润微薄，且对
自身品牌帮助较小，过往这一工作
大多是中小乳企的专利，但目前代

工方则变成了行业内的头部乳企。
比如奥乐齐超市的自有品牌常

温奶，是由新希望乳业旗下的安徽
新希望白帝乳业生产；盒马自有品
牌鲜奶则主要来自于新希望乳企的
琴牌，有机鲜奶则来自于农垦系统
的华山牧乳业。

记者注意到，这些商超、会员店
的自有品牌乳制品价格整体要低于
乳企的同类产品，比如某款 2L装上
商超自有品牌鲜奶售价为 17.9元/
瓶，换算到常规 950毫升包装产品
的价格为 8.5元/瓶，乳企正常产品
同规格售价多在 10元/瓶左右。某
会员店的自有品牌娟姗鲜奶的售价
为 950毫升 18.9元/盒，而负责代工
乳企在电商平台销售的同类产品，
虽然营养指标比前者有少量提升，
但价格却要贵出5成以上。

而为了避开和商超、会员店自
有品牌的低价产生冲突，乳企在部

分渠道销售的产品大多是 A2、娟
姗、有机等高端产品，以及花色奶等
进行差异化布局。

有国内乳企负责人告诉记者，
商超、会员店的自有品牌产品更强
调性价比，因此为其代工生产的利
润并不理想，但从去库存的角度却
较为有利。由于下游乳制品消费恢
复不及预期，上游的原奶需要及时
消化，否则就需要喷粉储藏，那样一
来乳企就要面临更大的亏损。

2023年以来，国内乳制品消费
就一直呈现弱复苏状态，而原奶供
给却在快速增长。尼尔森 IQ最新
公布的数据显示，2024年一季度，全
国乳制品销售额同比有 3.1%的下
滑，从分项目看，新鲜白奶、酸奶、常
温奶等主要品类 2024年一季度的
增速比 2023年还有所下滑。而国
家统计局数据显示，2024年一季度，
国内牛奶产量依然增长了5.1%。

记者了解到，国内牧场的合同
内收购价格大多在 3.5 元/千克左
右，乳企收购 1 吨原奶成本约为
3500元，按照 8吨奶喷成 1吨奶粉，
加上喷粉加工成本，总成本约在 3
万元/吨左右，但由于奶粉价格受到
国际乳制品拍卖定价影响，实际销
售价格远低于3万元，一般会亏损1
万到 1.5万元/吨不等，因此就算代
工利润微薄，乳企也能够接受。

独立乳业分析师宋亮告诉记
者，渠道自有品牌的崛起也是个性
化、多元化的消费趋势的体现，虽然
乳企为其代工未来可能会面临市场
上左右互搏的问题，但在当下这一
模式能够帮助乳企消化产能和奶
源。此外，这些会员店自有品牌背
后带有私域流量经济的特征，要想
做到很大规模抢走乳企生意也不是
那么容易。

而为了避免商超、会员店自有

品牌乳制品独大，进而影响乳企品
牌产品的销售，大多数代工乳企都
会在产品线上进行区隔，比如有的
品牌会将基础产品做成渠道自有品
牌产品，但并不会拿出高端产品代
工，也有的品牌会调整产品容量和
营养成分，来和给渠道品牌代工的
产品建立区隔。

新希望乳业董事长席刚告诉记
者，并不担心这些渠道品牌未来会
抢乳企的生意。在当前商业模式
下，渠道最主要的功能还是帮助品
牌去做分销，去做交付工作。渠道
增加自有品牌产品都有其初衷或是
完成阶段性的目标，但从目前全球
市场来看，还没有哪家大商超只卖
自有品牌产品，消费者并不是只追
求便宜实惠，还会有很多多元化的
需求，因此目前渠道品牌乳制品快
速增长，更多是一种商场、会员店的
经营策略，而非企业战略。

原奶去库存压力倒逼原奶去库存压力倒逼，，乳企博弈商超自有品牌渠道乳企博弈商超自有品牌渠道


