
如何破解如何破解

畜牧业要破解瓶颈，解决深层次的产业问题。办法中有两条必不可少，一是科技，二是强链。要提高科技创新和应用能力，

从而降低生产成本；以龙头企业带动产业链延伸，从而提升市场效益。

畜牧业畜牧业““增产不增收增产不增收””
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最近牛肉价格下跌引发行业热议，主要原因
是供大于求。据国家统计局数据，2023年，全国肉
牛出栏 5023 万头，比上年增加 184 万头，增长
3.8%；牛肉产量 753万吨，比上年增加 34万吨，增
长 4.8%。据海关总署数据，2024年 1—3月，中国
进口牛肉总量为77万吨，同比上升21.7%。

面对当前市场情况，肉牛市场应该如何破
局？在业内人士看来，肉牛产业是一个需要全产
业链协同运作的产业，除了降本增效做好肉牛营
养之外，肉牛产业还需要走出一条全新的品牌、市
场发展之路。

做好“链”上增值

肉牛产业需走“新路”

业界认为，合成生物技术引领第三次生物技
术革命，甚至颠覆传统的生产方式。未来，在养殖
业这个行当，谁会“省吃俭用”，谁就有可能拥抱未
来。
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如何摆脱“豆粕”依赖？

阅读指引

七年四闯资本市场“苦旅”，菊乐股份再尝败
果。6月4日，记者获悉，四川菊乐食品股份有限公
司（以下简称“菊乐股份”）深交所 IPO审核状态变
更为“终止”。这也意味着，菊乐股份追逐了七年
的上市梦再度破灭。

近年来，菊乐股份积极开拓四川省以外市场，
但目前大单品“酸乐奶”仍高度集中于四川省。招
股书显示，2019—2022年，菊乐股份在四川省的销
售收入占当期主营业务收入的比例长期高居70%
以上。IPO不畅，省外市场拓展缓慢，留给菊乐股
份的选择不多了。
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菊乐股份IPO撤单

“酸乐奶”难走出四川

□文/乔金亮 图/本报记者 封斌

近期畜牧业有两条值得关注的新

闻。一是，牛羊肉价格下跌，特别是牛

肉价格自去年以来一路下滑，如今已跌

至近 5年新低。二是，在整体行情较低

迷的背景下，日前举办的中国畜牧业博

览会，是展商最多、产业链最全的一届。

畜牧业是关系国计民生的重要产

业，保障着居民的肉蛋奶供应。2023
年，畜牧业稳定发展，猪牛羊禽肉产量

均实现增长。不过，规模增长的同时，

畜产品价格持续低迷，从养殖端到加工

端对此都有感受。以奶业为例，过去乳

企端通常比牧场端情况乐观，而现在却

双双承压。在消费趋稳、产量增加、竞

争加剧等因素叠加下，畜牧业出现阶段

性供应相对过剩，大多数畜产品遭遇

“增产不增收”的困难，行业面临前所未

有的挑战。

挑战不只是价格问题，背后还有竞

争力问题。看一国畜牧业竞争力水平，

不仅看供给保障，还要看产业素质和国

际贸易。从产业素质看，我国畜牧业生

产效率还不高，普遍低于行业标杆国

家；缺乏成本优势，生产成本远高于其

他主产国；部分畜种和饲料原料对外依

存度较高。从国际贸易看，进口畜产品

的冲击不可忽视。数量增长，进口量占

国内产量的比重在上升。同时，价格低

廉，多数品类进口到岸价明显低于国内

价。

其实，畜牧业还面临另外两大现实

问题，用地难和资金难。用地方面，养

殖用地是畜牧业的基本生产要素，也是

当前最突出的制约因素。由于永久基

本农田不能用于畜禽养殖，可用于发展

养殖业的用地紧缺，规模养殖场面临选

址难。资金方面，多数地区畜禽活体还

不能作为贷款抵押物，养殖企业普遍缺

少流动资金，扩大再生产和科技成果应

用受限。

肉牛产业就是以上多重问题的集

中体现。行业承压的原因在于，国内牛

肉产量攀升，进口牛肉增加，消费增长

有限，导致供过于求，价格走低。然而，

并非市场上所有牛肉的价格都走弱。

人们发现，分级较高、品质较好的牛肉

抗价格波动的能力更强。这是因为其

口感独特，可替代性低。消费者买到的

大多是简单屠宰后的鲜肉和冷冻肉，这

些受价格周期影响大，而有的牛肉经分

级加工后包装，深受消费者欢迎，还获

得了品牌溢价。

这启示我们，面对困难，畜牧业要

破解瓶颈，解决深层次的产业问题。办

法中有两条必不可少，一是科技，二是

强链。

要提高科技创新和应用能力，从而

降低生产成本。我国蛋禽产业竞争力

世界领先，肉牛和奶业竞争力相对较

弱，生猪、肉羊和肉禽产业居中偏上。

这既与科技创新能力有关，也与技术推

广受到制约、降本作用没有充分发挥有

关。今后，要从养殖技术、育种技术、饲

料配方、设施设备等方面发力，提升竞

争优势。以饲料为例，其占生鲜乳成本

的七成，深挖饲料成本潜力很有必要。

2023年我国牛奶产量4197万吨，每公斤

奶饲料成本如能降低 0.1元，全行业增

收将十分惊人。

要以龙头企业带动产业链延伸，从

而提升市场效益。完整的区域产业链

条是市场竞争的强大助力。过去，养殖

端分散经营，市场话语权弱。当前，畜

牧业正加速规模化和品牌化，出现了一

批龙头企业。相比种植业，畜牧业龙头

企业的作用更为重要。要鼓励大型企

业开展养殖、屠宰、加工、配送、销售一

体化经营，注重产品开发、标准制定，推

进品牌建设，及时跟进细分市场，不断

适应消费方式和偏好的变化。目标是

占领“微笑曲线”的两端，延链补链强

链，带动中小养殖户发展。
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