
12月第1周生鲜乳平均价格

3.12元/公斤

据对全国 500个县集贸市场和采集点的监
测，12月第 1周（采集日为12月5日）鸡蛋、商品
代蛋雏鸡价格环比上涨，生猪产品、鸡肉、商品代
肉雏鸡、牛肉、羊肉、豆粕、肉鸡和蛋鸡配合饲料
价格环比下跌，生鲜乳、玉米、育肥猪配合饲料价
格环比持平。

生鲜乳价格。内蒙古、河北等10个主产省份
生鲜乳平均价格 3.12元/公斤，与前一周持平，同
比下跌15.2%。

饲料价格。全国玉米平均价格2.34元/公斤，
与前一周持平，同比下跌 17.6%。主产区东北三
省玉米价格为2.15元/公斤，比前一周下跌0.5%；
主销区广东省玉米价格2.50元/公斤，比前一周下
跌 0.4%。全国豆粕平均价格 3.31元/公斤，比前
一周下跌0.6%，同比下跌23.9%。

（农业农村部）

上海奶牛场2025年上半年度生鲜乳

平均生产成本为4.02元/公斤

上海奶业行业协会生鲜乳成本调查工作组
对 4个成本调查样本点（奶牛场）2023年 11月至
2024年 10月期间相关成本数据进行调研、统计
和测算，经“生鲜乳成本调查专家小组”审核确
认，上海市奶牛场2025年上半年度生鲜乳平均生
产成本为4.02元/公斤。

（长三角奶业）

内蒙古奶业大数据管理平台建设

项目通过初步验收

12月6日，内蒙古奶业大数据管理平台建设
项目初验会在呼和浩特市农牧局召开。

会上，专家组听取了建设单位呼和浩特市
农牧技术推广中心对项目背景情况介绍、承建
单位浪潮智慧科技有限公司项目建设工作汇报
和监理单位北京大元恒瑞管理咨询有限公司监
理情况汇报，查阅了项目文档资料，观看了系统
演示，经质询和讨论，专家组形成验收意见，同
意奶业大数据管理平台建设项目通过初步验
收，尽快开展试运行、用户测试及数据上传工
作。

项目初步验收会上，专家组对项目建设情况
进行了全面评价，形成初步验收意见，并对平台
和系统提出了合理化建议，同时要求项目承建方
根据专家组意见建议，进一步完善系统建设及档
案资料整理。下一步，平台将正式进入试运行阶
段，项目承建方要根据业务科室具体工作流程和
企业系统运行反馈情况适时调整，完善系统功
能，推动奶业大数据管理平台项目顺利完成终
验。

（呼和浩特市农牧局）

农业农村部赴赤峰市调研

奶牛肉牛肉羊生产情况

12月 2日—5日，农业农村部畜牧兽医局到
赤峰市就牛羊生产形势等相关工作进行调研。

调研组先后走访了巴林右旗、元宝山区和宁
城县，对天础农牧业有限公司、皓钰牧业有限责任
公司、海纳百川合作社等9个规模场及查干诺尔镇
楼子嘎查、岗岗营子村20个养殖户进行调研，通过
现场交流、集中座谈、查阅档案等方式，就牛羊养
殖方式、冷配改良、市场价格、项目落实、发展需求
等情况进行详细了解，并对养殖场直联直报系统
监测数据采集方式以及准确性进行抽查。调研组
着重询问了牲畜经营效益及面临的主要困难，并
就下一步工作提出了指导意见。

调研结束后，调研组对赤峰市畜牧业监测工
作给予充分肯定，并强调，监测数据作为行业基
础数据，为全国畜牧业监测预警提供了强有力支
撑，要持之以恒做好数据采集及报送工作。同
时，针对当前肉牛、肉羊和奶牛养殖面临的突出
困难，行业部门要加大指导力度，引导企业和养
殖场户探索节本增效的做法，合理调整养殖规
模，适度淘汰老龄低产牲畜，优化种群结构，提高
生产效率。

（马骏杰）
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2024 年三季度，我国进口各
类乳制品 60.90 万吨，同比减少
8.1%；进口额 26.08 亿美元，同比
增加 6.6%。其中，干乳制品 43.28
万 吨 ，同 比 减 少 4.3% ，进 口 额
22.42 亿美元，同比增加 9.5%；液
态奶 17.61 万吨，同比减少 16.4%，
进 口 额 3.66 亿 美 元 ，同 比 减 少
8.3% 。 累 计 出 口 各 类 乳 制 品
22729.41 吨，同比增加 43.8%，出
口 额 8051.34 万 美 元 ，同 比 增 加
22.6%。

一、进口情况
2024 年三季度进口干乳制品

43.28万吨，同比减少 4.3%，进口额
22.42亿美元，同比增加9.5%。主要
的三大类产品包括，大包奶粉 11.92
万吨，占 27.5%，乳清 17.87万吨，占
41.3%，婴配粉5.88万吨，占13.6%。

大包粉 2024年三季度累计进
口大包奶粉 11.92 万吨，同比减少
28.2%，进口额 4.46亿美元，同比减
少27.7%，平均价格为3745美元/吨，
同比上涨 0.8%。其中，从新西兰进

口 9.43 万吨，占 79.1%，同比减少
15.9%；从欧盟进口 1.26 万吨，占
10.5%，同比减少 37.9%；从澳大利
亚进口0.80万吨，占6.7%，同比减少
58.8%。

婴配粉 三季度进口婴配粉5.88
万吨，同比增加57.2%，进口额11.29
亿美元，同比增加 54.0%，平均价格
为 19215 美元/吨，同比下降 1.9%。
其中，从欧盟进口 3.99 万吨，占
67.8%，同比增加 48.7%；从新西兰
进口 1.72万吨，占 29.2%，同比增加
92.2%；从韩国进口 0.06 万吨，占
1.0%，同比增加68.8%。

乳清 三季度进口乳清 17.87万
吨，同比增加 12.3%，进口额 2.30亿
美元，同比增加 13.3%，平均价格为
1287 美元/吨，同比上涨 0.9%。其
中，从美国进口7.54万吨，占42.2%，
同比增加 6.4%；从欧盟进口 7.21万
吨，占 40.4%，同比增加 29.4%；从白
俄罗斯进口1.34万吨，占7.5%，同比
减少23.2%。

奶酪 三季度进口奶酪 4.24 万
吨，同比减少9.8%，进口额2.20亿美
元，同比减少 12.7%，平均价格为
5180 美元/吨，同比减少 3.5%。其

中，从新西兰进口 2.51 万吨，占
59.2%，同比减少 6.4%；从欧盟进口
0.86 万 吨 ，占 20.4% ，同 比 减 少
12.0%；从澳大利亚进口 0.62万吨，
占14.7%，同比增加4.3%。

奶油 三季度进口奶油 2.89 万
吨，同比减少 24.1%，进口额 2.08亿
美元，同比减少 10.3%，平均价格为
7206美元/吨，同比上涨 18.4%。其
中，从新西兰进口 2.26 万吨，占
78.2%，同比减少 31.9%；从欧盟进
口 0.50 万吨，占 17.4%，同比增加
17.6%。

炼乳 三季度进口炼乳 0.48 万
吨，同比增加6.7%，进口额0.08亿美
元，同比减少 33.3%，平均价格为
1710美元/吨，同比下降 33.4%。其
中，从欧盟进口0.35万吨，占71.9%，
同比增加 30.5%；从澳大利亚进口
0.12万吨，占24.9%，同比减少5.1%。

鲜 奶 三季度进口包装牛奶
16.98万吨，同比减少17.0%，进口额
3.51亿美元，同比减少8.8%，平均价
格为 2069美元/吨，同比上涨 9.9%。
其中，从欧盟进口 9.05 万吨，占
53.3%，同比减少 19.8%；从新西兰
进口 6.34万吨，占 37.3%，同比减少

6.4%；从澳大利亚进口0.93万吨，占
5.4%，同比减少49.8%。

酸奶 三季度进口酸奶 0.63 万
吨，同比增加5.0%，进口额0.14亿美
元，同比增加 7.7%，平均价格为
2283 美元/吨，同比上涨 3.5%。其
中，从欧盟进口0.59万吨，占94.0%，
同比增加 8.7%；从澳大利亚进口
0.02 万 吨 ，占 2.4% ，同 比 增 加
36.2%。

二、出口情况
2024年三季度，累计出口各类

乳 制 品 22729.41 吨 ，同 比 增 加
43.8%，出口额8051.34万美元，同比
增加 22.6%。其中，出口干乳制品
12942.98吨，同比增加 82.1%，出口
额6863.69万美元，同比增加22.9%；
出口干乳制品中婴幼儿配方奶粉为
1811.11吨，同比增加34.9%，出口额
3797.38万美元，同比增加 8.9%，平
均价格 20967 美元/吨，同比下降
19.3%。三季度累计出口液态奶
9786.42吨，同比增加12.6%，出口额
1187.65万美元，同比增加20.8%，平
均价格为 1214 美元/吨，同比上涨
7.4%。 （中国奶业协会）

乳企乳企ESGESG信息披露优化任重道远信息披露优化任重道远
随着国内ESG（环境、社会和治

理评价体系）行动的深入开展，多
家饮料乳品企业也积极加入到ESG
建设行列，包括深入开展污染防
治、全程严控产品质量、包装材料、
保障员工权益等。日前，有关媒体
对 27家在 A股上市公司进行统计
发现，其中仅 11家公司披露了 2023
年 ESG报告，披露率不足 50%。而
从发布报告的企业信息披露情况
来看，这部分企业对于ESG的认识
和重视程度不断加深，在环境治
理、碳中和等方面探索出了新模式
并取得新成果。但是，在信息披露
方面仍存在关键数据披露不完整、
只展现正面信息而回避负面信息
等问题。由此可见，饮料乳品企业
的ESG报告优化之路任重道远。

指标数据披露不完整
调查发现，A股 11家发布 2023

年ESG报告的饮料乳品企业中，多
数企业的报告文本形式较为规范，
制作了封面、目录，并针对披露内
容有相应的图表叙述，且ESG报告
有定量披露，但多数企业基本没有
完整披露相关指标，或不少指标数
据披露不完整，比如存在只披露减
少排放的污染量，而没有披露总排
放量等问题。

头部乳企的 ESG 报告在信息
披露方面更为细致完善，如伊利在
2023 年 ESG 报告中披露了温室气
体排放量、总耗水量、产品召回数
量、废弃物循环利用量、社会保险
覆盖率、发明专利数量、吸纳就业
情况、新员工数量，以及员工培训
次数、时长，可持续发展目标及其
进展等关键定量或定性指标；光明
乳业则披露了温室气体排放量、污

水排放量、总耗水量、社会保险覆
盖率、员工培训次数、时长，以及反
商业贿赂及反贪污培训情况、发明
专利数量、客户隐私安全、实质性
议题等指标。

此外，部分企业的 ESG报告含
有披露沟通反馈，说明企业开始重
视 ESG建设，ESG信息披露不再局
限于发布信息，而是开始关注信息
使用者的反馈。在企业 ESG 报告
中，“发展”“员工”“持续”“责任”“质
量”“牧场”“消费者”“供应链”等关
键词出现频率较高，说明乳企作为
食品行业的一部分，一直将食品安
全放在核心位置，重视产品质量。

包装减碳成为乳企共同选择
乳制品行业的产业链覆盖范

围广，涉及牧草种植、奶牛养殖、原
料运输、生产加工、下游销售等多
个环节，每个环节都会留下碳足
迹，因此部分头部乳企的ESG行动
往往涉及从奶源到产品的多个环
节，表明其正在努力实现全产业链
的碳中和。

如伊利提出，力争在 2050年前
实现全产业链碳中和，并制定了
2030、2040、2050 三 阶 段 具 体 目
标。2023 年伊利实现减碳 3.28 万
吨；除了企业自身，伊利还加强供
应商节能减排项目合作与支持，
2023年已成功推动 6家供应商完成
碳中和核查认证，并获取碳中和证
书，加快了供应商绿色低碳转型。

此外，污染防治是有力推进可
持续发展进程的一项重要措施。
庄园牧场、光明乳业、伊利等企业
都在 ESG 报告中指出了深入开展
污染防治的措施。

如庄园牧场在报告中披露了

其排放物管理的具体措施。在废
水管理方面，庄园牧场的废水处理
站采取了先进的处理技术，确保出
水水质符合国家标准，并严格遵守
环保管理规定，废水处理能力达到
每日 2000吨，采用的处理工艺包括

“气浮备用+厌氧+好氧+沉淀”，有
效降解了污染物；废弃物管理方
面，由于其废弃物主要来源于医疗
废物以及生产运营中产生的一般固
体废弃物、有害废弃物和动物粪便，
庄园牧场因此对废弃物的处理提出
了严格的管理要求，对生产和办公
产生的各类废弃物采取无害化、资
源化的处理原则，在减少环境污染
的同时，有效实现废物再利用。

包装的升级优化也成为乳企
ESG行动的重要一环。在低碳趋势
的推动下，部分品牌积极采取应用
环保材料以及回收利用包装等措
施。

如伊利在 2023 年可持续发展
报告中提到，集团包装研究中心于
2021 年引入包装生命周期碳排放
计算工具 PIQET（Packaging Impact
Quick Evaluation Tool），用于包装可
持续改善过程中的碳排放计算及
环境影响评估。2023年，PIQET已
在伊利集团全部事业单元的包装
设计环节进行应用，帮助伊利将包
装可持续评价融入到业务决策中。

光明乳业则在 2023 年可持续
发展报告中提到，企业从自身出
发，致力于将可持续绿色理念融入
到研发设计层面，积极优化升级产
品包装，采用遵循环保的利乐包
装，既满足了消费者随身携带、长
期存放的需求，也减少了冷藏的能
耗，达到节能减碳的目的。其中，
光明部分产品 PET 瓶的克重优化

等案例为全行业探索包装减碳提
供了可参考的成功案例。比如光
明优倍 435毫升 PET瓶通过光明乳
业技术验证每瓶克重减少约 10克；
光明优倍 1.35 升新鲜屋的瓶盖由
2023年 10月逐步升级，由原来塑料
拉环式易开盖升级为一步盖，每个
盖子克重减少约10%。

ESG信息披露意识尚需增强
值得关注的是，已公布 2023年

ESG报告的企业，其信息披露也存
在不同程度的问题。

一方面，目前多数乳企未形成
完善的ESG数据披露体系，存在关
键数据不披露、披露数据不详细、
只谈减少不谈总量等问题。多家
乳企会在报告中用大量篇幅描述
其在减少污染排放、能源消耗等方
面取得的成果，相应数据也均突出
减少的量而对总量一笔带过。另
一方面，不少企业的ESG信息披露
只对大众展现正面信息，传递积极
情绪，以大规模的文字、图片宣传
企业在 ESG 建设上取得了哪些成
就、获得了哪些奖项。

对此，业内人士认为，企业还需
增强ESG信息披露意识。为了提升
ESG信息披露的质量，企业必须在
合乎自身情况基础上，完善信息披
露。企业应当意识到，ESG信息披
露并非负担，而是一种机遇。通过
ESG信息披露，企业不仅可以向大
众传递积极信号，树立有责任、有担
当的社会形象，而且其管理者还可
以利用信息，确定发展战略，引导企
业实现绿色可持续发展。

其次，企业还要增强 ESG信息
管理能力。企业要认识到，ESG信
息披露不只是一种表述，而是企业

与社会、环境、未来关系的反映。
因此，企业必须重视 ESG 信息披
露。一方面，提升管理层的ESG信
息管理能力；另一方面，成立专门
的部门，收集、整理 ESG 信息并对
外公布，将信息管理与信息技术相
结合，提升管理效率。

此外，政府与监管机构应当强
化ESG信息披露监管，完善相关制
度，明确对ESG信息披露违规行为
的处罚措施。政府与监管机构可
通过建立溯源机制等手段，持续关
注企业 ESG 表现。当企业在 ESG
相关领域出现问题时，政府与监管
机构应对其过往信息进行追溯，查
看披露的信息是否客观，如有违规
行为，可加重处罚。

目前，ESG信息披露的乳企以
大规模企业为主。政府与监管机
构可以通过以下方式推动 ESG 信
息披露强制性：首先，完善相关政
策及法律法规，规范ESG信息披露
的内容和格式；其次，引入第三方
审计，推动ESG报告强制进行第三
方审计，提高报告可靠性；第三，发
挥引导作用，对发布高质量ESG报
告的企业进行激励，较差的进行批
评，促使企业关注ESG报告质量。

乳企履行社会责任还不能缺
少与利益相关者的互动。利益相
关者不能仅关注企业所披露正面
信息，更要关注企业存在的问题。
只有利益相关者积极参与信息反
馈，才能帮助企业发现问题并进行
针对性改进，实现ESG信息披露质
量的提高。同时，这也有助于企业
发现 ESG 信息披露方面的共性不
足，推动 ESG 理念融入发展战略，
实现高质量可持续发展。

（据《中国食品报》）
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□李婷婷

“馥郁桂香融入浓浓奶香，非
常醇厚的口感，孩子特别爱喝！没
想到还是咸安本地生产的呢！”近
日，在湖北咸宁桂香咸安特产馆，
市民张女士又来复购了一箱桂花
酸奶。

“我们在城区的天洁、希望桥、

科技馆 4家自有门店还有海德商街
的桂香咸安特产馆都铺了货，几个
月时间市场反响非常好，已经售卖
了 2万多瓶。”湖北澜洋乳业股份有
限公司负责人史海峰介绍。

史海峰原来是一家牛奶厂的销
售经理，有着 20多年乳制品从业经
验。2022年 6月，他在汀泗桥镇彭
碑村与人合伙开办公司，自繁自养

奶牛，建起了十万级净化标准的乳
制品生产车间，生产鲜奶、酸奶、奶
酪、奶酪粉、乳清饮品等五个类别的
产品。同时还建立了 3000亩牧草
基地，实现了种、养、加工、销售一条
龙。

走进澜洋乳业公司车间内，只
见自动化生产线依次完成杀菌、发
酵、灌装、贴标签等工序，一瓶瓶桂

花酸奶鱼贯而出。在附近的养殖
基地，一头头奶牛悠闲地踱步甩
尾，养殖工人正在为奶牛配发“营
养餐”。

“我们是每天现挤的鲜奶加工
制作。”史海峰介绍，85摄氏度杀菌
最大限度保留了维生素、蛋白质、可
溶性钙等营养物资，配以保加利亚
乳杆菌、嗜热链球菌等活性益生菌

接种发酵，再添加糖蜜桂花调和，不
添加香精和增稠剂，所以非常营养
健康。

除了鲜奶、酸奶，该公司还生产
奶酪。史海峰介绍，公司最近接到
一个高端蛋糕厂的大订单，一年要
生产 300吨奶酪粉。为了扩大生产
规模，基地又引进了 100多头奶牛，
预计明年全年产值可达3300万元。

湖北咸安建起桂花酸奶生产线湖北咸安建起桂花酸奶生产线

“哞……哞……”12月3日下午，位于日照鲜纯生态牧业有限公司的牛舍内，一群小
奶牛正晒着太阳，怡然自得，等待着工作人员喂奶。

“这一头刚出生没多久，性格很乖巧。”正在给小奶牛喂奶的王阿姨介绍道，只见小
奶牛还未能适应身体，努力地站起身，湿漉漉的眼睛望着前方，大口大口地吸吮着鲜奶，
样子可爱极了。

据了解，这里的奶牛在不同年龄阶段，会住到不同的“宿舍”里。刚出生的奶牛宝宝
离开奶牛产房后，就会住进小单间，享受专门的食物和监护。在两个月后，就可以出栏
去往生产区。它们的“小床”垫料厚度、干燥度与洁净度，工作人员每天进行检查调整，
确保它们有足够的躺卧休息空间。为应对近期的大幅降温，工作人员提前准备好物资
储备，加固了棚舍，安装了取暖设备，全力保障安全生产。 （徐一丹）

住住““单间单间””，，吃吃““定制餐定制餐””，，日照这里的小奶牛超幸福日照这里的小奶牛超幸福


