
记者近日走访市场发现，奶皮子酸奶已成
为“北京新特产”，吸引文旅消费与年轻人晒图
“打卡”。在网络热度带动下，奶皮子酸奶不仅
成为餐饮行业的引流单品，也吸引各大乳制品
企业入局，推出各式预包装产品，部分品牌月销
量环比增幅在 50%以上，进而带动上游奶源及
技术供应商业务增长。

对于奶皮子酸奶的市场前景，有观点预判
2025年将迎来行业大爆发，也有行业人士认为
其热度能否持续还有待观察。当前，酸奶市场
创新快，易形成短期网红效应，但消费者忠诚度
不高，加之渠道碎片化，很难诞生像常温酸奶这
样的百亿级新品。
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奶皮子酸奶走红

热度能否持续？

第三十六届内蒙古农业

博览会在呼和浩特市召开

3月26日，在呼和浩特市内蒙古国际会展中心
召开的第三十六届内蒙古农业博览会（以下简称农
博会）上，不仅展示了当前现代化农牧业的新技术、
新产品、新设备，更让参会人员深刻感受到科技正
在颠覆着传统农牧业的生产和管理方式。
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阅读指引

涉及婴幼儿食品涉及婴幼儿食品、、乳制品等乳制品等

5050项新食品安全国家标准发布项新食品安全国家标准发布
国家卫生健康委会同国家市场

监督管理总局27日发布了50项食品

安全国家标准和 9项标准修改单，这

些标准主要聚焦民生关切和产业发

展需求，标准之间相互衔接，协同管

控食品安全风险。

新发布标准包括：食品标签标

准 2 项、特殊膳食食品标准 3 项、

食品产品标准 4 项、生产经营规范

标 准 3 项 、食 品 相 关 产 品 标 准 1
项、食品添加剂和食品营养强化

剂质量规格标准 8 项、检验方法标

准 29 项，以及《生乳》《灭菌乳》

《食品中污染物限量》等 9 项标准

修改单。

截至目前，我国已累计发布食

品安全国家标准 1660 项，包含 2
万多项指标，涵盖全部 340 余种食

品类别，标准体系中通用标准、产

品标准、生产经营过程规范、检验

方法四大类标准相互衔接，协同

管控食品安全风险，覆盖从农田

到餐桌全链条，规范从过程到产

品各环节，保护从一般到特殊全

人群。

其中新发布的两项食品标签标

准对食品标签的标示要求进行了

全面优化和升级，在国际上率先推

广应用食品数字标签，提升消费者

阅读体验感，为确保食品标签标准

在食品行业内顺利实施，两项食品

标签标准均设置了 2 年过渡期；新

的产品标准与消费者日常消费的

乳制品、肉制品、婴幼儿食品、食品

添加剂、消毒剂等密切相关，通过

明确适用范围等措施，进一步保障

消费者食品安全和营养健康。具

体来看：

《发酵乳》等 4项食品产品标准

和《灭菌乳》等 3项标准修改单完善

了适用范围、术语定义和限量指标，

更好地保障食品安全，适应市场变

化，促进行业健康有序发展。

《调制肉制品生产卫生规范》等3
项新制定的生产经营规范标准强化

了对重点食品类别和污染因素的过

程控制，填补了相关领域食品安全过

程管理的空白。

《特殊医学用途婴儿配方食品通

则》完善了营养成分含量要求，并新

增脂肪代谢异常配方、防反流配方等

6大产品类别，为特殊医学状况婴儿

提供精准营养支持，填补国内产品空

白。

《婴幼儿谷类辅助食品》和《婴幼

儿罐装辅助食品》两项标准扩大了产

品品类，调整了营养成分指标和添加

糖的供能比，更好地满足婴幼儿营养

健康需求。

《消毒剂》标准新增了使用原则

和使用方法，明确了原料要求，增加

了禽屠宰环节胴体表面消毒要求，在

确保消毒效果的前提下保障消毒剂

使用安全。

此外，食品添加剂和食品营养

强化剂质量规格标准的发布，进一

步完善了相关食品添加剂和营养素

的质量安全要求。如《食品添加剂

叶黄素》的修订可引领叶黄素生产

企业技术创新和产业升级，推动叶

黄素及相关产品的全产业链经济效

益增长。

新发布的 29项检验方法标准包

括：食品添加剂、营养成分、污染物、

真菌毒素、食品接触材料及制品、诺

如病毒、单核细胞增生李斯特氏菌等

检验方法，以及食品用菌种的安全性

评价程序和大肠菌群和大肠埃希氏

菌计数等。

检验方法标准与《食品添加剂

使用标准》（GB 2760）、《食品中污染

物限量》（GB 2762）、《预包装食品中

致病菌限量》（GB 29921）、《特殊医

学用途婴儿配方食品通则》（GB
25596）、《发酵乳》（GB 19302）等标

准以及新食品原料公告相配套，扩

大了检测范围，优化了检测步骤，增

加了检测手段，提高了适用性和操

作性，进一步完善了检验方法标准

体系，为食品安全监督管理提供科

学支撑。

（来源：央视新闻图/本报记者杨丽霞）
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2022年下半年以来，国内奶业市场面临前所
未有的挑战。伴随着消费放缓、供需失衡、奶价
下跌等多重因素叠加，乳品市场持续低迷，使乳
企和牧场都在各自寻找新的出路。

一方面，乳企加大旗下品牌乳品促销力度、
加快创新步伐提升产品销量，并发展更多元的业
态；另一方面，部分牧场主也从牛舍走到市场前
端，试图通过直接参与市场竞争来应对当前行业
困境。然而，要走好这条“卖奶路”，对于养牛人
而言并不容易。

从牧场到工厂

养牛人的“卖奶路”有多远？


