
69.9元买3桶“新西兰羊奶初乳高钙粉”，产品还是“香港纽崔莱公司”监

制，这样的优惠力度发生在“胖东莱食品中转仓（现已更名‘范范食品中转仓’）”

直播间。此前，该直播间多次推荐一款“百香萱”羊奶粉，并频繁使用“高端羊奶

粉”“纽崔莱”等字眼。

记者调查发现，这款百香萱“新西兰羊奶初乳高钙粉”实际产地为江西宜

春，产品类型也不是乳粉或调制乳粉，而是方便食品，其主要成分是燕麦粉。据

厂家介绍，该产品为客户定制产品，成本每罐10元。所谓的“香港纽崔莱公司”

是客户在香港注册的一家公司，与人们熟知的安利纽崔莱公司没有关系。

在电商平台尤其是直播间，类似的情况并不少见。一些方便食品通过名

称、标签、营销话术等手段，将产品包装成“新西兰羊奶初乳高钙粉”“澳洲牛奶

营养粉”等。这些产品系在国内生产，使用的也是国内生产许可证和食品标准，

却通过突出“新西兰”“澳洲”等原料产地信息，及中英文混用的产品商标或标

签，变身“进口奶粉”。业内人士指出，上述商品的名称、标签等涉嫌违规。
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直播间里的直播间里的““进口奶粉进口奶粉””陷阱陷阱————

“新西兰羊奶粉”主要成分为燕麦粉
“它叫香港纽崔莱新西兰羊奶初乳

高钙粉，营养价值特别高，平时买特别
贵，我不说多少价了……一桶，两桶，随
便都得这个数，今天我给你破价，99不
开，69块 9冲！刚才有一个姐姐跟我说
没喝过羊奶粉，不知道会不会适应这个
味道。没关系，今天妹子给你加一桶试
喝……”近期，在“胖东莱食品中转仓
（现已更名‘范范食品中转仓’）”直播
间，主播极力推荐一款百香萱“新西兰
羊奶初乳高钙粉”，并给出69.9元买2桶
还额外赠送1桶试喝的优惠力度。

该主播推销道：“美国进口乳清蛋
白，零蔗糖，小孩放心喝，新西兰进口的
奶源。给大家看一眼营养成分表，维生
素A是 25%，B1、B2、B6都是 71%，维生
素C是 30%，钙是 75%，铁是 30%，锌是
30%……买好运费险，先拿这一桶喝，喝
好了留，不好的把这两桶送回来就行。
抢吧，那可是纽崔莱啊！你在外面一桶
都买不着，半桶都买不着！”

记者在该直播间购买了这款产品
发现，其正面包装上方印有“香港纽崔

莱醫藥有限公司监制”字样，中间用大
字号深蓝色字体印有“GOAT M ILK（山
羊奶）”“新西兰羊奶初乳高钙粉”字样，
左下角则印有小号白色字体“方便食
品”四个字，左右两侧还分别印有中英
文生产信息。然而，仔细查看可以发
现，其产品类型为“方便食品”，执行的
是 GB19640—2016《食品安全国家标
准 冲调谷物制品》，不属于乳粉或调
制乳粉产品。产地也并非新西兰，而是
产自江西宜春的“江西倍安纳健康产业
有限公司”。

记者发现，根据 GB19644—2024
《食品安全国家标准 乳粉和调制乳
粉》标准，这款百香萱“新西兰羊奶初乳
高钙粉”的单位蛋白质含量仅为 3g/
100g，不足《乳粉和调制乳粉》国标中对
调制羊乳粉最低限值的 1/3，甚至不如
一些纯牛奶、巴氏奶等液奶产品的单位
蛋白质含量。该产品主要成分（配料表
首位）显示为燕麦粉。羊奶粉虽位列配
料表第二位，但标注的添加量仅有
4000mg/100g，即 4%。主播宣称的钙、
铁、锌、维生素等含量也仅是NRV%值

（营养素参考值），而非实际含量。在评论
区，有不少买家指出该产品不是真正的羊
奶粉，没有奶粉味道，“比豆浆味还淡”。

“客户定制产品”出厂价10元每罐
记者以商家身份联系上百香萱“新

西兰羊奶初乳高钙粉”生产方江西倍安
纳健康产业有限公司。一位饶姓负责
人称，这款产品属于客户独家定制产
品，定制费用大概在10元每罐。以此计
算，即便商家以69.9元3罐的价格销售，
每罐也可获得13.3元的毛利，毛利率超
过130%。

饶先生坦言，这款百香萱“新西兰羊
奶初乳高钙粉”配料表首位是燕麦粉，因
为执行的是《冲调谷物制品》标准，类似
麦片之类的谷物，所以才能做出低价
款。如果配料表第一位是羊奶粉，“就不
是这个价格了”。他补充道，如果做真正
的纯羊奶粉，一罐出厂价在七八十元，

“像我们高端的乳清蛋白粉，一公斤合
200多元，而且是正儿八经纯的，蛋白质
含量 90%，但是不好喝。所以我们有时
做产品要调口感，有时候客户要求摊低
成本，相应地就会调整（原料）。”

记者注意到，江西倍安纳健康产业有
限公司生产的另一款“美吉冠初乳益生菌
高钙羊奶营养粉”，批发价低至 13元/罐
（现已降至10元/罐），配料表首位也是燕
麦粉。饶先生坦言，这款产品也不是奶
粉，而是方便食品，标准没有奶粉高。

产品类型标称“方便食品”，但商品
名称是“新西兰羊奶初乳高钙粉”，这样
的标签标示是否合规？饶先生解释称，

“只能说有添加了新西兰进口的调制乳
粉，我们有报关单，只是添加的含量各
有不同，上边应该有标，5%左右（实际为
4%），不标的话就是虚假宣传了。我们
的‘方便食品’按照国家法律要求标在
最明显的正面，消费者可以自己来选
择，不能买了拆开（认为是方便食品）就
不要了。”

一家奶粉企业相关负责人对此表
示，国内目前尚无“方便食品”国家标准，
因此该产品使用的专属名称应为“冲调
谷物制品”，也可以使用新创名称，但因
技术术语或专用名称颜色设计存在误导
产品真实属性时，新创名称需要与专属
名称的字号（或不大于）及颜色相同。

依照GB7718-2011《食品安全国家
标准 预包装食品标签通则》规定，当

“新创名称”“商标名称”等名称含有易
使人误解食品属性的文字或术语（词
语）时，应在所示名称的同一展示版面
邻近部位使用同一字号标示食品真实
属性的专用名称。当食品真实属性的
专用名称因字号或字体颜色不同易使
人误解食品属性时，也应使用同一字号
及同一字体颜色标示食品真实属性的
专用名称。由此判断，这款百香萱“新
西兰羊奶初乳高钙粉”的名称标示情况
不符合这一规定。

“澳洲品牌牛奶粉”出自安徽工厂
与百香萱“新西兰羊奶初乳高钙

粉”相比，一款注册商标为“M elodicent”
的全脂高钙牛奶营养粉更具迷惑性。

在“澳洲品牌蓝胖子总仓（现已更名
‘澳乳甄选奶源’）”直播间，主播宣称该产
品是“澳洲品牌的蓝胖子牛奶”，罐子上
有三角形的袋鼠标志认证，且每罐都有
一个澳洲品牌防伪中心的溯源码，“通过
侧面条形码，我们可以辨别真假。咱们
的条形码是93开头的，93开头的才是澳
洲品牌，69开头的是国内灌装的，大家一
定要认准了。家里有小朋友的，有父母
长辈及老人的，对牛奶品质要求高的，我
建议选1号链接这一款。”

记者注意到，该主播手中的“澳洲

品牌蓝胖子牛奶粉”罐体包装上没有中
文字样，仅展示的手提袋上印有“全脂
高钙牛奶粉”“澳可佳专注营养健康的
品牌”。产品链接评论区买家晒图也显
示，该产品罐身没有中文标签，生产信
息均为英文字样，包装正面写有“Full
Cream（全脂）H igh Calci⁃um M ilk Nutri⁃
tion Pow der（高钙牛奶营养粉）”，且印有
澳大利亚地图及三角形袋鼠标。整体
包装设计与网红澳洲进口奶粉“美可卓
（M axigenes）”相似。

仔细查看右侧的英文生产信息可以
发现，该产品标注的“O riginal Equip⁃ment
M anufacturer”，即原设备制造商，是来自

“Bozhou City，Anhui Province（安徽省亳
州市）”的一家企业。“Food production li⁃
cense number”即食品许可生产证号，也是
SC开头的国内证号，但产品包装上没有69
开头的代表中国商品的条形码，仅有93开
头的代表澳洲商品的条形码。

宣称“澳洲牛奶粉”，条形码也是
“93开头”，但制造商和生产许可证号显
示为国内生产，这款“澳洲品牌蓝胖子
牛奶粉”实际产地究竟是哪里？

带着疑问，记者在上述直播间以98
元两罐的价格下单了这款产品。物流
信息显示，该产品发货地为广东省广州
市。配送用的白色泡沫快递箱内除2罐
全英文标签产品外，还单独放置了 2张
中文标签。中文信息显示，该产品委托
单位为“澳大利亚澳可佳科技有限公
司”，总代理商为“佛山市澳可佳商贸有
限公司”，受委托加工单位为“亳州市晨
智药业科技有限公司”，澳大利亚实为

“奶源产地”，而非商品产地。
此外，该产品名称为“全脂高钙牛奶

营养粉”，但实际产品类型为“方便食品
（O ther instant food）”。这款M elodicent
“全脂高钙牛奶营养粉”单位蛋白质含量
仅有2g/100g。产品配料表显示，其首位
是乳味粉，其次是全脂奶粉和碳酸钙。

记者在某批发网站搜索“乳味粉”发
现，同名产品主要原料为植物油、葡萄糖
等，与茶饮行业使用的植脂末成分类似。

“全英文标签”涉嫌违规
记者以商家身份联系到“澳可佳”

品牌方一位负责人，其表示，这款M e⁃
lodicent“全脂高钙牛奶营养粉”不属于
原装进口产品，而是从澳洲灌装好，再
进口到国内找有资质的厂家进行贴标，

“所以我们一直宣传是在国内贴标检测
的，一般不宣传进口的。我们填的厂家
信息都是国内的，但澳洲的品牌、资质、
报关单，我们都有。”

对于澳洲产品为何不直接使用澳
洲厂家资质，而是绕弯子在国内贴标，
该负责人称，“如果直接用澳洲的厂家
资质再进来，要交税什么的，全套成本
就不一样了。我们在国外没有工厂，产
品找澳洲的工厂加工，不贴标的话就不
用填写生产资质，只有品牌方和代理商
就行了。”

该负责人还建议，如果在线下销售
这款产品，要贴上中文标签，“别人问时
你说它是澳大利亚产品，也不是不行，
但如果遇到那种执拗的，非要说你有个
委托单位是国内的，你就说是委托国内
贴标和检测，而不是生产，你能理解
吗？只要你贴上中文标签，就不会有麻
烦。”该负责人还称，该产品虽然线上展
示时未贴中文标签，但会在发货时附上
单独的中文标签。

对于产品真实属性，该负责人坦
言，“这个是营养粉，不到牛奶粉的标
准。虽然贴上中文标签销售没有风险，
但产品可能没那么好吃，会有一些售后
问题，它跟牛奶粉对比有一点区别，客
户反馈会没那么好。你要调制乳粉，我

们也有，如果在线下卖，我比较建议牛
奶粉那款。”

对于澳可佳品牌方的说法，拥有多
年进口奶粉业务经验的何先生认为，

“澳洲生产国内贴标”的说法立不住
脚。“如果是委托国内工厂生产，不管原
料是否来自进口，都属于国产产品。从
包装来看，这款产品的英文标签在故弄
玄虚，目的是让消费者感觉其是原装进
口产品。产品如果在国内生产，就应该
光明正大告诉消费者是委托国内生产
的，包装上不应该全是英文标签。”

何先生还指出，在国外生产注册产
品，再以一般贸易方式大批量进口到国
内，成本并不像该负责人说的那样高，
只要正常缴纳关税即可。“以原料形式
进口到国内，再找国内企业贴标，逻辑
不通，因为原装进口产品更有利于市场
竞争，品牌方没必要这么做。有一种可
能是，除了奶粉原料，这款产品的其他
辅料都来自国内。”

上述奶粉企业技术负责人也表示，
如果一款食品原料来自进口，但生产及
贴标在国内工厂进行，执行的也是国内
生产许可证和食品标准，应属于国产产
品。如果是国产产品，罐身标签印刷的
全是英文信息，中文标签用另外的小卡
片单独印刷，这种行为并不合规。依据
现行《食品标识管理规定》，中文标签是
国产产品的强制标示内容，外文为自主
选择。而强制标示内容不可与最小销
售单元包装分离。

“进口蓝胖子”充斥直播间
记者调查发现，此类标称“新西兰

羊奶初乳高钙粉”“澳洲牛奶营养粉”的
方便食品或特殊膳食食品，多采用蓝色
盖子、白色罐体包装；产品虽为国内企
业生产，却突出宣传“新西兰”“澳洲”

“美国”等原料产地信息；产品商标或标
签也多采用中英文混用的标注方式。

就销售方式而言，此类产品多通过
直播间将客户导流到产品运营方的网店
下单。商家往往会雇用或合作多个主播
带货，并设置多个店铺及云仓发货。主
播在推介时习惯称此类产品为“进口蓝
胖子”，消费者仅凭直播间展示的产品外
观难以判断是进口还是国产商品。

百香萱“新西兰羊奶初乳高钙粉”
生产方何先生坦言，消费者口中经常提
到的“蓝胖子”，实际指澳洲原装进口奶
粉“美可卓”。其他直播间产品自称“进
口蓝胖子”，是因为“做产品不就是谁做
的火就仿谁？都是正常的”，并承认产
品使用英文标签目的是蹭进口产品外
观，让客户感觉产品“高大上”。

同样被主播说成“新西兰蓝胖子全
脂”“澳大利亚蓝胖子脱脂”的“TATAO⁃
MAN高钙多维营养粉”，罐身包装主要
位置突出英文名称，生产信息也采用中
英文混用的标注方式，但实际生产企业
标称为“安徽专健中食科技有限公司”，
执行的也是国内生产许可证号及食品
安全标准，唯一与“进口”有关的信息是
全脂乳粉原料来自新西兰。此外，该产
品也不是乳粉或调制乳粉，而是耐力类
运动营养食品（特殊膳食食品）。

记者以商家身份联系到该产品负
责人王先生，他坦言，这款“TATAOMAN
高钙多维营养粉”是其委托安徽专健中
食科技有限公司生产的，用英文标签是
为了提高产品形象，“下面有中文标识，
不会出现违规或打擦边球现象”。该产
品零售价为45元/罐（1kg），批发价为22
元/罐，毛利率同样超过100%。

王先生称，销售该产品的直播间既
有其自己运营的，也有与第三方合作运
营的，但无论哪个直播间或网店售出产
品，最终都从其仓库发货，没有中间代

理商。截至2025年4月，该产品以这种
形式销售了 3个多月，“说实话，卖得挺
好的”。对于“蓝胖子”的宣称，王先生
承认最早使用该称谓的是“美可卓”，但
也认为现在的“蓝胖子”是个统称，不代
表任何产品，只是对这种包装和罐子的
一种说法。

在海外注册公司“以增强可信度”
除用英文标签、原料产地、直播间

话术把产品“包装”成进口奶粉外，此类
方便食品或特殊膳食食品的另一个“套
路”，还包括通过在香港或海外注册公
司、商标的方式，来提升其产品形象或
可信度。

百香萱“新西兰羊奶初乳高钙粉”
在包装上标称“香港纽崔莱醫藥有限公
司 监制”，但据厂家负责人饶先生透
露，此“纽崔莱公司”是定制该产品的客
户在香港注册的公司，与人们熟知的安
利纽崔莱公司没有关系。

另据王先生透露，其委托安徽专健
中食科技有限公司生产的“TATAOMAN
高钙多维营养粉”，产品包装上标注了

“香港佗賢堂（國際）醫藥有限公司”。
该公司实际为生产厂家 2024年在香港
注册的一个公司，对产品主要起到“监
制”作用。

就澳可佳旗下的“全脂高钙牛奶营
养粉”而言，经中国商标网查询，该产品
使用的“M elodicent”商标为澳大利亚澳
可佳科技有限公司申请注册，该公司注
册地显示为澳大利亚墨尔本。除“M
elodicent”外，该公司还在2025年申请注
册多款“粉妹子”“澳可佳粉妹子”等商
标，应用范围涉及婴儿食品、婴儿奶粉、
膳食补充剂等领域，但多处于“等待实
质审查”状态。

据澳可佳品牌方相关负责人透露，
澳大利亚澳可佳科技有限公司、佛山市
澳可佳商贸有限公司“都是我们的”，属
于同一个老板。据天眼查信息显示，佛
山市澳可佳商贸有限公司成立于 2024
年，法定代表人为张文恒（持股 50%），
另由张雅宇持股 50%。2025 年 4 月 8
日，该公司因“通过登记的住所或经营
场所无法联系”，被佛山市南海区西樵
工商行政管理局列入经营异常名录。
今年 3月，该公司还因网络买卖合同纠
纷被告上法庭。

对外经济贸易大学法学院教授、北
京市食品药品安全法治研究会会长苏
号朋分析认为，上述产品标签存在很多
误导性内容，涉嫌违反《消费者权益保
护法实施条例》和《食品安全法》有关规
定。例如，产品实际产地在安徽，执行
的也是国内生产许可证号和安全标准，
但又标称是澳大利亚公司委托生产，包
装标签也全部是英文信息，会令消费者
误以为是进口产品。在直播间销售过
程中，主播对此类国产产品的“新西兰
进口奶源”“澳洲品牌蓝胖子”等表述涉
嫌虚假宣传或误导，也有傍真正的“蓝
胖子”名牌之嫌。

我国《消费者权益保护法实施条
例》第九条明确要求，经营者应当采用
通俗易懂的方式，真实、全面地向消费
者提供商品或者服务相关信息，不得通
过虚构经营者资质、资格或者所获荣
誉，虚构商品或者服务交易信息、经营
数据，篡改、编造、隐匿用户评价等方
式，进行虚假或者引人误解的宣传，欺
骗、误导消费者。我国《食品安全法》也
规定食品标签、说明书不得含有虚假内
容，不得涉及疾病预防治疗功能。“如果
主播在直播销售过程中存在明显的误
导性和虚假夸大内容，消费者有权要求
直播间与生产经营者共同承担赔偿责
任。”
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■■澳可佳公司一款澳可佳公司一款““MelodicentMelodicent全脂高钙牛奶营养粉全脂高钙牛奶营养粉””，，罐身全英罐身全英
文标签文标签。。
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