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宠物食品产业的细分领域正迸发

出新的活力，在这股浪潮中，专注于宠

物乳品研发与生产的内蒙古优慕食品

有限公司（以下简称“优慕食品”）迎来

了全新的发展机遇。

作为国内极少数深耕宠物乳制品

领域的企业，优慕食品已为国内 76家宠

物食品品牌提供专业代工，产品更是远

销马来西亚、新加坡、泰国、韩国等 8 个

国家和地区。公司创始人杨喜君对行

业前景充满信心，“未来 20年将是‘它经

济’的爆发期。”

锚定结构性红利，切入空白赛道

12月初，在呼和浩特市清水河县宏

河镇绿色农产品加工园区，杨喜君在生

产线旁展示了企业代工生产的各类宠

物乳品——从宠物鲜奶、酸奶，到宠物

冰淇淋、晚安奶，品类丰富多样。“这些

产品都是我们自主研发的品类，市场接

受度很高。”杨喜君表示，“目前在国内，

像我们这样专注宠物乳品生产的企业，

应该并不多。”

之所以选择宠物乳品这条赛道，源

于杨喜君的三个判断。首先老龄化、独

生子女及高净值人群的扩大，构成了宠

物经济爆发的社会基础。在他看来，情

感陪伴需求的提升，使宠物的角色从

“动物”转变为“家庭成员”。

其次是基于杨喜君二十余年行业

经验的周期判断。“发达国家的宠物市

场已进入稳定期，而中国至少还有 20年

的高速增长空间。”杨喜君认为，“宠物

经济是一种与情感需求紧密相连的新

经济形态。”

最后是基于地域优势的差异化竞

争。曾在宠物烘焙零食领域打拼多年

的杨喜君清醒地认识到：“做鸡鸭鱼肉

宠物制品，我们拼不过山东、河北以及

沿海企业。但做乳制品，‘乳都’呼和浩

特有不可替代的优势——奶源背书、技

术积淀。”

据艾媒咨询发布的《2024—2025年

中国宠物行业运行状况及消费市场监

测报告》显示，我国宠物经济产业规模

保持稳健增长，预计到 2028年市场规模

将突破11500亿元。

“宠物主对宠物食品的品质、营养

和安全性要求越来越高，正从让宠物

‘吃饱’向‘吃好’转变。”正是洞察到这

一趋势，杨喜君在创业之初便避开了竞

争白热化的宠物烘焙零食赛道，依托

“乳都”呼和浩特的奶源优势，毅然切入

当时尚属空白的宠物专用液态奶及奶

酪市场。如今回望，这一聚焦“专精特

新”的战略抉择，成为了企业构建竞争

壁垒的基石。

攻坚技术壁垒：宠物乳品不简单

宠物乳品听起来前景广阔，实际落

地门槛颇高。由于宠物普遍存在乳糖

不耐受问题，产品在配方与工艺上必须

实现突破。同时，宠物食品还需通过严

苛的适口性测试与营养评审。

对此，杨喜君体会深刻，“宠物食

品，尤其是乳制品，绝不是人用产品

的简化版或复制品。”他解释道，现

代宠物食品生产从原料开始就严格

把控。“我们添加的牛磺酸、维生素、

玻尿酸等，均选用国内知名品牌的

食 用 级 原 料 。 而 原 奶 品 质 更 是 核

心，它直接决定了产品的稳定性和

接受度。”

为了确保奶源安全优质，杨喜君多

次走访周边牧场，最终选定一家邻近牧

场签订长期供应协议。“牛奶从挤出到

进入车间不超过两小时，从生产到成品

全程控制在 12小时内，最大程度保留了

新鲜与营养。”

在包装环节，优慕食品同样坚持

高标准。“我们单瓶包装成本达 1.6 元，

远高于行业平均水平。”杨喜君坦言，

“宠物乳品需要适应长途运输中的复

杂环境。早期我们曾遇到胀瓶、瘪瓶

等问题，现在通过包装材质与工艺的

全面升级，已经彻底解决了这些隐

患。”

目前，优慕食品的合作客户名单中

包括多家头部宠物品牌。“我们能快速

打开市场，不仅依靠团队多年的行业积

累，更源于对产品创新与品质的持续坚

守。”杨喜君总结道，“宠物乳品看似简

单，实则每一个环节都蕴含着技术细

节。”

从0到1：研发路上的突破与沉淀

攻克乳糖不耐受是进入宠物乳品

市场的首道难关。优慕食品的核心技

术之一，是通过先进的乳糖脱除与分解

工艺，生产出真正的零乳糖牛奶与羊奶

产品。

在此基础上，每一个产品都不添加

任何防腐剂。“我们在巴氏杀菌后采用

了特殊的热处理工艺，使产品在无需防

腐剂的情况下，仍能实现 12个月的保质

期，极大便利了仓储与物流。”杨喜君指

着生产线介绍，“我们生产加工的灌装

系统由人用药品灌装机改造而来，精度

极高，特别适合宠物食品小容量、高品

质的灌装需求。”

如果说工艺是基础，那么新品研发

则是驱动增长的引擎。其中最具代表

性的是一款宠物奶酪棒。“研发过程中，

我们累计损耗了超过 200吨牛奶。”杨喜

君回忆道，“奶酪棒生产的核心难点在

于如何让纯牛奶在成型过程中保持稳

定、不开裂，这需要精细调整复杂的工

艺参数，并兼顾不同地区的气压与湿度

差异。”

据悉，这款 100% 纯奶制造的宠物

奶酪棒，此前全球仅有尼泊尔一家企业

能够生产，且受限于气压条件，只能在

北方地区稳定产出。

持续的研发投入使产品矩阵不断

丰富。截至目前，优慕食品已成功开发

出 80个宠物乳品单品，并能根据合作品

牌的个性化需求提供定制方案。自

2023 年 5 月试产以来，企业发展迅速：

二期生产线已启动建设，投产后预计年

产量将达 1000 吨（干物质）。市场也从

国内一二线城市，稳步拓展至海外 8 个

国家和地区。

这一系列进展，不仅验证了其技术

路线的可行性，更展现了企业在专业

赛道中构建竞争壁垒的实力。 2025
年，优慕食品利润同比增长高达 300%，

这份成绩单在给团队带来信心的同

时，也让杨喜君感受到了更深的压力

与责任。

蓝海中的清醒：远见与挑战并存

尽管身处蓝海且增长迅猛，杨喜君

却表示：“最难的时刻尚未到来。”

随着“它经济”热度持续攀升，乳业

巨头与产业资本势必加速涌入，市场竞

争将日趋激烈。“压力也是动力。”杨喜

君表示，应对之道在于持续巩固自身壁

垒。“我们依托‘乳都’的地域优势、稳定

的奶源供应和独有的工艺技术，通过持

续研发推出像宠物奶酪棒这类具有高

技术门槛的独家产品。同时，我们坚守

B 端代工定位，与品牌客户形成深度绑

定、互利共赢的共同体。”

与众多直接面向市场的品牌不同，

杨喜君坚定地选择了 B2B 模式。“我的

专长在于研发和生产，而非品牌营销。”

谈及行业现状，杨喜君也指出了繁

荣背后存在的问题。“目前，国家已出台

《宠物饲料管理办法》等一系列法规，企

业也依法取得了相关资质。但行业的

痛点在于细化标准的缺失。”据了解，目

前针对宠物食品生产的详细行业标准

尚未完善，优慕食品执行的是自身制定

的高标准企业规范。“建立并完善统一

的行业标准，不仅有助于市场规范与产

业升级，更是保障企业正当经营和消费

者权益的关键。”杨喜君表示。

从洞察趋势到攻克技术，优慕食品

的路径折射出中国乳业在细分赛道中

寻找新增量的敏锐与韧性。在“它经

济”的蓬勃浪潮下，真正的机遇属于那

些将情感洞察转化为扎实产品力的长

期主义者。正如杨喜君所言，他们的目

光已投向更广阔的舞台：“下一步，我们

要用宠物奶酪产品打开欧美市场，这是

我们未来最大目标。”
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