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蒙牛携手蒙牛携手““内蒙古味道内蒙古味道””推动乳业创新推动乳业创新

2025 年 12 月 26 日，内蒙古味道·新“食”代——乳品创新风味推介会在呼和浩特召开。本次活动由内蒙古自治区商务厅、蒙牛乳业主办，呼和
浩特市融媒体中心协办，中国乳制品工业协会等多家权威行业协会支持。大会以“品质升级、科技赋能、产业融合”为核心主题，汇聚政府、行业协
会及产业链合作伙伴等多方力量，共同见证内蒙古乳业创新成果，为区域经济高质量发展注入强劲动能。

连云港奶业寻路连云港奶业寻路：：从从““原奶输出原奶输出””到到““全链升级全链升级””

品牌升维

从草原名片到国潮符号

推介会在气势恢宏的宣传片中拉

开帷幕。蒙牛乳业执行总裁吴喜春在

致辞中表示，蒙牛将始终以“草原牛，

世界牛”的格局引领产业升级，为“内

蒙古味道”品牌建设注入强劲动能。

中国乳制品工业协会、全联烘焙业公

会、内蒙古餐饮与饭店行业协会代表

分别致辞，对蒙牛在产业创新中的引

领作用给予高度评价。

作为内蒙古支柱产业的龙头企业，

蒙牛乳业借助此次推介会，积极响应

自治区“农畜产品加工千亿级产业”战

略部署，着力创新深加工技术、深耕特

通渠道，推动乳制品与餐饮、烘焙、文

旅等多领域深度融合，助力“内蒙古味

道”从区域特色品牌升级为全国性品

质生活符号。

产品矩阵

解锁“奶的 N 次方”无限可能

在产品推介环节，蒙牛各业务板块

代表依次登台，全面呈现了针对不同

渠道客户精心打造的创新产品矩阵。

蒙牛奶立方带来的系列产品成为整场

推介会的焦点，作为蒙牛“一体两翼”

战略的重要组成部分，奶立方以精深

加工为核心，致力于乳原料国产化、提

供精准营养，布局四大消费领域、五个

应用场景、六大赛道 30+细分产品。奶

立方市场总监详细介绍了蒙牛在乳制

品技术驱动创新精深加工上的努力和

成绩，深刻诠释了蒙牛乳品专业、创

造、服务的品牌内涵。重点推介的新

国标稀奶油引领品质升级，精心研究

配方与生产工艺助力创意灵感；马斯

卡彭风味调制稀奶油质构稳定，配方

醇净；奶基底产品矩阵旨在为客户提

供精准解决方案，满足市场多元化的

需求，充分展示了蒙牛乳原料在产品

创新、应用创新、服务创新上的一系列

完善的解决方案。

常温特通业务携系列产品重磅亮

相，凭借便捷属性、稳定品质与多元适

配性，为消费者打造全场景饮用新体

验。低温特通业务带来了多款突出新

鲜度与营养优势的屋顶包低温乳品，更

契合餐饮、酒店、企业单位等渠道，服务

更专业。鲜奶特通业务重磅推出了基

于“全链全维 7大标杆”体系打造的高端

鲜奶新标杆产品，通过全产业链技术创

新，将新鲜度、营养价值和产品品质推

向新高度，充分彰显了蒙牛在鲜奶领域

的领先优势。冰品特通业务携随变、

冰+、绿色心情、蒂兰圣雪四大明星系列

产品亮相，同时重点推介现制桶冰、现

制奶浆等特色产品，确保每一口都细腻

顺滑、奶香浓郁，为终端渠道提供差异

化竞争力。奶卡项目部紧抓节庆礼赠

市场机遇，创新推出奶卡礼盒新形式，

通过产品与情感价值的深度融合，为品

牌与消费者建立更深层次的情感链接，

持续丰富消费体验。

蒙牛全球研发创新中心高级工程

师则深入解密了深加工系列产品的创

新密码。蒙牛依托 GOSS系统实现乳

原料高效利用，打破核心原料进口依

赖，已成功研发出多款创新产品。

战略签约

构建“乳业+”价值新生态

与此同时，本次推介会还举行了战

略合作签约仪式。中粮内蒙古区域协

同平台与丰镇市月饼行业协会达成战

略合作，推动“草原奶味”与“非遗糕

点”深度融合，打造地域特色新年礼消

费场景。蒙牛相关业务部门与海鹏达

成战略合作，共同开发新业务、拓展新

市场，打造“乳业+烘焙”跨界合作的新

标杆。

推介会现场设置的“新食代·展示

长廊”成为沉浸式体验平台，现场包括

蒙牛各业务单元在内的二十余家“内

蒙古味道”优秀品牌和中粮代表品牌，

通过产品展示、技术解密、创意调饮、

烘焙现制等环节，让嘉宾全方位感受

“内蒙古味道”的更多可能。

擘画未来

启航 2026 内蒙古味道新“食”代

大会最后，活动正式开启了“内蒙

古味道”2026计划。该计划将进一步

整合内蒙古优质农畜产品资源，推动

产业融合升级，让“内蒙古味道”成为

区域经济高质量发展的重要引擎。主

办方诚挚邀请全国各省市、单位、行业

协会、商贸平台、海外机构以及所有关

注绿色健康未来的伙伴们，一起加入

“内蒙古味道”的行列，携手并进，以品

牌之光照亮未来，让更多的内蒙古珍

馐走出草原，飘香四海，共创一个更加

璀璨的“食”代！

本次推介会不仅是“内蒙古味道”

品牌的一次成果展示，更是中国乳业

乃至食品行业迈向高质量发展的重要

里程碑。通过“品质升级、科技赋能、

产业融合”三大核心路径，蒙牛以创新

为引擎，以草原基因赋能全球视野，成

功构建了从牧场到餐桌的全产业链价

值生态。未来，随着“内蒙古味道”

2026计划的深入推进，蒙牛将继续携

手全球伙伴，以科技驱动产品革新、以

文化赋能品牌内涵，让内蒙古的绿色

珍馐成为世界餐桌的共享美味，共同

书写中国乳业高质量发展的新篇章，

为全球消费者带来更健康、更时尚、更

可持续的新“食”代体验！
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《乳业时报》：连云港奶业目前在江苏

省占有重要地位，尤其是规模化养殖比

例高达 98%。这样的产业格局是如何

形成的？背后有哪些关键推动因素？

单玉平：连云港奶业规模化养殖

比例达到 98%，这一格局的形成主要

得益于四方面因素：一是政策引导，

省市两级长期推动畜牧业标准化、规

模化发展，通过环保准入倒逼、良种

推广等政策，加速中小散户退出，推

动养殖向规模化、标准化集中。2021
年连云港市政府办公室发布了《促进

畜牧业高质量发展的实施意见》，明

确将牛羊产业向特定县区集中。二

是资源优势，连云港土地连片程度

高，饲草资源和粪污消纳条件较好，

特别是东辛农场等地块条件适宜建

设大型牧场，为规模化发展提供了空

间基础。三是大型国企主导，持续加

大重资产投资，以江苏农垦乳业、优

然牧业等为代表的资本和技术投入，

先后投资 12亿元建成国有标准化牧

场 5座，目前奶牛存栏量达 2万余头，

年产生鲜乳 10万余吨，为江苏省内最

大的国有奶牛养殖和优质鲜奶供应

基地。四是市场驱动，随着乳品企业

对稳定优质奶源的需求提升，大型牧

场模式成为必然选择。

《乳业时报》：连云港已形成“一核一

次”的产业空间布局，核心区在徐圩新

区，次核心区在灌南县。这种布局对奶

业发展的协同效应和区域带动作用体现

在哪些方面？

单玉平：“一核一次”布局是连云港

奶业集群化发展的体现。核心区以徐圩

新区（东辛农场）为中心，集聚了全市

65%以上的奶牛存栏量，形成了技术示

范、人才培训和供应链枢纽三大核心功

能，稳定原奶供给、显著降低生产成本。

灌南县作为次核心区，则辐射周边区域，

带动了当地就业、物流和配套产业发展。

这种布局有利于资源共享、疫病联防联

控、技术协同推广，也降低了物流和管理

成本，增强了区域产业韧性。

《乳业时报》：智慧养殖是连云港奶

业的一大亮点，能否结合具体案例，谈谈

智慧养殖如何提升生产效率和奶源品

质？

单玉平：以优然牧业为例，其通过物

联网、大数据和AI技术实现全程智能化

管理。例如，SmartTMR精准饲喂系统每

年可节约饲料成本 10%以上；智能项圈

实时监测牛只健康与发情，提升受胎率；

环境智能调控保障奶牛舒适度，提高产

奶量。这些技术使牧场奶牛日头均产奶

量提升 3.2公斤，管理效率提升超 20%，

同时通过标准化流程降低了人为误差，

确保了生鲜乳的稳定高品质，各项指标

均达到并优于欧盟标准。

《乳业时报》：连云港在 A2 奶源、基

因组育种等方面已有突破，例如东旺奶

牛与扬州大学的合作。这些科技突破对

本地奶业迈向高端化、差异化发展有何

意义？

单玉平：东旺奶牛通过基因组检测

筛选A2型奶牛，并与扬州大学合作建立

特色奶源群体，标志着连云港奶业从

“量”向“质”的转型。A2奶源具有更好的

消化适应性，契合高端健康消费趋势。

这些突破正在推动连云港奶业从规模优

势向技术优势、再向品质与品牌优势升

级，为本土品牌打造提供稀缺资源支撑，

帮助连云港奶业跳出同质化竞争，形成

差异化优势，是产业迈向价值链高端的

关键一步。

《乳业时报》：连云港奶业存在“养强

加弱”的结构性矛盾，加工能力严重不

足，导致 80% 以上原奶外运。这种产业

链不足对本地奶业的可持续发展带来了

哪些具体影响？

单玉平：产业链不足导致两大问题：一

是利润外流，本地仅能获取养殖环节的微薄

利润，难以形成完整的价值闭环。二是养殖

端抗风险能力弱化，缺乏本地加工“缓冲

器”，一旦生鲜乳价格波动或外部收购收紧，

风险会直接传导至牧场，容易出现“增产不

增收、甚至越产越亏”的局面。

《乳业时报》：在目前大宗农产品价

格波动明显的背景下，连云港本地牧场

如何应对成本压力？是否有推进饲草本

地化的具体计划？

单玉平：我们正从三方面发力应

对：一是推广精准营养技术，优化日粮

配方，提高饲料转化率。二是推动“粮

改饲”，在灌南、东辛等地建设青贮玉米

等饲草基地，提升本地供给率。三是探

索农副产物饲料化利用，如秸秆、菌菇

棒等。全力支持饲草本地化种植，力争

到 2030年将优质饲草本地化供给率提

升至 60%以上。

《乳业时报》：连云港奶业在品牌建

设方面较为薄弱，消费者对“连云港产好

奶”认知度低。您认为品牌缺失的核心

原因是什么？是否有打造区域公用品牌

的打算？

单玉平：品牌缺失的核心在于长期

以原料输出为主，终端产品意识和市场

运营能力弱。加工环节的薄弱导致品

牌承载主体缺失，同时企业之间未能形

成合力。当前连云港正积极筹划打造

区域性公用品牌，尝试使用“连天下”品

牌体系，或创建“连云港鲜奶”等子品

牌，突出“智慧牧场、新鲜直达、A2蛋

白”三大卖点，通过统一标准、协同推广

提升市场认知。

《乳业时报》：种养结合模式在连云

港已有成功实践，如江苏农垦乳业、优然

牧业的生态循环模式。下一步是否计划

在全市推广？

单玉平：优然牧业的“饲草种植——

奶牛养殖——粪污——沼气——发电

——还田”模式已实现生态与经济双赢。

我们计划将其作为样板，在全市规模化

牧场推广。通过技术指导、资金补贴等

方式，支持牧场配套建设沼气工程和有

机肥加工设施，并与周边种植户签订粪

肥消纳协议，构建“以养带种、以种促养”

的循环农业体系。

《乳业时报》：连云港要构建“智慧牧

场+加工+品牌”的全产业链模式。在加

工环节短板方面，连云港是否有具体的

招商或培育计划？

单玉平：我们实施“双轮驱动”策略：

一方面瞄准国内前十强乳企开展精准招

商，提供土地、税收等配套政策。另一方

面重点培育本土企业，支持三元双宝开

展技改扩能，全力扶持江苏农垦乳业建

设高标准加工厂，新增低温酸奶、奶酪等

高附加值生产线。力争到2028年将本地

加工率提升至50%以上。

《乳业时报》：在品牌建设方面，您认

为“连天下”区域公用品牌是否适用于奶

业？如何通过品牌讲述连云港奶业的

“科技故事”和“新鲜故事”？

单玉平：“连天下”品牌具有地域公

信力，适用于奶业品类。我们将通过“科

技故事”突出智慧养殖、A2奶源等优势，

通过VR牧场体验、科普宣传等形式让消

费者感知；通过“新鲜故事”强调本地加

工、冷链直达，依托社区配送、电商平台

缩短供应链，让“连云港鲜奶”成为新鲜、

优质的代名词。

《乳业时报》：展望未来3—5年，您希

望连云港奶业实现怎样的转型？是否有

可能从“输出原料”转向“输出品牌”甚至

“输出模式”？

单玉平：未来3—5年，我希望连云港

奶业完成从“规模扩张”到“质量效益”的

转型，构建起涵盖智慧养殖、精深加工、

绿色循环、品牌营销的全产业链体系。

我们不仅要实现从“输出原料”到“输出

产品”“输出品牌”的跨越，更要将“连云

港模式”——即智慧牧场引领、种养循环

协同、全链整合发展的经验，总结提炼为

可复制的样板，向全省乃至全国同类地

区输出，真正成为奶业高质量发展的示

范者。

当前，中国奶业正经历从

规模扩张向质量效益转型的关

键阶段，产业链整合与价值链

提升成为区域奶业破局的核心

命题。在这一背景下，连云港

奶业呈现出一个鲜明而典型的

样本：前端养殖实力突出——

规模化率高达 98%、智慧养殖

技术领先、生鲜乳产量稳居江

苏省第二；但中后端加工与品

牌市场严重缺失，超过 80% 的

原奶不得不作为原料外运，陷

入“养强加弱、价值外流”的产

业困局。

如何将优质的奶源优势转

化为本地产业优势？如何从

“输出原料”转向“输出品牌”甚

至“输出模式”？这不仅是连云

港奶业必须回答的发展之问，

也是众多养殖大市共同面临的

现实课题。

近日，《乳业时报》专访了

连云港市畜牧兽医学会理事长

单玉平。作为长期扎根一线的

产业观察者与推动者，他系统

剖析了连云港奶业的现状之

困、结构之痛，并清晰地提出了

以“智慧牧场+加工+品牌+循

环”为核心的全产业链构建路

径。在这场坦诚的对话中，我

们试图寻找一个养殖大市的升

级密码，以及其在未来中国奶

业版图中的可能角色。

■■推荐会现场推荐会现场

■■鲜奶制品引围观鲜奶制品引围观■■战略合作签约仪式战略合作签约仪式

■■江苏农垦乳业智能挤奶设备江苏农垦乳业智能挤奶设备

■■单玉平单玉平（（右二右二））在在牧牧场调研场调研■■单玉平查看牛只情况单玉平查看牛只情况■■单玉平单玉平（（中中））查看饲草原料品质查看饲草原料品质


