
1月第2周生鲜乳平均价格

3.02元/公斤

据对全国 500个县集贸市场和采集点的监

测，1月第 2周（采集日为 1 月 8 日）生猪产品、鸡

蛋、商品代蛋雏鸡、肉牛、肉羊、豆粕、蛋鸡配合饲

料价格环比上涨，商品代肉雏鸡、生鲜乳、玉米价

格环比下跌，鸡肉、育肥猪配合饲料、肉鸡配合饲

料价格环比持平。

生鲜乳价格。内蒙古、河北等 10个主产省份

生鲜乳平均价格 3.02元/公斤，比前一周下跌

0.3%，同比下跌3.2%。

饲料价格。全国玉米平均价格2.43元/公斤，

比前一周下跌 0.4%，同比上涨 6.6%。主产区东

北三省玉米价格 2.26元/公斤，比前一周下跌

0.4%；主销区广东省玉米价格 2.50元/公斤，与前

一周持平。全国豆粕平均价格3.32元/公斤，比前

一周上涨0.3%，同比上涨3.1%。 （农业农村部）

山东省确定2026年第一季度

生鲜乳交易参考价

鉴于当前奶业生产形势，为确保养殖企业生

鲜乳交售不断档，加工企业维持生产不停产，经山

东省畜牧协会奶业分会测算，并征求山东省生鲜

乳价格协调委员会全体委员意见，确定 2026年第

一季度全省生鲜乳交易参考价为3.03—3.42元/公
斤的区间价格，乳企做到应收尽收、如期续签收购

合同。执行期限2026年1月1日至3月31日。

生鲜乳质量应符合《食品安全国家标准—生

乳》（GB19301-2010）要求（蛋白质含量 2.8%、脂

肪含量3.1%、菌落总数200万以下）。

生鲜乳生产、收购双方应以交易参考价为基

础，按照质价相符、按质论价、优质优价原则，协商

确定生鲜乳实际收购价格。（山东省畜牧兽医局）

河北省确定2026年第一季度

生鲜乳交易参考价

河北省生鲜乳价格协调委员会于 2026年 1
月 9日组织召开了 2026年第一季度生鲜乳价格

协调会议。经生鲜乳生产成本测算并结合当前

市场形势，协商确定河北省 2026年第一季度生鲜

乳交易参考价格为3.25元/公斤，鼓励优质优价。

会议指出，奶业经历了较长一段的低谷期，

但在各方努力和奶业政策的支持下，已呈现筑底

企稳态势。要坚定奶业发展信心，持续强化利益

联结，维护购销秩序稳定；落实各项奶业政策、切

实保障纾困稳产；强化技术服务指导，推动奶业

提质增效；加强质量监督检查，保障乳品质量安

全。凝心聚力保护奶业基础，携手共进迎接新发

展契机。 （河北省奶业协会）

山西首笔“可持续草牧业＋污染

防治”双标签生物多样性保护贷

款落地

近期，在山西省、晋城市两级人民银行指导

下，高平农商银行向山西秋蕙种植专业合作社发

放贷款 300万元，贷款期限为 1年。该笔贷款主

要用于秸秆回收制作羊饲料及对羊粪进行无害

化处理变成肥料还田，是全省首笔同时被纳入

《生物多样性金融目录（试用稿）》中“畜牧业绿色

循环发展”与“农林草业面源污染防治”双类别的

生物多样性信贷产品，这标志着金融在协同推进

自然资源可持续利用、污染防治、生物多样性保

护方面取得重要突破。

秸秆养羊、羊粪还田的循环模式，打造了“秸

秆——养殖——粪肥——农田”的闭环生态链，

实现了污染物全链条无害化处置与资源化利用，

是农业生态系统种养结合、物质循环利用的典型

路径。据介绍，这笔贷款的发放能帮助企业解决

养殖饲料与农田用肥需求，提升种植、养殖效益。

同时，破解秸秆、粪污污染难题，变废为宝，降低

种养对周边生态环境的压力，提升土壤生物多样

性，促进动植物协同发展，实现经济效益和生态

效益的双重提升。 （朱立轩）

□韩雪茹

草莓奶皮子香甜款、山楂奶皮

子经典款、青提奶皮子清爽款……

元旦期间，奶皮子糖葫芦再次出圈，

成了“吃货们”追捧的甜蜜“顶流”。

1月 10日，在呼和浩特市一家

商场的糖葫芦售卖店，排队队伍从

柜台蜿蜒至商场中庭。透明柜台

里，金黄奶皮配上鲜红山楂，再淋上

滚烫糖浆，醇厚浓郁的奶香与鲜果

的酸甜滋味相互交融，让人垂涎欲

滴。

“这个冬天的快乐，被奶皮子承

包了。”一位消费者购买各式各样的

奶皮子糖葫芦后开心地对记者说。

奶皮子糖葫芦成功跻身时令小

吃热销榜单前列，成为当下消费市

场的一抹亮色。这款源自内蒙古的

特色小吃，不仅在社交平台上引发

广泛关注，收获了极高的人气，更打

通了优质奶源与新消费市场之间的

流通渠道，让优质的奶制品以更贴

近新需求的方式进入消费者的视

野。

奶业是内蒙古的绿色现代产

业，也是支柱产业。内蒙古牛奶产

量约占全国的 1/5，稳居全国第一。

近年来，内蒙古围绕奶业这个超千

亿级的产业，聚焦优势特色，聚力协

同发展，推动奶业全链条升级。

《内蒙古自治区党委关于制定

国民经济和社会发展第十五个五年

规划的建议》提出，深化奶业振兴行

动，建设面向全国的乳业交易中心

和乳粉储备基地，扩大“学生饮用奶

计划”覆盖面。在当前国家大力推

动奶业振兴的战略布局下，内蒙古

正以政策为纲、以产业为基、以创新

为翼，将资源禀赋转化为发展优势。

一串奶皮子糖葫芦热销街巷的

火爆，映照出内蒙古深耕奶业的坚

实步履。近年来，内蒙古立足自身

资源禀赋与地域优势，坚持“抓大不

放小”的发展思路，依托国家及自治

区奶业振兴项目，以地方特色乳制

品产业为重要抓手，密集出台政策

“组合拳”，在种养加合作经营、规模

化奶牛养殖场建设、优质苜蓿种植、

小作坊典型示范、区域公用品牌打

造等方面给予支持，加快奶产业转

型提档，全力打造“从一棵草到一杯

奶”全产业链高质量发展新格局，蹚

出一条养殖加工一体推进、产业特

色鲜明彰显的奶业振兴新路径。

冬日的土默川平原寒意渐浓，

但伊利现代智慧健康谷内一派热

火朝天的繁忙景象。在液态奶全

球智造标杆基地包装车间，智能机

械臂有条不紊地进行成箱牛奶的

码垛作业。

“近期订单量持续增长，我们

开足马力保供应。车间实现全流

程数字化管控，把严苛标准落实到

每一个细节。”伊利现代智慧健康

谷液态奶全球智造标杆基地生产

经理王翔指着中控屏幕介绍。

从“一棵草”到“一杯奶”，再到

“一块酪”，伊利集团的乳业产业链

不断延伸。伊利现代智慧健康谷

聚焦打造以奶产业为核心的千亿

级产业集群，通过产业驱动全链发

展、数字赋能智慧城市、绿色引领

产城融合，引领行业高质量发展。

政策力度持续加码，发展步伐

愈发稳健。目前，全区有百头以上

荷斯坦奶牛规模养殖场 518个、存

栏 119万头、成母牛占比达到 55%、

泌乳牛年单产达到 10.2吨、规模化

率达到 96%。

年关将至，乳制品生产迎来了

一年中最繁忙的生产时节。在乌

兰察布市四子王旗，内蒙古伯特塔

拉食品有限责任公司的智能化生

产车间里，生产线有条不紊地运

转，全自动奶酪一体机正持续生产

出质地均匀的干酪块，经过特殊工

艺处理的特色乳制品也被快速分

装、打包。该公司在坚守传统奶食

制作技艺的同时，通过建设数字化

生产线，实现了效率与品质的双重

提升。

“我们一直把食品安全放在首

位，精益求精做产品。这些年，我

们完成了从人工到自动化、从卖产

品到做品牌的转变。下一步，我们

将深耕本土，打造响当当的四子王

旗本土品牌。”公司相关负责人说。

企业的蓬勃发展勾勒出产业

振兴的鲜活图景。目前，内蒙古有

年销售 500万元以上乳制品加工企

业 79家，其中国家级龙头企业两

家，自治区级龙头企业 36家。全区

乳制品加工能力达 1250万吨。

2025年前三季度，规模以上乳

制 品 产 量 354.9 万 吨 、同 比 增 长

4.1%，其中固体及半固态乳制品产

量为 30.9万吨，折鲜产量占加工生

鲜乳总量的 34%，同比提高了 3个
百分点。内蒙古依托资源优势积

极打造区域公用品牌，实施地理标

志奶产品保护工程，培育出呼伦贝

尔牛奶、锡林郭勒奶酪、阿巴嘎策

格 3个乳业区域公用品牌。依托产

业特色打造企业品牌，引导乳制品

生产企业加强产品品质和品牌形

象打造，伊利、蒙牛分列“2025年全

球乳业 20强”第 5位和第 10位；蒙

恩、维聪、兰格格等 22个企业品牌，

骑士、安牧态、鸿雁传奇等 21个产

品品牌入选《2024—2026年内蒙古

农牧业品牌目录》，进一步提升了

内蒙古奶业知名度。

从政策护航到企业发力，从单

打独斗到抱团发展，从传统奶食到

网红新品，内蒙古奶业正以养殖加

工一体化为抓手，在产业链上深耕

细作，在价值链上提质跃升，铺展农

牧民增收、产业增效的壮美画卷。

内蒙古奶业全链发展绘就千亿级产业新图景内蒙古奶业全链发展绘就千亿级产业新图景

□卢志佳

1月 7日，蒙牛集团与贵州农发

集团在贵阳举行战略合作框架协议

签约仪式。双方将充分发挥各自在

乳业与现代农业领域的领军优势，

在渠道共享、产品创新、供应链协

同、品牌共建及人才交流五大维度

展开深度合作。

作为贵州省现代农业国有龙头

企业，贵州农发集团自 2024年成立

以来，立足本土农业资源禀赋和产

业优势，大力发展现代山地特色高

效农业，全力主攻蔬菜、肉牛两大优

势产业，大力发展种业、刺梨、鸭鹅、

猕猴桃等产业，同时积极推进农业

精深加工、智慧农业等新质生产力

布局。

根据协议，双方将深化渠道合

作，实现优质产品的双向渗透与市

场拓展。贵州农发集团将利用其体

系内的渠道资源，助推蒙牛乳制品

销售工作；而蒙牛集团也将在其庞

大的线上线下渠道中，推广销售贵

州优质农产品。

结合贵州农发集团供应链体

系内优质的刺梨、抹茶、猕猴桃等

特色农产品，以及蒙牛集团成熟

的高品质乳制品技术，双方将研

发、生产具有贵州地域文化元素

的创新乳制品，并通过整合双方

优势资源，在团餐、电商、线下渠

道进行推广。

值得一提的是，贵州农发集

团今年成立了贵州刺梨集团有限

公司，将联合贵州大学刺梨研究

院等科研机构，重点突破刺梨精

深加工及活性成分如 SOD、黄酮、

多酚等提取关键技术，通过引进

智能化、自动化精深加工生产线，

重点开发“SOD＋”系列高附加值

产品。此次与蒙牛集团合作，也

是贵州农发集团拓展刺梨产业边

界、提升“贵州刺梨”品牌影响力

的关键一步。

此外，双方在养殖端也将展开

深度合作。贵州农发集团将利用其

现有的牧场设施与养殖管理经验，

为蒙牛集团提供牛犊代养服务。而

蒙牛集团将在良种繁育、饲养管理、

疫病防治等方面，为贵州农发集团

提供先进技术支持与专业培训，并

对合作繁育的牛犊给予订单支持，

共同打造稳定、高效、互信的供应

链。

蒙牛集团蒙牛集团““牵手牵手””贵州农发集团贵州农发集团  共绘共绘““乳业乳业++农业农业””融合发展蓝图融合发展蓝图

行业
动态

（本报所采用部分文图无法联系到作者，请相关著
作权人持权属证明与本报联系，本报将支付稿酬。）

乳业   报
DAIRY  TIMES 责任总编：赵敏  责任主任：张耀  编辑：冯晓敏  版式策划：冯晓敏  一读：范俊  贺冉

032026.01.16周历Week calendar

□王婉晴  孙海玲

冬日的兴海草原，寒风掠过草

场，却吹不散牧区里的浓郁奶香。

作为青海省绿色有机农畜产品输出

地建设的重要节点，海南藏族自治

州兴海县立足高原生态禀赋，将牦

牛奶产业作为乡村振兴的重点抓

手，让这一高原特色产业从草原深

处走向广阔市场，托起农牧民增收

致富的梦想。

近年来，兴海县高度重视牦牛

奶产业发展，构建“政府补贴+企业

让利+牧户收益”利益联结机制，统

筹推进牦牛奶产业高质量发展。通

过投资 3804万元购置 4766头项目

牦牛，分配给485户牧民，并推行“村

集体统管、市场化运营”模式，按每

头牛每年300元承包费核算，直接带

动36个村集体经济年增收142.98万
元，村均年收益 3.97万元；养殖户户

均收益显著，同时还创造了挤奶员、

公益性岗位等400余个就业机会，实

现“产业发展、集体壮大、牧民增收”

的多重效益。

在政策激励下，兴海县牦牛奶

规模化养殖体系持续完善，截至目

前，全县已建成千头以上牦牛规模

化养殖基地 10个，培育养殖合作社

109家、50头以上养殖牧场 257家，

形成多层次、全覆盖的养殖主体网

络，为产业发展打下坚实基础。

产业发展不仅带来了实实在在

的收益，更改变着农牧民的思想观

念。越来越多农牧民跳出“牦牛奶

自食自用”的传统思维，树立起“商

品奶出售增收”的市场化理念，主动

参与产业链条。据统计，全县牦牛

奶销售店从 2021年的 13家增至 42
家，年收购牦牛奶 702吨，销售额

842.4万元，牧民直接收益 351万元。

2025年，4家参与到牦牛奶产业发展

的企业加工销售产品 134.14吨，收

益107万元；牦牛奶产业协会通过配

送服务增收 53.65万元。全产业链

各环节总收益突破 1700万元，牦牛

奶真正成为农牧民家门口的致富产

业。

产业要长远，品质是关键。兴

海县不断加强基础设施投入，建成 9
个村级标准化奶站和 2座标准化牦

牛奶生产加工基地，配套专业实验

室，实现从鲜奶收购、冷链储运到精

深加工的全流程标准化保障。同

时，通过制定《奶站运行管理制度》

《牦牛奶全流程监督管理制度》等，

构建覆盖各环节的闭环监管体系。

全面推进草场及牦牛奶有机认证，

建立全流程可追溯机制，确保产品

“来源可查、去向可追、责任可究”，

既保障产品品质安全，更有效提升

了产品附加值与市场公信力。

打通流通环节“最后一公里”，

是特色农产品走向市场的关键。兴

海县立足 9座村级标准化奶站的地

理布局，科学规划 4条高效运输路

线，构建起“企业按需下单、协会集

中配送”的一体化运输体系。牦牛

奶产业协会充分发挥桥梁纽带作

用，承接区域内零散奶源的整合与

统一配送服务，按规范向合作企业

收取合理配送服务费。这一双向互

补模式，既有效降低了全链条流通

成本、提升运输效率，又为企业减负

增效；也为协会拓宽了可持续增收

渠道，形成“收购——配送——增

收”的产业良性循环。

为全面推动牦牛奶产业高质量

发展，兴海县坚持“外引内培”相结

合，成功引进兴海青清海农牧科技

有限公司、望昆仑（青海）供应链2家
实力企业，培育兴海成列农牧科技、

青海芝美乳业2家本土骨干企业，形

成 4家企业协同发力的产业发展格

局，为产业高质量发展注入强劲动

力。依托企业技术优势，兴海县不

断丰富牦牛奶产品供给，研发推出

牦牛常温奶、巴氏奶、酸奶、固体饮

料、再制奶酪、酥油等多元化产品矩

阵，满足不同消费群体需求，为牦牛

奶产业高质量发展注入了持久动

力。目前，4家企业均已投产运营，

通过产品创新进一步延伸产业链，

推动产业向“精深加工”转型，为乡

村产业振兴持续赋能。

青海兴海县青海兴海县：：牦牛奶香飘出产业致富路牦牛奶香飘出产业致富路

■■呼和浩特市敕勒川生态智慧牧场呼和浩特市敕勒川生态智慧牧场。。

2026年初，由农业农村部食物

与营养发展研究所牵头，联合国家

燕麦荞麦产业技术研发中心、中国

绿色食品协会、中国疾病预防中心

营养与健康所、首都医科大学等十

余家科研机构共同编写的《2025中
国燕麦奶行业白皮书》（以下简称

《白皮书》）正式面世。这是继 2021
年、2023年之后，第三份以专业视角

系统性审视中国燕麦奶产业的报

告，标志着燕麦奶品类迈入全面功

能化创新时代，助力完善和提升国

民日常膳食结构，让国人更健康，地

球更环保。

2025年新发布的《中国食物与

营养发展纲要（2025—2030 年）》明

确提出，要增加优质蛋白质和富含

膳食纤维食物的供给和消费。燕

麦奶含有优质的植物蛋白质、膳食

纤维和燕麦β-葡聚糖，有益于肠道

健康及降低胆固醇，并有助于控制

血糖、减少心血管疾病发生。发展

燕麦及燕麦奶产业，正是落实纲要

提出的重点任务的有益实践。燕

麦奶这一曾经的新潮“舶来品”，其

产业价值被赋予了助力健康中国

建设、推动乡村产业振兴乃至实现

粮食系统低碳可持续发展等多重

意义。

《白皮书》系统梳理了宏观政

策、市场规模、消费洞察、产品技

术、营养分析、功能性创新及可持

续发展等多维度内容，旨在穿透数

据与现象，揭示中国燕麦奶行业的

趋势与变革：行业周期从“野蛮生

长”步入“理性精耕”的深度调整；

产品价值从“口感替代”升级为“精

准营养功能”的科技竞赛；以及产

业发展从“商业单点”跃迁至“融合

国家健康战略的生态系统”的根本

性重塑。

展望未来，中国燕麦奶行业将

呈现出一幅更加多元化、科技化和

责任化的图景。它将继续深入中国

人的日常生活，不再仅仅是咖啡馆

里的拿铁基底，而是成为早餐桌上

的营养伴侣、银发族的健康关怀、运

动者的能量补充，以及追求健康低

碳生活方式的消费者的理性选择。

最终，行业的胜出者，将是那些

能够深刻理解这一变革本质，并将

科技创新、产业链掌控和可持续发

展深刻融入企业DNA的“长期主义

者”。《白皮书》不仅是一份行业报

告，更是一份面向未来的宣言：中国

燕麦奶行业，正在完成从“网红”到

“长红”、从“产品”到“产业”、从“商

业成功”到“社会价值创造”的深刻

蜕变，其新征程，刚刚开始。

（农业农村部食物与营养发展研究所）

《《20252025中国燕麦奶行业白皮书中国燕麦奶行业白皮书》》正式面世正式面世

■■伊利位于阿鲁科尔沁旗的牧草基地伊利位于阿鲁科尔沁旗的牧草基地。。


