
对法规表述的准确理解以及条文的准确适用
是法规有效实施的基础，本文对兽药法规文本中
兽药标准表述进行系统梳理，阐述了我国兽药标
准体系的演变历程，分析了兽药标准分类、定位、
内涵和层级关系。以《兽药标准管理办法（征求意
见稿）》为基础，探讨了其实施后可能存在的问题
及对策建议，旨在为进一步做好我国兽药标准管
理工作提供参考。

△△ 07 版版

△△ △△
我国兽药标准体系建设的

演变与思考

从宁夏发往中东的高端乳原料，到加拿大超
市货架的中国品牌奶粉，再到风靡东南亚街头的
冰淇淋——这不仅是产品的远航，更是中国乳业
技术标准、品牌叙事、产业链价值的全球布局。
2025 年，中国乳业在面临消费不足和供给过剩的
双重挑战中开启深度调整，在存量竞争时代，新增
长从哪里来？乳企以出海给出了破局的答案。

△△ 03 版版

△△ △△

换赛道、谋出海

中国乳企破局求变

近日，庄园牧场发布公告称，股东马红富减持
计划已完成，据记者计算，此次减持合计套现约
6469 万元。马红富此次减持正值庄园牧场业绩回
暖的节点。2023—2025 年，庄园牧场连续三年归
母净利润为负值，陷入亏损“泥潭”，但去年归母净
利润亏损预计同比收窄。

△△ 05 版版

△△ △△

亏损同比收窄

庄园牧场大股东仍在减持
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随着春节临近，乳制品市场进

入全年最关键的销售冲刺阶段。

行业激烈的竞争态势，在春节前的

促销活动上得到最直接的体现。

记者于近日走访发现，早在元旦

前，呼和浩特的商超便已启动大规

模乳品促销。“液态奶的促销在

2025 年一整年就没停过。”呼和浩

特市赛罕区大学东路家家悦超市

乳品促销员透露，“春节前力度最

大，部分产品折扣低至三折。”

促销力度空前

线上线下齐发力

在呼和浩特市赛罕区大学东

路家家悦超市，蒙牛小鲜语低温鲜

奶以“买一送一”的形式促销，蒙牛

一斤鲜牛奶（500 克/袋）则以 14.8
元/4 袋的组合价销售；君乐宝悦鲜

活（950ml）也有 7 元左右的降幅。

低温酸奶及奶酪制品同样加入促销

行列，例如达芬奇多肉酸奶昔（340
克）从 15.8 元/杯降至 9.9 元/杯，妙

可蓝多小三角奶酪也有 5 元的优

惠。

除了液态奶，伊利欣活等中老

年奶粉也加入促销，礼盒装较平日

便宜 30 元以上，并配有赠品，成为

热门礼品选择。

线上渠道价格竞争更为直接。

在华山牧乳品京东自营旗舰店，

450ml 装的华山牧低温鲜奶 4 瓶只

需 30.21 元，折合每瓶 7.5 元。天润

低温乳品京东自营旗舰店内，天润

瓶装（210 克）巴氏奶 12 瓶售价为

49.9 元，折合每瓶 4.1 元，低于线下

同款产品约1元/瓶左右。

独立乳业分析师宋亮告诉记

者，此轮强力促销的核心动因在于

企业需“回笼资金”并“清理库存”。

“经过几年市场调整，很多乳企将

现金投向了固定资产，现金流非常

短缺。”他表示，“春节档是清理旧

货、稳住价盘并为新年推出新品做

准备的关键窗口。”

全面推新成行业共识

功能细分驱动创新

当价格战席卷市场时，产品创

新成为关键的破局点。2026 年年

初，一款名为“叮咚 V5 蒙古奶嚼口

酸奶酪”的低温酸奶凭借独特口感

在社交平台走红，上市首月销售额

超 30 万元，其高复购率显示出细

分市场的巨大潜力。

据《消费者报道》不完全统计，

2025年乳企推出的106款新品覆盖

了纯牛奶、鲜牛奶、酸奶、调制乳等

多个品类。具体而言，新品包括 6
款灭菌乳（纯牛奶）、5 款巴氏杀菌

乳（鲜牛奶）、1款高温杀菌乳（超巴

奶）、39款发酵乳（酸奶）、31款调制

乳以及 24 款含乳饮料。近九成新

品属于酸奶、调制乳及含乳饮料等

易于进行风味与功能创新的品类。

养胃、助眠、护眼等精准营养，正驱

动市场从基础营养供给转向功能营

养健康满足。记者也注意到，即便

在促销浪潮中，部分品牌新推出的

高端低温酸奶价位依然坚挺在 16
—29元/桶（组）之间。

宋亮认为，当前价格战与以往

不同，其目标不仅是同行竞争，也

意在“对现制类和自有品牌乳品形

成压制”。他进一步指出，企业正

通过促销出清旧品，为“今年全面

推新，重塑价格体系”铺路，这标志

着“市场秩序在逐步恢复并形成良

性化运转”。

未来关键在于

价值重塑与精耕细作

面对消费市场的理性化、健康

化转型，叠加渠道生态的多元化、

碎片化变革，乳品行业竞争逻辑正

在发生深刻变化。在宋亮看来，

2026 年乳品行业全年的核心在于

“重塑价值”——即重塑产业链价

值、产品价值与品牌价值。

“对于传统区域乳企而言，关

键仍是加快产品创新，将‘小巧多

变’的产品特点持续做强，并加快

本地市场的精细化渗透。”宋亮认

为，驱动行业增长的重点，将取决

于企业在功能营养方向的发展速

度，以及其维护渠道利益、满足场

景化需求的能力。

乳品春节促销战役已然打响，

这既是旧周期库存的出清，也是

新一年价值创新竞赛的开启。在

清理库存与重塑价值的双重要求

下，春节档乳品促销活动，正成为

企业切换增长轨道、在存量市场

中寻找可持续平衡的关键压力测

试。

因春节放假，本报 2 月 20 日休刊
一期，2月 27日恢复正常出报，特此敬
告读者。
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