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3月 20日，市场监管总局颁布的

《直播电商经营者落实食品安全主体

责任监督管理规定》正式落地。新规

直戳直播食品销售场景中责任边界

模糊的痛点，从畅通维权渠道、强化

监管支撑、加大处罚威慑 3 个方面精

准发力，为直播食品销售市场划定了

制度红线。

新规畅通了食品直播消费的维

权渠道。长期以来，直播电商场景中

责任边界模糊，主播热衷借流量玩套

路，商家惯于打“擦边球”钻空子，平

台常以“技术中立”为借口甩包袱，而

问题出现后，平台、商家、主播各执一

词“踢皮球”，传统维权路径环节割

裂、衔接不畅，导致消费者维权无门。

新规有效衔接现有法律体系，构建权

责清晰、环环相扣的“责任地图”。遵

循权责利相统一原则，明确了平台第

一责任人义务、商家产品质量担保责

任及主播如实告知义务，通过“平台

先行赔付+责任追溯倒查”机制，将分

散的责任主体串联成闭环式的网状

责任体系。消费者无需在各责任主

体之间来回奔波，只需通过平台便捷

投诉通道即可触发全链条追溯“一键

直达”责任主体，让维权从“迷宫”变

为“坦途”。

新规强化了食品直播监管的技

术支撑。传统监管模式和手段一定

程度上存在着与数字经济场景适配

性不足的矛盾。主播在镜头前口若

悬河，商品往往瞬间秒空，可等到问

题暴露时，货品已发往全国各地。直

播电商的快节奏、强跨地域性，客观

上导致商品溯源难、取证难，问题“看

得见”却“够不着”，《食品安全法》的

全程追溯要求也因此难以落地。新

规强调技术赋能监管的核心导向，通

过智能语音识别捕捉隐性违规话术，

依托电子存证留存交易全流程痕迹，

借助大数据分析实现从生产端到消

费端的全链条追踪，靶向消除死角、

彻底排查盲区，给监管装上了“千里

眼”和“顺风耳”。这既契合了《电子

商务法》对平台安全保障义务的要

求，又推动了监管从事后的救济纠

偏，转向事前的防微杜渐。

新规加大了对直播间违规套路

的处罚威慑。直播食品领域违规成

本与违法收益严重失衡，小额罚款对

头部主播、平台而言似乎是“九牛一

毛”，难以形成有效震慑；虚假宣传的

暴利诱惑对商家、主播来说恰似“蜜

糖砒霜”，极易引发投机冲动。平台、

商家、主播等各方利益共享却无责任

绑定，导致食品安全法治约束在流量

狂欢中被不断消解。新规建立阶梯

式处罚体系，从警告、罚款到吊销许

可证、纳入信用“黑名单”，力度层层

加码；明确连带责任，平台、商家、主

播、MCN机构须对食品安全问题各担

其责。明责、赋能、重罚，监管手段更

严密精细，法治防线更坚韧有力。

从责任溯源着眼，从全链条治理

着手，新规不断筑牢直播电商食品销

售场景防火墙，人民群众“舌尖安全”

的保障机制持续完善，充分体现了食

品安全监管制度设计与实践的与时

俱进。

李建

念好直播“紧箍咒” 筑牢舌尖防火墙
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打着“健康养生馆”的幌子，通过“免费”按摩、低价体验券引
流，诱导老年人购买上万元疗程卡，甚至在老年人洗肠液中掺入
老抽酱油，让老年人误以为排出的“黑色液体”是“体内毒素”，有
的老年人为此掏空积蓄甚至变卖首饰……这是近期北京警方打
掉的一涉老诈骗团伙的恶劣行径。养生馆开办门槛低，且诈骗行
为以口头为主，书面证据难以固定，给监管带来障碍。破解涉老
康养诈骗乱象，需多方协力。提高行业准入门槛，建立行业黑名
单，严禁此类场所从事医疗相关行为。健全多部门协同监管机
制，依托技术手段动态监测，对涉嫌诈骗的机构和人员依法从严
查处。加强社区层面的防骗宣传力度，多关心老年人心理需求，
向老年人等重点群体普及防骗技巧。

（文/时锋 图/商海春  据《经济日报》）

莫 让 养 生 变莫 让 养 生 变““ 入 坑入 坑 ””

一段时间以来，山东、辽宁、江

苏等省份因地制宜，利用新技术新

手段，推进服务业数智化，发展智

慧农业。当前，人工智能技术的深

度赋能，将通过农业领域智能化的

深刻变革，为实现乡村全面振兴提

供核心引擎与关键路径。

近年来，我国人工智能技术在

与农业农村深度融合方面取得显

著进展，智慧育种、智能养殖、精准

种植等技术应用持续深化，智能装

备与基础设施不断升级，无人化、

智能化应用场景渐成主流，催生出

无人农场、智能温室、智慧牧场、智

慧渔场等一系列创新场景。

一些地区的实践值得借鉴。

浙江德清实现“数字乡村一张图”

行政村全覆盖、重庆高新区运用

“鱼菜共生 AI 工厂”打造山地农业

新范式、宁夏青铜峡依靠数字农业

助推产业提质增效、天津市静海区

为现代农业装上“智慧芯”……一

系列多元化场景逐渐兴起，让人工

智能与乡村振兴的深度融合由局

部试点、技术探索迈向系统推进、

全面赋能的新阶段。

在取得显著进展的同时，仍需

正视问题挑战。比如，技术适配性

不足，场景落地存在断层。农村新

型基础设施覆盖尚不均衡，人工智

能应用落地存在“最后一公里”障

碍与“数据孤岛”并存的现象。此

外，“人工智能+农业”的复合型人

才缺乏，高校人才培养体系与产业

实际需求存在脱节。对此，应从技

术推广、数据共享、人才支撑等方

面协同推进。

创新人工智能应用与推广机

制，降低技术应用门槛。我国农业

以小农户分散经营为主，人工智能

的推广离不开正确处理小农户分

散性与人工智能集约性之间的关

系。因地制宜提供差异化技术解

决方案，构建“金字塔型”分层推广

模式和以需求为导向的适配体系。

发展“企业+合作社+农户”的数字

化服务网络，为小农户提供统一的

技术培训、设备维护和数据服务，

落地实施一批数字乡村领域优质

帮扶项目，通过建设示范基地等方

式，带动小农户搭上“数智快车”。

提高数据共享和利用效率，加

快构建农业农村数据共享平台。

数据是人工智能应用的“燃料”，其

整合与共享至关重要。构建覆盖

全国、互通共享的农业农村数据共

享平台，建立科学合理的数据流通

机制，实现跨部门、跨区域、跨层级

的数据共享与业务协同，有序推进

涉农数据资源集成共享，不断突破

数据壁垒。提升农村社会治理数

字化水平，加强农村数字基础设施

建设，支持地方规范开展涉农公共

数据授权运营，打造更多涉农数据

开发利用场景，推行“场景化试点

——区域推广——全国迭代”模

式，在水稻、小麦、油茶等不同品类

产区建立试验站，持续优化算法模

型，提升技术与实际场景的契合

度，真正实现开发与应用两端发

力，打通从研究到实用的“最后一

公里”。

完善人才培养机制，实施“引

育用留”一体化人才策略。人才是

人工智能赋能乡村振兴的重要驱

动力，应采取“内部培育+外部引

进”相结合的策略。深化高校人才

培养体系改革，推动课程体系、科

研方向和产业服务的融合创新，促

进农学、信息科学、工程学等学科

深度交叉融合，因地制宜进行“本

土化”培育，在职业农民培训中深

度嵌入人工智能科普与应用技能

课程，开设“智慧农业”专业订单

班，定向培养一批懂技术、会经营

的数字新农人和农业 AI 算法工程

师。通过“揭榜挂帅”、设立“乡村

人工智能特派员”岗位，采用项目

引才和平台聚才等方式，吸引高

校、科研院所与企业高科技人才短

期服务或柔性流动到农村基层，共

建研发平台，支持科技领军人才、

创新创业团队深入农业农村一线，

开展技术攻关和成果转化。

《经济日报》
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看懂食品标签避开“低卡”陷阱

近日，北京市延庆区市场监管局

查处一起食品“低卡”宣传不实案件，

涉案企业因产品能量值远超国家标

准，被依法处置并接受普法教育。延

庆区市场监管部门同步发布消费提

示，帮消费者避开热量“刺客”。

延庆区市场监管局近期根据

群众举报线索，对辖区内某企业网

络销售食品行为开展核查。经查，

该企业在网络平台销售一款黄酱

辣椒酱时，商品标题醒目标注“低

卡”字样，吸引消费者下单。

执法人员核对涉案产品实物

标签后发现，该产品标注能量值为

“436千焦/100克”，远超国家标准。

依据《预包装食品营养标签通则》

相关规定，固体食品宣称“低能量”

（即低卡）必须同时满足 2 项指标：

每 100克产品能量值不超过 170千

焦，且脂肪提供的能量不超过总能

量的 50%。涉案产品能量数值超

标近 1.6 倍，不符合“低卡”食品宣

称条件。

经认定，该企业的行为违反了

《网络反不正当竞争暂行规定》，执

法部门依据《网络反不正当竞争暂

行规定》《反不正当竞争法》《行政

处罚法》相关条款，对当事人开展

法律法规教育，督促其立即整改违

规宣传行为。

延庆区市场监管局提醒消费

者，零脂肪不等于零能量，更不等

于低卡，为提升口感，市面上部分

脱脂食品会额外添加大量白砂糖、

果葡糖浆等碳水化合物，这类产品

虽标注“0 脂肪”，但糖分含量高，

整体热量居高不下，切勿仅凭“0
脂肪”判断食品热量高低。

消费者选购食品时，要细看标

签信息，理性辨别食品真实热量：

注意查看产品营养成分表，重点核

对“能量”一栏具体数值和单位，对

照国家标准判断是否符合“低卡”

要求。警惕“0 蔗糖”“非油炸”等

表述。“0 蔗糖”仅代表未添加蔗

糖，产品可能含有果糖、麦芽糖、果

葡糖浆等其他添加糖，热量依旧偏

高；非油炸工艺不代表脂肪含量

低，部分产品会通过浸油、喷油提

升口感，选购时务必核对脂肪项目

数值。细看配料表排序，若白砂

糖、果葡糖浆、麦芽糖浆等添加糖

排在配料表前三位，说明产品含糖

量高、热量偏高，要谨慎购买。
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“种业是最重要的，搞农业要把

种业搞上去。”全国两会期间，习近平

总书记在参加江苏代表团审议时强

调。今年《政府工作报告》提出，深入

实施种业振兴行动，加快选育推广突

破性品种。

在全国两会期间，关注种业的声

音有很多。委员通道上，中国农业科

学院院长黄三文介绍，如今，中国粮、

中国菜和中国肉都主要用上了中国

种。代表通道上，江苏里下河地区农

科所研究员高德荣分享了攻坚小麦

育种的故事，团队培育出高抗高产品

种，能让农民少打药、多产粮。部长

通道上，农业农村部部长韩俊带来了

两个极具科技感的名字——“吉儿”

与“丰登”，分别是世界首台智能育种

机器人和我国首个种业大模型。

对普通人来说，餐桌的一碗饭、

一盘菜、一块肉，稀松平常。但日用

而不觉的背后，是事关 14 亿多人吃

饭问题的根本——种业。种子虽小，

背后的科技含量却很高。种业之所

以重要，不仅在于其具有的数千亿元

产值，更在于其孕育萌发了农业的一

切。只有攥紧中国种子，才能端稳中

国饭碗，“米袋子”“菜篮子”“果盘子”

才能安全无忧。种源安全关系国家

安全，必须实现种业科技自立自强、

种源自主可控。在此背景下，种业振

兴行动于2021年启动。

种业振兴行动实施之前，业内对

我国种业形势有一种“橄榄型”的说

法。橄榄顶部是口粮种子，仅占整个

种群资源的极小块，却是最重要、保

生存的品种。这方面，我国两大口粮

作物品种 100% 自给，育种水平具有

优势。橄榄腰部是包括玉米、大豆、

生猪、肉牛、肉羊以及诸多蔬菜品种

在内的种子。对于这些品类，我国解

决了“有没有”的问题，但质量仍不

高。橄榄底部是少量几乎完全依靠

国外种源的品类。比如，白羽肉鸡祖

代种鸡、白色金针菇种子、部分大棚

专用蔬菜种子等，主要依赖进口。

通过 5 年努力，橄榄的各部分形

态已有变化。顶端的优势更加明

显，水稻、小麦等单产和品质持续提

高，并保持国际领先。中部的差距

逐步缩小，玉米自主选育品种面积

从 2020 年 的 91% 提 高 到 目 前 的

94%，蔬菜从 87% 提高到 91%，国家

生猪核心育种场排名前 10% 的种猪

达到国际先进水平。底部的部分品

种实现突破，菠菜、西蓝花、洋葱等

品种对外依存度明显下降。国产白

羽肉鸡品种从无到有，目前国内市

场占有率超 30%。

今日之种业正展现出前所未有

的活力。我国农作物自主选育品种

占比达 95% 以上，畜禽、水产国产种

源市场占有率分别超过 80%和 86%。

近两年的新现象是种业创新成果持

续输出。2025 年我国种子出口量达

6.2 万吨，连续两年实现贸易顺差。

截至目前，杂交水稻、棉花、蔬菜种子

已出口 50 多个国家和地区，自主培

育的肉鸡、蛋鸡、肉羊、肉牛、奶牛等

先后走出国门，南美白对虾等“引进

种”正变为“出口种”。

不过，还不能骄傲。种业问题是

科技问题，又是产业问题，也有机制

问题。种业的发展更像一场耐心的

长跑。与最先的领跑者比，我们仍在

追赶；与自身的需要比，我们还有不

足。育种是周期长、投入大的工作，

过去很长时间里，我国种业企业数量

多、规模小，研发投入不足，创新资源

不够。正因如此，培育领军企业，建

设种业基地，让库存种质资源加快

“活起来”，让好品种尽快形成现实生

产力，优化种业市场环境，这五大方

面的持续改善都需要时间。

实现种业振兴，是农业科技工作

者的矢志追求。很多幸运的育种家

一辈子也只有一两个突破性品种，但

若能有一两个突破性品种，就会让产

业长久受益。当前，全球种业竞争更

为激烈，头部企业技术领先优势与市

场垄断地位结合的特征更明显。以

人工智能为代表的数字技术和以基

因编辑为代表的生物技术为种业带

来了变数，要借种业振兴行动之势，

把握好这轮机遇。

种业振兴越过拐点，渐入佳境。

但，过了拐点，更要坚持。这是与别

人的较量，也是对自我的超越，收获

的将是更安全可靠的农业根基。

乔金亮

种业长跑渐入佳境

TopicTopic

据媒体报道，近日，有消费者反

映，多家线上超市平台在商品预览图

中，将产地、生产厂家等关键信息刻

意打码，质疑侵犯了消费者的知情

权。针对这一情况，记者对几家超市

的线上平台进行了实测。结果发现，

部分商品的详情页预览图确实存在

核心信息被模糊或遮盖处理的情况，

但消费者实际收到线下包装后，这些

信息是可见的。

面对质疑，涉事平台客服的回应

五花八门：或称线上图文无法完整展

示，或借口商品种类繁多难以兼顾，

或解释多厂家供货无法逐一标注。

这些说辞根本站不住脚。早在 2025
年 11 月，某品牌线上商城就曾因同

类问题被投诉，当时平台称打码是

“正常操作”，甚至声称有权决定线上

展示内容。这种屡教不改的态度，暴

露了部分平台对消费者权益的轻慢，

也折射出其合规意识的缺失。

消费者的知情权，从来不是“付

款后才能享有”的附加权利。《消费者

权益保护法》明确规定，经营者向消

费者提供有关商品或者服务的质量、

性能、用途、有效期限等信息，应当真

实、全面。这是保障消费者公平交

易、自主选择的前提条件。按照现行

国家标准，预包装食品标签必须标注

厂商、产地等信息，这属于法定强制

披露内容，并非隐私，将其隐藏没有

任何合理依据。因此，线上销售环节

同样不能例外，这是平台不可推卸的

法定义务。

线上平台刻意隐藏核心信息，本

质上是一种不负责任的经营行为。

一方面，这种做法剥夺了消费者的选

择权，消费者在“盲买”状态下无法判

断商品是否符合自身需求，只能被动

接受；另一方面，信息不透明也可能

为劣质商品、不合规商品流入市场提

供可乘之机，埋下安全隐患。更值得

警惕的是，若此类行为得不到规范，

可能引发行业跟风效仿，破坏线上消

费环境，损害消费者对电商平台的信

任。

作为经营者，线上超市平台应摒

弃侥幸心理，主动整改信息披露不规

范问题，通过优化详情页展示、补充

文字说明，明确标注厂家供货情况，

确保消费者在下单前能清晰获取所

有法定核心信息，不能以任何借口逃

避义务；市场监管部门应强化监管力

度，对屡教不改、刻意隐瞒信息的平

台依法予以处罚，倒逼平台规范经

营；消费者遇到商品信息打码、隐瞒

的情况，可要求平台整改，或向市场

监管部门投诉，用维权行动督促平台

重视消费者诉求。

消费者的信任是行业健康发展

的基石。线上超市平台应坚守法治

底线、秉持诚信原则，让核心信息“亮

出来”，让消费者知情权“落到位”。

唯有如此，才能筑牢线上消费信任根

基，推动消费市场持续健康发展，真

正实现经营者与消费者的双赢。

一家之言一家之言

吴睿鸫

SpeakSpeak

超市给商品信息打码，消费者知情权不容模糊
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