
□曾繁莹

新鲜，是人们对入口美味的第

一追求，牛奶亦如是。近年来，各大

乳企争相布局低温鲜奶赛道，市面

上的鲜牛奶品种越来越多。巴氏杀

菌乳，也就是我们通常所说的“鲜牛

奶”——采用温和杀菌工艺，在杀灭

致病菌的同时，保留了比常温奶更

丰富的活性营养物质，因此对储存

条件要求严苛：其运输、贮存和销售

温度均应控制在 2℃—6℃。然而，

当这些标榜“鲜活”的牛奶经过漫长

的供应链，抵达消费者手中时，是否

仍旧“新鲜”呢？近日，记者就广州

市面上的鲜牛奶冷链终端环节展开

调查。

市场调查：16.9℃的“冷藏”与

23.2℃的“促销”

2℃—6℃，是低温鲜奶理想的储

存温度。记者走访广州市内多家超

市与便利店，发现部分门店的鲜奶

实际存放温度远超规定标准。

记者见到，门店冷藏柜主要分

带门冷柜与风幕柜（无门的敞开式

冷藏柜）两种。记者测温发现，带门

冷柜的温度普遍比风幕柜低。在一

家全家便利店里，低温鲜奶统一放

置在风幕柜中。冷柜上电子屏显示

温度为 3.5℃，但记者用红外线测温

仪反复测量柜中牛奶包装表面，读

数稳定在16.9℃。

记者随即购买一瓶卡士巴氏杀

菌乳，出门后用已消毒的食品级探

针温度计插入牛奶中心测温，发现

中心温度高达 14.9℃——这意味着

一盒标榜需冷藏的鲜奶，核心温度

已接近室温。随后记者走访美宜

佳、罗森、家旺等6家超市便利店，带

门冷柜内部温度在 7℃—10℃之间，

鲜奶保存在其内，亦未达到规定储

存要求。

更令人担忧的是临期产品的处

理方式。近日，消费者赵先生向记

者报料，在海珠区一家罗森便利店

见到放置于收银台常温销售的“风

行清甜鲜牛奶”“简爱”等。记者前

往该门店调查，店员告诉记者，门店

会固定对所有临界牛奶（保质期不

足 3 天）进行低价处理，其中包括鲜

牛奶，“一部分会放在收银台卖，量

不多才放到冷柜”。记者现场测试，

该罗森门店风幕冷柜温度为 9.2℃，

收银台区域温度为 23.2℃。也就是

说，保质期不足3天的鲜奶被放置在

23.2℃下销售，而牛奶包装上明确要

求“贮藏温度 2℃—6℃”“请勿将产

品长时间存放在高于6℃的环境”。

在广州某大型小区，记者还见

到鲜奶自动售卖机，实测温度约

9.0℃，同样略高于要求范围。

网售鲜奶则是另一个冷链配送

“盲区”。社交平台上，消费者柚柚

称，她订购的鲜奶次日达，虽采用内

置冰袋的泡沫箱配送，但打开时冰

袋 已 完 全 融 化 ，一 测 温 度 高 达

21.4℃。

分析：冷链断裂，谁为“失活的

营养”买单？

巴氏杀菌乳并非无菌产品。独

立乳业分析师宋亮告诉记者，巴氏

杀菌乳冷链运输和保存必须保证在

0℃—6℃间，一般在 4℃水平。“即时

零售配送时温度 10℃以上，这种短

途运输对品质影响不大；当储存温

度超过 15℃并持续 24 小时至 48 小

时，牛奶中的脂肪会上浮形成分层；

到了 25℃，或出现直接变质。”巴氏

杀菌利用病原体不耐热的特点杀灭

致病菌，但仍保留了小部分无害或

较耐热的细菌及芽孢，这正是它必

须冷链保存的根本原因——抑制残

留细菌繁殖。同时，低温条件下才

能基本保留 80%以上的乳铁蛋白等

活性物质。

权威研究为这一判断提供了数

据支撑。据 2025 年公开发表的《不

同贮藏温度下巴氏杀菌乳细菌群落

动态变化及相互作用》研究显示，巴

氏杀菌乳在 4℃冷藏下菌落总数均

值仅 2.5 lg CFU/g，而在 15℃脱冷贮

藏下菌落总数高达 7.0 lg CFU/g，脱
冷贮藏加速了腐败变质。另一项发

表于 PubMed 的 2025 年研究进一步

明确：25℃中断 6 小时，蛋白酶和脂

肪酶活性升至 0.87 U/mL 和 5.93 U/
mL，芽孢杆菌相对丰度达 13.18%；

35℃中断 3小时，蛋白酶和脂肪酶活

性更是急剧上升至 0.85 U/mL 和

5.99 U/mL，成为品质劣变的临界时

间点。记者实测的 14.9℃、16.9℃乃

至23.2℃，均远超安全阈值。

从消费者角度看，冷链断裂意

味着双重损失。消费者刘凯向记者

表达了他的担忧：“一方面，花高价

买的鲜奶，没享受到活性营养，还可

能吃进去一堆细菌；另一方面，鲜奶

比常温奶贵那么多，钱花得不值。”

业内人士揭示了冷链之困的深

层原因。 从事乳业超 25 年的资深

人士许明告诉记者，鲜奶对冷链要

求极高，从源头、运输到终端每个环

节需保持 2℃ —6℃ ，理想状态是

0℃。“配冷链车成本要高出一倍，许

多公司外包给第三方，执行情况参

差不齐。”宋亮补充说，终端管理难

度很大，“部分商店为了省电，冰箱

温度调得不够低。”

巴氏奶保质期有7天，“超巴奶”

长达 12—15天甚至 20天，按上述分

析，记者调查所见的 16.9℃冷柜，该

储存温度已超安全时限。记者见

到，部分鲜奶已在柜时间长达一周。

法律意见：谁的责任？终端是

第一责任人

当冷链断裂导致鲜奶品质受

损，责任应由谁承担？

记者调查发现，所有在售的巴

氏杀菌乳包装上均明确标注“贮藏

温度 2℃—6℃”——这一标注既是

生产者、经营者对消费者的公开承

诺，又是其对行业习惯的遵守和认

可。根据《食品安全法》，食品经营

者应当按照保证食品安全的要求贮

存食品，而产品包装上的贮存条件

标注，构成生产者、经营者对消费者

承担义务的来源。

广东祈福律师事务所律师高锐

认为，鲜奶贮存温度若不达标，超

市、便利店应承担第一责任。根据

《食品安全法》第五十四条，食品经

营者应按照保证食品安全的要求贮

存食品。实测 14.9℃—16.9℃已不

满足冷藏要求，构成违法。北京市

2026年 1月 1日施行的《食品生产企

业质量管理规范》明确低温巴氏杀

菌乳“储运和销售温度应处于 0℃—

6℃”；《乳品质量安全监督管理条

例》第三十九条也要求销售者须配

备冷藏设备。

关于临期产品常温促销，高锐

分析，便利店虽不受《广州市临近保

质期和超过保质期食品管理办法》

关于“大中型超市设专区”的直接约

束，但将需冷藏的鲜奶放在23.2℃收

银台销售，属于“经营不符合食品安

全标准的食品”的违法行为。《食品

安全法》第一百三十二条规定，未按

要求进行食品贮存的，可责令改正、

警告直至罚款。即使未变质，未按

标示条件贮存也属违法，不以变质

为追责要件。

对于冷柜电子屏显示 3.5℃、实

测16.9℃的“表里不一”现象，高锐表

示，“法定义务是实际温度达标，非

显示温度达标。实测 16.9℃说明冷

柜存在故障或未满载运行，商家负

有校准维护义务。”

宋亮认为，“产品只要进入零售

终端，零售终端就有责任进行有效

管理。一旦出问题，主要责任在零

售终端，企业也需承担连带责任。”

记者就冷链管理问题采访了多

家乳企。

新希望乳业表示，合作网点均

要求严格按 2℃—6℃执行，建立三

级自查机制（分子公司日常自查、总

部飞检验证、专业人员抽查），物流

环节实现 GPS 温度监控，可随时调

取数据。

风行乳业介绍，公司对合作门

店建立完善的冷链管理培训体系，

每年定期开展培训，安排专人常态

化巡检。所有物流车辆配备 GPS定

位和在线温度监控，司机须提前预

冷车厢方可装车；重点经销商仓库

安装在线温控监测设备，可远程实

时监控。

建议：建立起数字化的追溯体

系

近年来，低温鲜奶成为各大乳

企争相布局的赛道。据数据公开显

示，我国低温鲜奶渗透率已从 2019
年的 20% 提升到 2024 年的 40%，市

场规模达 405 亿元。巴氏奶需求量

预计 2031 年将达 204 万吨，市场规

模约457亿元。然而，与市场规模扩

张相比，冷链管理的精细化程度仍

需跟上。

宋亮建议，管理上必须加强。

“通常情况下送奶上户是最好的一

种方式，但这个方式成本非常高，所

以很多企业委托第三方平台来做，

对全链条的要求更高。不妨参照婴

幼儿奶粉，建立起数字化的追溯体

系。”从牧场到工厂、物流到终端，全

链路温度实时监控、数据可追溯，才

能让消费者真正买到“鲜活”。

对于消费者而言，购买鲜奶时

可用手感受冷柜温度，留意包装是

否“冒汗”（温差过大导致冷凝水）；

网购时选择信誉好、冷链体系完善

的商家；一旦发现变质，保留凭证及

时拨打12315、12345投诉。

鲜奶的“鲜”，不应只是一个营

销概念，更应是贯穿全程的品质承

诺。当最后一公里的冷链频繁断

裂，消费者的餐桌，不该成为品质的

终点站。

（应采访对象要求，文中刘凯、

许明为化名）

鲜牛奶最后一公里鲜牛奶最后一公里，，是是““鲜鲜””还是还是““险险”？”？

行业
动态

3 月 第 3 周 生 鲜 乳 平 均 价 格

3.03 元/公斤

据对全国 500 个县集贸市场和采集点的监

测，3 月第 3 周（采集日为 3 月 19 日）商品代肉雏

鸡、活牛、生鲜乳、饲料产品价格环比上涨，生猪

产品、鸡肉、牛肉、肉羊价格环比下跌，鸡蛋、商品

代蛋雏鸡价格环比持平。

生鲜乳价格。内蒙古、河北等 10个主产省份

生鲜乳平均价格 3.03 元/公斤，比前一周上涨

0.3%，同比下跌1.9%。

饲料价格。全国玉米平均价格2.49元/公斤，

比前一周上涨 0.8%，同比上涨 6.0%。主产区东

北三省玉米价格 2.32 元/公斤，比前一周上涨

0.4%；主销区广东省玉米价格 2.56元/公斤，比前

一周上涨 1.2%。全国豆粕平均价格 3.44 元/公
斤，比前一周上涨 1.8%，同比下跌 6.8%。育肥猪

配合饲料平均价格 3.40 元/公斤，比前一周上涨

0.3%，同比下跌 0.6%。肉鸡配合饲料平均价格

3.53 元/公斤，比前一周上涨 0.3%，同比下跌

0.6%。蛋鸡配合饲料平均价格 3.26 元/公斤，比

前一周上涨0.6%，同比上涨0.3%。

（农业农村部）

西藏奶产业重点项目二期启动 
产能将提升至日产 200 吨

3月 21日，2026年拉萨奶产业重点项目——

西藏藏地吉龙农业开发有限公司二期项目在堆

龙德庆区正式启动。该项目将建设智能化、数字

化现代工厂，旨在提升本地奶业产能与竞争力。

二期项目位于堆龙德庆区羊达街道工业园

A区。项目全面建成后，产能将大幅提升至日产

200吨、年产 72000吨。项目将着力构建“高端加

工、智能装备、绿色包装”的完整产业链，推动西

藏奶业向规模化、标准化、集约化转型。

公司负责人李生龙表示，该项目旨在保障本

地优质奶品的稳定供应，满足民生需求，降低对

外地奶源的依赖，筑牢区域食品供应安全防线。

同时，项目预计将有效带动农牧民增收，助力乡

村振兴，并通过新增就业岗位推动本地经济高质

量发展。

（拉萨市人民政府）

西江乳业奶水牛示范牧场一期

项目投产

3月 18日，记者来到位于广西贵港市覃塘区

三里镇的西江乳业奶水牛示范牧场看到，现代化

的牧场面貌令人眼前一亮。

走进牧场，一排排整齐的标准化钢架结构牛

舍引人注目，牛舍内宽敞、明亮、通风，一头头膘

肥体健、佩戴专属智能耳标和脚环计步器的奶水

牛正在悠闲踱步。耳标和脚环计步器如同“电子

身份证”，实时监测奶水牛的体温、活动量、产奶

量等数据，构建“一牛一码”全生命周期档案，实

现奶水牛健康状况动态监测。

据了解，该牧场坚持生态养殖理念，应用

TMR 全混合日粮饲喂技术，配备先进的挤奶设

备，精准把控奶水牛的健康与产奶状况。同时，

采用钢结构生物床养殖模式，配套通风除臭及粪

污无害化处理系统，通过微生物发酵技术实现粪

污原位降解，实现无排污、无臭气、无残留、有效

益的现代生态养殖。

这座现代化牧场，以“智慧养殖+数字”追溯

打造安全奶源新标杆，从饲喂到挤奶实现全程标

准化、自动化管理，提升产奶效率与鲜奶品质，切

实保障生鲜乳的高品质与安全可控。

“目前，我们的一期项目已顺利投产，现存栏

奶水牛 300 头，设计总存栏 1000 头，主要品种为

摩拉、尼里—拉菲、地中海。（项目）预计全面投产

后年产值可达 2000万元。”西江乳业奶水牛示范

牧场场长张宇介绍说。 （据《广西日报》）

（本报所采用部分文图无法联系到作者，请相关著
作权人持权属证明与本报联系，本报将支付稿酬。）
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□马爱平

3 月 21 日，第五届国际后备牛

大会暨奶牛母子一体化产业创新峰

会在天津召开。开幕式上，中国奶

业协会副秘书长周振峰表示，后备

牛培育作为奶业发展的“根基”与

“未来”，是筑牢产业发展底座的关

键。国际后备牛培育协作创新平台

实现了产学研互促互融的良性循

环。本次大会聚力推动奶牛母子一

体化技术落地，既是落实奶业纾困

政策的行动，更是推动奶业高质量

增长的举措。

天津食品集团党委委员、副总经

理毕国生表示，该集团深度参与国际

后备牛培育协作创新平台建设，未

来，将深化国际国内奶业交流合作，

持续强化后备牛培育核心优势，与行

业各界携手推动奶业向更高质量、更

高效率、更可持续的方向发展。

国家奶牛产业技术体系首席科

学家、中国农业大学领军教授李胜

利表示，后备牛是奶业的“未来粮

仓”，关乎我国奶业的核心竞争力与

长远发展底气。十年间，国际后备

牛培育协作创新平台搭建起“政产

学研用推”深度融合的共创平台，推

动后备牛营养调控、健康管理等关

键技术落地升级，更率先提出奶牛

母子一体化关键技术体系。

中国农业大学领军教授、教育

部人才项目特聘教授曹志军表示，

国际后备牛培育协作创新平台十年

来始终以“问题来自生产、成果应用

实践”为核心原则，破解了后备牛培

育、奶牛母子一体化养殖中的诸多

技术与管理难题，构建起数据、标

准、技术、人才四位一体的产业支撑

体系。未来，平台将继续发挥桥梁

纽带作用，推动奶牛母子一体化理

念全面落地，助力中国奶业在“十五

五”期间实现关键技术自主可控、产

业竞争力跃升。

大会宣读了《“十五五”奶牛母

子一体化高质量协同发展行业倡议

书》，正式发布《规模化牧场标准化

操作流程》系列团体标准。会议期

间，启动了国家标准《后备奶牛饲养

技术规范》的修订工作、“十五五”期

间畜牧行业标准的储备工作及《规

模化牧场标准化操作流程》系列团

体标准的第二批起草工作。

大会主题报告环节，国务院参

事、农业农村部原副部长于康震探

讨了人工智能技术在畜牧业领域的

应用前景与实践路径；李胜利提出

了奶业高质量发展的重要举措与长

远规划；曹志军讲解了智能技术与

精准营养结合的实践成果。

第五届国际后备牛大会暨奶牛母子一体化产业创新峰会召开第五届国际后备牛大会暨奶牛母子一体化产业创新峰会召开

□何长凯  王子豪  刘一明

甘肃省张掖市甘州区地处河西

走廊黄金奶源带核心，近年来，甘州

区将奶业振兴作为推动农业升级、促

进农民增收的关键抓手，通过精准政

策引导、科技赋能与龙头带动，构建

起集饲草种植、奶牛养殖、乳品加工

及销售于一体的全产业链体系，推动

奶业发展驶入高质量快车道。

“甘肃市场已有奶屋 73家、销售

门店 5400 多家，今年重点要以低温

鲜奶和巴氏鲜奶为主，计划全年销量

3.97万吨，实现销售收入2.3亿元，实

现利润362万元。”甘肃传祁乳业张掖

乳品厂厂长康建国说。

据介绍，传祁乳业配备 2座现代

化乳品厂和 7条全自动生产线，生产

鲜奶、酸奶、奶酪等各类乳制品。目

前，该企业 40多种产品销往全国，代

工产品覆盖近20个省（市）。

“甘肃云鑫实业有限公司是一家

集良种娟姗奶牛繁育、高端原奶生产、

肉牛育肥屠宰、优质牧草种植等循环产

业于一体的综合型农牧企业，娟姗奶牛

养殖规模将达到1万头，娟姗肉牛5000
头，年产鲜奶3万吨，出栏肉牛3500头，

年实现收入2亿元。”甘肃云鑫实业有

限公司办公室主任史其鹏介绍说。

甘州区积极争取国家政策支持，

三年来累计落实扶持资金 6900多万

元，连续实施奶业生产能力提升整县

推进、粮改饲等项目，重点支持智慧

牛场建设和产业链升级。规模养殖

场广泛应用数字化管理系统，前进牧

业自主研发的“一牧云”智慧牧场管

理系统，实现了从饲草到乳品的全链

条精准管控与可追溯。同时，奶业产

业链条不断完善，推动了乳制品向巴

氏鲜奶、奶酪等高端品类延伸。

甘肃张掖市甘州区推动乳制品向高端品类延伸甘肃张掖市甘州区推动乳制品向高端品类延伸

□左起超  张仲鹏

近日，记者在河南省开封市祥

符区永顺发奶牛养殖合作社的牛

舍看到，数百头毛色光亮的荷斯坦

奶牛或悠闲踱步，或低头咀嚼香气

四溢的“定制营养餐”，工作人员则

定时处理粪便、清扫消毒。

“优质的饲喂才能产出优质的

牛奶。”祥符区委副书记路营介绍

说，奶牛养殖作为当地一项特色富

民产业，在发展规模化养殖的同时，

积极推广优良品种和现代化养殖繁

育，通过饮食标配、环境管理、健康

监测、疫病防控等科学养殖，保障奶

牛健康高产，持续带动农民增收致

富。

据开封市农业农村局局长赵仲

辉介绍，近年来开封市充分发挥区

位、资源和气候优势，围绕“养好牛、

种好草、产好奶”工作思路，扎实推

进区域奶源基地建设，保障饲草供

应，完善良种繁育，提升标准化养殖

水平，加快构建种养加一体化产业

体系，目前已初步形成从优质牧草

供给、标准化养殖到鲜奶生产的产

业集群。2025年，全市奶牛存栏 5.4
万头，生鲜乳产量达到33.42万吨。

走进北京首农畜牧发展有限公

司兰考示范牧场挤奶车间，两台 80
位转盘式挤奶机格外引人注目。据

该示范牧场综合办公室主任孙高明

介绍，兰考县作为开封奶业优势区，

积极承接北京奶业产能转移，2025
年该示范牧场顺利建成投产，使用

智能化管理系统和先进挤奶设备，

目前奶牛存栏量达到 1万多头，推动

了兰考县奶牛存栏量从 2025年初的

1.3万头增长至目前的2.3万余头。

为促进产业链协同高效发展，

“十四五”期间，开封市持续推进黄

河滩区优质草业带建设，加快粮改

饲政策实施，吸引田园牧歌、中科光

启（开封）菌草产业有限公司等龙头

企业入驻开封，在黄河滩区发展紫

花苜蓿、菌草、燕麦等优质饲草规模

化种植，先后在兰考县、祥符区等县

区建成优质饲草种植基地 16 万余

亩，其中黄河滩区内种植面积达 6.9
万亩，以稳定可靠的饲草供应促进

奶业生产能力不断提升。

近年来，开封市还出台了一系

列支持奶业转型升级、一体发展的

政策举措，支持养殖场创办自营奶

吧、开展生鲜乳社区配送等业务，鼓

励牧场自建低温乳制品加工线，就

近满足本地市场需求。据统计，

2025年开封市各牧场依托自有奶吧

和加工厂，生鲜乳加工销售量达到

2100 吨。未来，开封市还将继续推

广养殖场精细化管理、数智化饲喂，

不断降本增效；创新拓展牛奶产品

销售渠道，打造“牧场直供”“新鲜到

家”等服务品牌，努力做大做强奶业

特色产业集群。

河南开封市做大做强奶业特色产业集群河南开封市做大做强奶业特色产业集群


