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2日，记者从正在海南省三亚市举
办的 2023中国种子大会暨南繁硅谷论
坛上获悉，第三次全国农作物种质资源
普查与收集行动已基本完成任务，目前
征集和收集到各类农作物种质资源12.4
万份。

在本次大会举办的农业种质资源
保护利用成果展上，第三次全国农作物
种质资源普查与收集行动首席科学家、
中国工程院院士刘旭介绍说，目前已开
展了31省（区、市）和新疆生产建设兵团
共计2323个县（市、区、旗、生态区）的普
查征集和 679个县（市、区、旗、生态区）
的调查收集。

据介绍，经初步比对，新征集和收
集的 12.4万份农作物种质资源中，包括
一大批特色、特有或特异的种质资源。
除了在科学研究方面具有重要意义之
外，有些还具有独特的地方文化，或在
食用、保健等方面具有特殊功能，在乡
村振兴中具有较大的潜在利用价值。

“下一步将做好查漏补缺和收尾工
作，保证任务全面高质量完成。”刘旭表
示，“此外，新收集资源的移交和编目入
库（圃）工作，将做到‘应收尽收，应保尽
保’，同时撰写发布普查工作报告，全面
总结普查行动成果，分析全国农作物种
质资源现状与发展趋势，为加强种质资
源保护与利用提出科学建议。”

（据新华社 罗江 陈凯姿）

我国新收集农作物
种质资源12.4万份

4 月 1 日，湖北省宣恩县清源高中
的师生行进在锣圈岩天坑的绝壁栈
道上。

春暖花开时节，在位于湖北省西
部山区的宣恩县矅天眼景区，众多
春季研学的师生在深达 290 余米的
锣圈岩天坑及周边溶洞中进行科普
学习。

新华社发宋文摄

湖北恩施：

天坑研学

变味的“第三方测评”
亟须规范发展

翻看测评时心动“种草”，入手产品后却发觉“被坑”……近年来，一些“第三方测评”虚假宣

传、商测一体，为吸引流量、快速“变现”而耍起“花招”，不仅损害消费者权益，也扰乱了市场环境。

业内人士认为，面对消费者的现实需求，“第三方测评”不应偏离公正真实的轨道，亟须规范

发展、回归本源。

产品测评成部分商家“带货新招”
面对“过载”的网络电商信息，下单前翻翻产品

测评已成为不少消费者的习惯。中消协数据显示，
近八成消费者会在购物前观看“第三方测评”。

“有些用户希望通过测评视频了解行业情况，更
多消费者希望借此辅助自己在短时间内做出购买决
策。”厦门大学新闻传播学院助理教授李达军说。

近年来，“第三方测评”正是因内容浅显易懂、
测评体验具有可参考性而“火速出圈”。然而记者
了解到，目前有部分测评博主浑水摸鱼，让消费者
难下决断，甚至“买后被骗”。

——虚假夸张宣传，实物差别明显。一位从美
妆公司离职的员工介绍说，有的美妆博主在测评“褪
红面膜”时，先拍摄揭下面膜的画面，再用热水敷脸
使皮肤变红，剪辑视频时调整顺序，让消费者相信产
品功效。北京某时尚博主透露，服装测评也有类似
现象。“有的用夹子夹住衣服背面，廓形能变修身；有
的样品和产品差别较大，消费者很难甄别。”

——评价截然相反，顾客左右为难。记者在某
平台搜索同一款美瞳产品发现，有博主称“没有干
涩感”，也有的称“戴上就流泪”，不少消费者直呼

“不知该听谁的”。上海锦天城（天津）律师事务所

律师尚丽娟表示，博主的主观性容易导致测评结果
出现分歧，也有一些商家故意借博主之口诋毁竞品
公司，构成不正当竞争行为。

——看似“中立客观”，实则“商测难辨”。中消
协发布的报告显示，55.7%的“第三方测评”涉嫌存
在商测一体、以商养测类的模式。“有的流行品牌出
自网红经纪公司，找代工厂生产产品，再让旗下网红
猛推。”湖南护肤博主李先生称。不少消费者指出，
一些商家“既当运动员又当裁判员”，对自家产品的
优点大夸特夸、缺点绝口不提，难保测评公正性。

乱象背后仍存治理难点
多位专家指出，“第三方测评”鱼龙混杂，暴露

出目前平台管理、准入及评价机制等方面存在的问
题与治理难点。

——门槛较低，“外行”也可测评。天津财经大
学商学院互联网信息与用户行为研究中心主任陈
旭辉认为，目前网络测评准入机制尚未健全，测评
主体不一定具备相应的专业技术或资质条件。中
消协发布的报告也显示，目前“第三方测评”市场具
备法人背景的账号仅占比23.4%。

记者在某网络平台看到，多位仅有千余名粉丝
的普通博主晒出了商家的“测评邀请”。“互联网平
台上人人都是推荐官，‘素人’更容易获取消费者的
信任。”李达军介绍，一家网红经纪公司的“素人”从
培训到上岗甚至只需28天，入行几乎是“零门槛”。

——主观臆断，测评标准不一。陈旭辉、尚丽
娟等表示，一些博主的测评标准带有主观性、随意
性，测评方法不专业，结果往往是“亲测有效”。“然

而同一样本采用不同测评标准，得到的结论可能完
全不同。”尚丽娟说。

“有的测评过程就像‘黑箱’，消费者无从知晓
博主以何种方式开展检测、其科学性合理性如何，
只能被动地接受最终数据与结果。”李达军说。

——“移花接木”，难以联动施策。记者发现，
有的因内容违规被一家平台封禁的测评博主，在

“沉寂”一段时间后仍能复出“转战”其他平台。多
位专家表示，对于各大平台而言，测评内容是保有
竞争力、活跃度的重要板块，如果平台追求流量至
上，在内容生产、审核、传播等环节把关不严，也容
易助长不正之风。

武汉大学网络治理研究院副院长袁康认为，即
便是在规模较小的平台上发布的不良内容信息也
非常容易被转载到其他平台上。“网络是联动的，如
果机械地把不同平台视为彼此割裂的个体，可能会
造成监管困难。”

让“第三方测评”回归本源
“第三方测评”领域出现的乱象已引起相关部

门的高度重视，不少部门出台有针对性的举措，持
续加大监督整治力度。近日，中消协通过深入调
查，发布《“第三方测评”对消费者权益影响调查报
告》，表示将继续对“第三方测评”进行监督。市场
监管总局也修订发布《互联网广告管理办法》，细化
了“软文广告”、含有链接的互联网广告、利用互联
网直播发布广告等重点领域的广告监管规则，明确

行为规范。
对于不少消费者而言，背后无利益相关方、体

验真实可靠是“第三方测评”受欢迎的重要原因。
业内人士认为，面对部分“第三方测评”变味“跑
偏”现象，在强化监管、完善法律的基础上，未来可
从行业自律、社会监督等角度协同发力，引导其
回归本源。

（据新华社 刘惟真）


