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5 月 18 日，湖南登山队在攀登
珠峰时，领队范江涛、队员谢如祥在
海拔 8450 米处发现一名遇险女性
登山者。在尚有体力冲击顶峰的情

况下，范江涛与谢如祥放弃了登顶计划，经过数小
时协同作战，最终成功拯救了这名女性登山者。

在湖南登山队凯旋归来的消息中，这条救人
故事闪烁着别样的光。湖南省体育总会在贺信中
称赞两位救人者“把人民生命安全放在首位的高
大情怀”，众多网友也为他们点赞。

范江涛和谢如祥的行为之所以感人，在于他
们超越了“是登顶还是救人”的两难，从人性的立
场作出了选择，这实属不易。登顶珠峰是登山者
的极致目标，甚至是一生的荣光，他们为此进行了
艰苦的准备，付出了常人难以想象的成本。在顶
峰近在咫尺的情况下放弃梦想，这是可以想见的
残酷。

有人说，在海拔 8000 米以上，无法施以援手
是正常且可以理解的。登顶珠峰之途，气候和环
境恶劣，人体负重前行艰险异常，体力和氧气能自
给已不容易，并非所有人都有救援能力。正如有
网友透露，当时，前述遇险女性登山者的领队已经
对她放弃了救援。

这些前提，更凸显了范谢二人伸出援手的崇
高境界。我们不能要求一个人没有余力也必须救
人，但如果有能力救人，那么救援就是一种无可摇
摆的必要。事实上，那天，还有其他两名登山者被
救出，被带到安全地带。这也说明，救援意识仍据
主流。

在登山者面前，实际上有两座高峰要登。一
是山的顶峰，二是人性的顶峰。山的顶峰要登，人
性的顶峰也要登。当一个登山者上到“最高处”，
却留下“见死不救”的遗憾时，这种体验是不完美
的。而如果为了救人而搁置登顶计划，虽然心有

不甘，但这种经验一定充满了激越的获得感。在
“救人一命胜造七级浮屠”的传统文化语境中，这
种获得感可能并不亚于登顶的狂喜。

从这个意义上而言，未能登顶而返回的两位
救人者，并没有“登顶”失败，他们成功地成为人们
眼中的英雄。他们对生命的敬畏和体恤感染了更
多的人，“珠穆朗玛峰情怀”也被打上了一道光环。

值得提醒的是，有报道说，当前，登顶珠峰成
为一种热潮，以致于过度商业化。只要钱到位，
甚至可以被抬着登顶。理性来看，攀登雪山是个
极限运动，对个体的素养考验甚大，绝非人人都
可为。近年来多人殒命途中的事实说明，登雪山
的喧嚣背后，可能暗藏着种种危机。拂去山峦令
人迷恋的烟云，我们仍然应该建立和保持一种正
确的评估机制，使得那些无谓的冒险冲动被理性
阻止。

（据《钱江晚报》伍里川）

为救人放弃登顶，是真英雄

日前，一名 4 岁半的小男

孩学动画片情节，用一把普通

的雨伞当降落伞，从 26 楼跳

下，导致身体多处骨折。据知

情者介绍，亏得孩子体重轻，外加坠落的时

候有伞，然后又有树挡了一下，被救护车拉

走时四肢除右手均骨折，幸无生命危险。

近年来，儿童因为模仿动画片而酿成的

悲剧事件时有发生。模仿是孩子的天性，与

成年人关注动画片的价值和意义不同，孩子

们更热衷于动画片中的角色扮演，会不由自

主地进行模仿。但小孩子尚缺乏辨别是非

的能力，不知道某些高危的模仿行为可能带

来严重后果。部分少儿动画作品充斥着暴

力、危险等情节，极易对儿童造成不良影响。

动画片并非孩子的专属，作为一种文

化载体和表现形式，其所承载的内容应根

据目标观众群体的不同而加以区分。在

国外，动画片实行分级管理由来已久。如

日本设立“映画伦理管理委员会”，对动画

电影进行许可性审查，按观众年龄分为全

年龄、12 岁以上、15 岁以上与 18 岁以上等

级别。

在我国动漫产业蓬勃发展的背后，

分级管理制度缺失问题亟待引起重视。

这不仅关乎广大儿童和青少年的健康成

长，也关系到动漫产业的长远发展。儿

童模仿动画片一次次酿出悲剧，提醒有

关部门实行动漫分级管理不能再拖了，

应尽快提到日程上来。

一方面，按照受众年龄分类，对于不同

年龄段的未成年人，应制定相应的审查标

准；另一方面，按照动漫内容分级，对于涉

及暴力、危险内容的，应在播放平台和播

放时间上予以限制。在动漫分级管理的

基础上，广大家长应有针对性地选择适合

孩子的动画作品，并在孩子观看过程中予

以引导和提醒。

（据《北京青年报》张淳艺）

实行动漫分级管理
不能再拖了

打好整治“自媒体”乱象攻坚战持久战
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看人下菜碟，寒心
“探店博主吃的东西又多又好，贵的高档食材

不限量供应，而我花了同样的钱，为什么享受不到
这些服务？”一些消费者被探店博主的视频种草
后，按图索骥到店里，照方抓药点了同样的餐食，
却发现根本吃不到博主吃的美食，也享受不到视
频里的服务。邀请博主拍视频推广是正常营销手
段，适度美化也无可厚非，但不能在食材档次和服
务质量上严重货不对板。顾客发现自己的待遇与
博主相比大幅度下降，除了感觉被博主涮了一道，
还会因为店家看人下菜的嘴脸心生厌恶。与其把
买食材和请员工的钱都用去请博主吃饭，不如踏
踏实实用真功夫征服顾客的心。

专骗老顾客，狠心
去年春节时，浙江杭州一养生会所员工胡倩给

五旬顾客刘娟介绍一种抗癌针，号称可以抵抗多种
癌症。并称这款抗癌针原价120万元，但可以优惠价
21万元卖给刘娟。几天后胡倩带着刘娟前往某酒店
注射并要求她保密。近日，刘娟女儿发现此事后当
即报警。公安机关侦查后发现刘娟打的“抗癌针”其
实是散去气泡的可乐。虽然涉案人员已经被依法处
理，但这件事仍旧提醒消费者，养生保健骗局并未走
远，只是换上不同的马甲，收割一波又一波老年人。
无论警方还是媒体、社区，都已经用各种方式做了很
多相关提醒，但是为什么总有人上当受骗，才是要反
思的问题。 （据《北京晚报》张丽）

按照“清朗·从严整治‘自媒体’乱象”专项行动要求，3月10日以来，各级网信部门严肃查处各类
违规“自媒体”账号；微博、腾讯、抖音、快手等重点平台积极履行信息内容管理主体责任，依法依约处
置“自媒体”造谣传谣、假冒仿冒、违规营利等突出问题。截至5月22日，重点平台累计清理违规信息
141.09万余条，处置违规账号92.76万余个，其中永久关闭账号6.66万余个。

“自媒体”乱象要“急治”也要“长治”。冰冻三尺非一日之寒，“自媒体”乱象已成顽疾，既要开展专
项整治，还要建立常态化长效化的治理机制。总之，要根治“自媒体”乱象，既要打好攻坚战，也要打好
持久战，实现“长治”长效。 （据《湖南日报》图/王琪 文/戴先任）


