
与“乡村振兴”同行
与“奶业振兴”相伴

兴业银行呼和浩特分行深入贯彻国家及自治区“乡村振
兴”“奶业振兴”战略部署，制定了《贯彻落实金融服务乡村振兴
高质量发展实施方案》，成立专门领导机构，设置柔性敏捷组
织，加强客户走访和市场调研工作，多层联动、系统作业，持续
加大涉农涉牧领域信贷支持力度。截至4月末，分行涉农贷款
余额143.43亿元，较年初增长29.76亿元。

2023年初，该行开创纯信用方式线上牧场主个人经营贷款
业务，解决牧场运营方面的燃眉之急，
进而实现“乡村振兴+奶业振兴”的有机
融合与相互促进，后又创新运用“技术
流”评价体系帮扶乳企。2023年5月已
为3个牧场投放0.57亿元，累计34个牧
场投放8.12亿元。

2023年，兴业银行呼和浩特分行
将秉持“真诚服务，相伴成长”的经营
理念，继续驰骋在国家“十四五”高质
量发展的广袤草原上，为“乡村振兴、
奶业振兴、支农惠牧”的全面实现再
创佳绩。 （徐媛红）
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“618”大促即时零售竞争加剧
多平台扩展品类承诺速达 行业进入迭代期

即时零售这一模式刚刚出现，更多是生活
类用品或生鲜产品，例如美妆产品、服装配饰、
水果零售、鲜花蛋糕等，如今已延展到手机、小
家电、药品、各大线下超市商品等。

据了解，在今年“618”大促前，苏宁易购宣
布与饿了么达成战略合作，成为正式入驻饿了
么平台的首家家电3C品类大型连锁品牌。

家电3C产品也可以随时随地通过外卖快速
送达，满足消费者的即时需求。“这不仅丰富了外
卖平台的商品丰富度，同时也提高了平台的用户
黏性。家电产品是高价值的商品，消费者在购买
后会产生一定的忠诚度，从而增加对平台的使用
频率和购买量。”长期观察3C行业的人士表示，
当然这也给家电3C产品多了线上购买的渠道。

不过，有业内人士表示，家电配送与外卖配
送不一样，因为家电商品一般体积较大、重量较
重、易损性较高，通过外卖平台进行配送可能会
面临运输安全、商品保障、售后服务等方面的问
题，给商家和消费者带来额外的风险和成本。

今年“618”，即时零售成为多家平台厮杀的
领域之一，而半小时达、小时达等物流效率成为
大促卖点之一。所谓的“小时达”“小时购”“半
小时达”等，也就是即时零售主打的服务亮点。

京东最新公布的数据显示，“618”开场的10
分钟，全国超 700个县区市的消费者已收货，其
中，京东小时购首单送达仅用时9分钟。京东到
家、达达是京东近年在即时零售的重要“落子”。

作为即时零售的“鼻祖”，针对今年“618”，
美团闪购宣布5月25日开启“超级门店购物节”
活动，联合全国360余个城市，数码家电、母婴玩
具、美妆个护、日用百货、服饰鞋包、宠物、超市
便利、花果鲜食共 8大核心品类超 70万家线下
门店，并称“为用户带去‘最快30分钟到家’的体
验”。美团披露的数据显示，以刚过去的“六一”
峰值为例，玩具乐器品类整体销售额同比去年
增长117%，其中盲盒销售额增长159%、手办增

长 110%；母婴用品销售额增长 152%，奶粉、童
装等商品销量排名靠前；宠物用品订单量同比
去年增长88%。

记者浏览发现，今年1月正式上线的抖音超
市，其小时达服务在抖音“618”好物节期间，亦
推出满减活动。此外，早在3月24日，淘宝网发
布关于新增《淘宝网“小时达”服务规范》公示通
知，差不多时间，盒马宣布上线“1小时达”服务。

即时零售的竞争激烈，皆因市场看到其带
来的增量。根据中国连锁经营协会发布的
《2022年中国即时零售发展报告》，“即时零售”
近5年市场规模增速达到81%，预计在2025年，

“即时零售”开放平台模式规模将突破万亿门
槛，达到约1.2万亿元。

据达达集团 2023 年 Q1 财报披露，截至
2023年3月31日止12个月，京东到家商品销售
总额（GMV）673 亿元，较 2022 年同期增长
37.1%。

据美团 2023年第一季度财报显示，美团即
时配送订单量同比增长14.9%至42.67亿单。伴
随着即时零售的场景和丰富度不断拓宽，本季
度美团闪购订单量同比增长35%。

伴随着竞争加剧，未来即时零售将走向怎
样的格局？中国数实融合50人论坛智库专家洪
勇表示，即时零售未来可能会形成三个格局，一
是平台化市场格局。即时零售到家服务平台将
成为连接消费者和商家的重要桥梁，通过提供
流量入口、履约能力、数据分析等核心价值，为
商家赋能，为消费者提供优质的产品和服务。

二是生态化市场格局。即时零售到家服务
平台将与各类合作伙伴形成生态圈，通过共享
资源、互利共赢、协同创新等方式，构建一个开
放、包容、共享的即时零售生态系统。

三是多元化市场格局。即时零售到家服务
平台将根据不同的市场需求和用户偏好，提供
多元化的产品和服务，形成不同的细分市场和
竞争优势。

（据《广州日报》文静 张露）

6月 8日，在呼和浩特国际车展现场，比亚迪宋Pro
DM-i冠军版、海鸥联袂上市。

宋Pro DM-i冠军版作为中期改款，本次共推出4款
车型，两款 71km 和两款 110km 纯电续航版本，售价
13.58万元至15.98万元。宋Pro DM-i冠军版搭载DM-i
超级混动系统，带来“快，省，静，顺，绿”五大驾乘体验：
零百加速时间为 7.9S，支持快充，电量从 30%充到 80%
需30分钟；百公里油耗4.4L，满油满电情况下综合续航
长达 1090km。此外，宋Pro DM-i冠军版还将众多实用
配置下放到入门款，全景天窗、3D全景透明影像、主驾6

向电动座椅、双温区自动空调、DiLink4.0智能网联系统、
手机App云服务远程车控、手机遥控驾驶、CN95高效滤
网（空调高温杀菌）等配置。

海鸥是比亚迪新一代技术向广域市场的全新车
型，拥有 305km和 405km两种续航里程（CLTC 综合工
况）。充满诚意的 4安全气囊、ESP、快充等 12项全系
标配，让海鸥以高能属性超越了用户对车辆单一价值
的期待，不仅补强了海洋网的产品矩阵，更成为比亚迪
冲击全新市场空间的生力军。该车售价为 7.38万元至
8.98万元。 （高洁）

6月 7日，“媒好共叙 共鉴德通”德通·云中府媒体
见面会在喜来登酒店多功能厅举行。德通置业集团总
经理程军领衔各部门负责人一同出席，来自北京、上海、
广州的设计合作单位与媒体人共鉴德通。

德通置业集团有限公司总经理程军表示，在行业回
归居住背景下，只有具备强大产品力与优质服务的企
业，才能持续发展经营，德通恰恰如此，回归产品与服

务，面对不同城市与区域文化，非标准化建造，加大投入
研发、低负债稳健发展，不断提升服务品质。德通·云中
府项目销售经理李志作了详细的项目解读，德通·云中
府位置绝佳，同时还坐拥交通、商业、教育、生态、医疗等
成熟配套，匠心打造10至18F低密度小高层，建筑面积约
95至140m2品质进阶住区，全系南向落地窗、全系公摊约
2%，拓展面积约15m2至21m2。 （张强）

进行得如火如荼的“618”电商大

促，作为互联网平台近年兴起的即时

零售，更是大举加入竞争。近日，Ap-

ple授权专营店在即时零售平台开启

首场官方直播，开播1小时销售额破亿

元的相关消息引来外界的关注。

相较于传统电商，即时零售实现

消费者“即想即买得”的消费体验，同

时进一步带动线下实体商家融入线上

零售，激发新的消费增量，因此，不仅

美团、饿了么等外卖平台，京东、淘宝、

天猫等电商都加速在这一领域的布

局。随着入局者增长，以及触达的边

界扩容，即时零售在激烈竞争下进入

迭代期。

即时零售加入“618”大促

宋Pro DM-i冠军版、海鸥联袂上市

德通·云中府媒体见面会举行

半小时达、小时达成大促卖点之一

不断扩容 押注3C领域

专家：即时零售或形成三个格局


