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近日，兴业银行呼和浩特分行成功落地中
国华能集团首批多层级集团票据池融资业务。

兴业银行总行及中国华能集团选定呼和浩
特分行及区内华能子公司为多层级集团票据池
融资的首家试点和业务推广机构。兴业银行呼
和浩特分行领导高度重视，组织专项会议，结合
企业内部管理要求及平台功能，设计落地方案，
确保业务顺利落地。在总行的大力支持下，在
兴业银行北京分行的全力
协助下，经过银企的共同努
力，兴业银行呼和浩特分行
落地首批多笔中国华能集
团多层级集团票据池融资
业务 4.1亿元，并在试点期
间提出多项项目优化建议，
助力该项目更高效地运营
并服务央企集团企业，为华
能集团能源保供、绿色降碳
注入创新金融力量。

（徐媛红）
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贷款市场报价利率三个月“稳字当先”

11月 20日，中国人民银行授权全国银行间
同业拆借中心公布，2023年 11月 20日贷款市场
报价利率（LPR）为：1年期 LPR为 3.45%，5年期
以上 LPR为 4.2%，均与上期持平。

值得关注的是，LPR已连续 3个月“按兵不
动”。受访专家认为，在中期借贷便利（MLF）利
率未变动的背景下，20日 LPR继续保持不变，与
市场预期相符。同时，近期市场利率上行明显，
银行净息差压力较大，报价行下调 LPR报价加
点的动力不足。

MLF利率作为 LPR报价的锚定利率，其变
动会对 LPR产生直接有效的影响。中国民生银

行首席经济学家温彬表示，11 月
15 日，央行大幅超额续作 14500
亿元 MLF，利率维持 2.5%不变，
在年内已进行两次降息、经济基
本面整体延续修复和稳汇率等
考量下，近期政策利率持稳，11
月 MLF 实现“量增价平”续作，也
使得本月 LPR报价调降的概率大
幅降低。

“此外，资金利率持续位于高
位，银行市场化负债成本上行，
LPR加点下调受限；新增和存量贷
款利率叠加下行，银行净息差持
续承压，LPR报价继续下调空间相
对收窄；央行提出要维持银行息

差和利润在合理水平，也意味着 LPR报价和贷
款利率水平将维持相对稳定，不会过度降低。”
温彬进一步说。

东方金诚首席宏观分析师王青表示，在近
期信贷投放保持较高水平、用于置换各类地方
政府隐性债务的特殊再融资债券大规模发行背
景下，10月以来市场利率继续上行。近期银行
在货币市场上的批发融资成本上升明显，削弱
报价行主动下调 LPR报价加点的动力。

“此次 LPR保持不变，可以促进金融支持实
体经济力度够、节奏稳、结构优、价格可持续，有
利于稳投资、促消费、扩内需、防风险、化债务、

加固经济基本盘。”仲量联行大中华区首席经济
学家兼研究部总监庞溟认为，5年期以上 LPR不
变，意味着后期将继续实施差别化房贷利率政
策，可以在降低居民购房成本和利息负担的同
时缓解银行净息差压力；也反映了在调整优化
房地产信贷政策时，对增量、存量及其他金融产
品价格关系的综合考虑，对金融支持实体经济
的稳预期、提效率、促需求、可持续等若干政策
目标的平衡。

专家认为，刚刚公布的 10月份经济数据显
示，前期稳增长政策集中发力后，当前经济运行
大体上延续了三季度以来的回升向好势头，下
调 LPR报价的迫切性也有所下降。“从 10月份
经济数据可以看出，我国内需稳步修复，实体经
济贷款和社融表现超预期，信贷平稳适度增长，
反映出贷款市场利率处于合理区间。”光大银行
金融市场部宏观研究员周茂华表示。

LPR是否还有下降空间？周茂华表示，需
要看接下来国内宏观经济、物价表现、MLF 利
率、实体经济融资需求、银行净息差压力情况而
定。王青认为，当前重点是要在 6月和 8月两轮
LPR报价下调的基础上，充分发挥 LPR报价对
银行贷款利率的定价基准作用，引导实体经济
融资成本持续下降；同时，银行将通过适度下调
存款利率等方式保持净息差基本稳定，维持其
稳健经营及加强防范金融风险能力。

（据《经济日报》马春阳）

记者在波司登旗舰店看到，今年其一款户
外登峰御寒保暖鹅绒服定价 6799 元，优惠后
6469元，共有 29人想买。另外，有多款首创风
衣羽绒服定价也达到 5990元，不过这些定价高
昂的羽绒服销量寥寥，店内最热销的为 299元
的轻薄羽绒服，月销量逾 1万件。

在天猫女装长款羽绒服排行榜中，排名前
十位均为国产品牌，除了高梵品牌 2款羽绒服
售价在 1000 元以上外，有 3 款定价在 500 元以
上，其余 5款定价都在 400元以下，品牌分别来
自雪中飞、雅鹿、鸭鸭等平价羽绒服品牌。最便
宜的是雅鹿的一款短款连帽羽绒服，售价为 279
元。值得一提的是，盟可睐的一款经典款羽绒
服排在第 11位，售价高达 16800元。

不过记者发现，雅鹿、雪中飞、鸭鸭这些定
位大众的羽绒服品牌，部分新款定价也冲至千
元级别，如雪中飞有近 10款羽绒服定价在 2000
元以上，而雅鹿一款中长款羽绒服及鸭鸭一款
羽绒服冲锋衣定价均高达 2299元，鸭鸭与冰壳
联名产品售价更达 5999元，参与跨店满减、优
惠券后到手也要 4999元。

对于 #国产羽绒服卖到 7000 元 #，多数网
友表示不能接受，“两个月工资才够买一件羽
绒服，这个冬天不过也罢”“卖 7000元，里面的
毛是仙鹤毛？”网友评论中也不乏支持国货羽

绒服发展的网友，“国内的卖 7000元怎么了，国
外 70000元的也有人买。”“只准国外品牌搞品
牌溢价？”

有网友在社交媒体评论区晒出平价羽绒
服，“我 99元的羽绒服也很好”“我买军大衣才
不到 100元，保暖爆炸”，总之就是“你涨你的，
我买我的，互不干扰”。

据中华全国商业信息中心数据，2014年—
2020年，我国羽绒服平均单价已经由 452元涨
到 656元；大型防寒服的成交价突破 1000元，其
中 2000元以上的占比已经接近 70%。

在新快报官方微博关于“你买的羽绒服在
哪个价位？”的调查中，“300元以下”得票率最
高，占 30.36%，“300—500元”占 29.52%，“500—
1000元”占 15.37%，“1000—5000元”和“万元以
上”两个选择分别仅占 1.78%、1.4%。

对于羽绒服越来越贵，有批发商表示，主
要是受原材料价格上涨影响。人工、原材料
成本不断攀升，低价羽绒服市场已经越来越
难做。

有业内人士指出，除了成本因素外，随着消
费者需求变化，国产羽绒服品牌化、高端化已是
大势所趋，这必然导致产品定价的上行。波司

登自 2018年以来提出高端化转型。财报显示，
在 2018/19 财年—2022/23 财年，公司整体营收
从 103.87亿元增至 167.74亿元，复合增长率达
13.6%。其中，羽绒服业务的营收从 76.58亿元
增至 135.75亿元。

（据《新快报》陆妍思）
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国产羽绒服卖到7000元，网友炸了
网友：“我99元的也很好”

小雪节气到来，各式各样的羽绒服迎来了销售旺季，而今年越来越高昂的羽绒服售价引起

了网友热议。11月22日，#国产羽绒服卖到7000元#词条登上微博热博榜首位，截至记者发稿

时阅读量突破3亿，讨论量逾1.3万。

500元以下羽绒服最好卖

品牌化、高端化是大势所趋


