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“元旦前才投完BD（商务拓展）
岗位的简历，太突然了。”25岁的李
赫（化名）本想着节后能直接上班，等
来的却是多多买菜本地生活业务关
停的消息。

多多买菜是拼多多旗下社区团
购业务。半个月前，这一社区团购平
台才刚启动本地生活到店业务的招
商，包含到店餐饮券、到店酒店券、景
点门票券等项目，以三线下沉城市为
重点开始突破。李赫工作地点原本
定在广东省湛江市吴川县，主要任务
就是地推，“要求我们去逐一拜访便
利店、母婴店、干洗店等商铺，谈判并
达成入驻合作。”

1月 4日，拼多多一位工作人员
向记者证实，多多买菜本地生活业务
已关闭，但整体项目正常运营。

本地生活曾被多多买菜寄予成
第二增长曲线。2022年第二季度，
多多买菜以 45%的市场份额超过美
团优选，成为市场第一。此前多个消
息源称，其本地生活业务预计将于今
年春节后在全国上线。

多多买菜为何突然叫停本地生活
业务？截至记者发稿，拼多多方面暂
未回复。“本地生活布局有一定的门
槛，在吸引商户入驻和打通信息化系
统上，都需要大量成本。”艾媒咨询集
团CEO张毅分析认为，对大部分商家
来说，多多买菜本地生活方面优势并
不明显，在已有多家互联网企业入场

“抢人”的背景下，其积极性并不高。

上周日，市民鲁女士早起打开小

红书，以9.9元本地团购价，购买了一
杯咖啡，省下 9元；中午去呼家楼吃
午饭，在抖音上以 0.99元团购双皮
奶，便宜21元；晚上，她又打开快手，
看到正好有个孩子爱吃的汉堡炸鸡
3人餐，只需27.9元，比门店价少51.1
元。“近来各家都在搞团购，比价格。”
鲁女士说。

当下，本地生活是互联网巨头最
想争夺的市场。“本地生活赛道远未
饱和，还有很大的市场空间，尤其在
下沉市场。”百联咨询创始人庄帅表
示。据艾瑞咨询预计，到2025年，本
地生活市场规模将增长至 35.3万亿
元，随着线上餐饮、线上团购等新场

景的拓宽，本地生活服务的线上渗透
率也将大幅增长至30.8%。

几十万亿市场引得群雄逐鹿。
老玩家方面，抖音和美团激烈互搏。
过去一年里，团购一跃成为抖音App
一级入口，低价成主打策略，还宣布
未来一年投入 5 亿元助力达人探
店。美团首页上线了特价团购频道，
欲通过补贴瓦解对方的低价优势，并
将直播作为App首页固定入口，深入
对方“腹地”。

新玩家方面，快手已上线本地生
活小程序，推出“敢比价”标识；小红
书上线团购功能；腾讯通过微信小程
序“门店外卖”涉足外卖业务；拼多多

主站也开放了“本地生活”入口。

对中小商家来说，本地生活大战
并非完全甜蜜。“价格战愈演愈烈，我
们宁愿不上新平台。”东城区一家烤
鱼江湖菜老板李先生介绍，一份价值
305元的套餐，在抖音直播间仅需
119元，已经很低，但美团地推还要
求他在平台上的活动特价必须再降，

“恶性价格战压得快喘不过气”。
本地生活的生意，曾被美团创始

人王兴比喻成一块巨大但难啃的“硬
骨头”。“本地生活服务并不是简单的
流量生意，而是一项由履约驱动的多
边生意。”京瞻咨询研究院院长周升
平对记者称，这一行业需要维护大量
分散的中小商家资源，强化用户使用
习惯，前期投入成本巨大，但后期利
润较薄。“这也是目前入局这一领域
的外来者虽多，但撼动格局者少的重
要原因。”

记者观察发现，本地商户找各个
平台短时间促销获客，很容易超出服
务能力上限，进而影响消费者体验。
不少消费者也反馈，本地生活特价团
购的价格是真“香”，但排队等候时长
和食材质量却让体验大打折扣，“有
时还不如去吃顿贵的省心。”

在周升平看来，想要将这一块
“硬骨头”变成真正美味的“大蛋
糕”，提高平台的基本能力建设才是
核心。“一是要建立深入商家店内的
数字系统，二是要打造可支撑的外
卖、跑腿队伍，才能提升商家运营服
务能力，保证用户消费体验，形成正
向循环。”

（据《北京日报》袁璐）

拼多多旗下社区团购业务“多
多买菜”宣布暂停本地生活服务。
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从招商到暂停，“多多买菜”短短半个月关闭本地生活业务

群雄逐鹿大市场 平台难啃硬骨头

1月 8日，中指研究院报告称，
2023年，全国重点 50城住宅平均租
金累计微跌 0.3%。整体而言，50城
租金保持平稳，春节后及毕业季租金
出现季节性上涨，四季度再次转弱。

中指研究院称，从城市涨跌幅来
看，2023年有 17个城市住宅租金累
计上涨，33城累计下跌。其中，三
亚、长沙、石家庄租金累计涨幅在3%
以上；西安、成都等 8个城市累计涨
幅在 1%（含）至 3%之间；珠海、广州
等6个城市涨幅在1%以内。其余33
个城市租金累计下跌，其中青岛、南
京等25个城市累计跌幅较2022年同
期有所收窄，温州、徐州等 8个城市
跌幅则有所扩大，温州、徐州、郑州跌
幅均在5%以上。

受房价普跌影响，多数城市租金
房价比（房价租售比=单套月租/总
价，大致反映房屋以出租方式取得的

投资回报）略有提升，但整体仍处在
较低水平。

2023年，受重点城市房价持续
下跌影响，租金房价比较 2022年有
所提升。2023年 12月，50个重点城
市住宅租金房价比为 1.8%，较 2022
年 12 月（1.76%）提升 0.04 个百分

点。具体来看，长春、西安等43个城
市租金房价比较 2022年末有所提
升，嘉兴、温州等 7个城市租金房价
比较2022年末有所下降。

此外，通过与年龄结构进一步交
叉分析发现，当前年轻人租房意愿越
发强烈，一方面是受其人生阶段和财

富积累所影响，另一方面也反映出年
轻人的住房观念正在发生改变。未
来，随着住房租赁市场的持续发展，
同时随着房价快速上涨的可能性降
低，居民购房紧迫性下降，住房观念
可能会越发出现改变。

（据《华商报》李程）

从开启招商到宣布暂

停，短短半个月，“多多买

菜”就在本地生活赛道“虎

口碰壁”。“这更像是一次

‘试水’，一旦业务进展不及

预期，团队就及时停止探

索。”一位知情人士对记者

表示。

拼多多“后撤”一步，本

地生活战场的硝烟味未减，

一众新玩家入局争夺用

户。“闯进赛道易，撼动用户

心难。”业内专家认为，新玩

家想要啃下本地生活这块

“硬骨头”，将流量变“存

量”，还有不少硬仗要打。

科技金融是“五篇大文章”之
首，也是兴业银行重点布局的“五
大新赛道”之一。做好科技金融工
作，不仅是一项重要的政治任务，
也是该行服务实体经济转型发展
的战略需要。

“高科技人才创业贷款”（以下

简称“人才贷”）是兴业银行贯彻金
融支持人才强国战略，落实银行业
支持高水平科技自立自强，加大高
层次人才创新创业信贷支持的特
色产品。与传统产品不同的是，

“人才贷”是针对科技型企业“轻资
产、无抵押、重技术”等特点，将纳

入政府特殊人才计划的人才价值
量化为信用价值和信贷审批依据，
并将“人才”层级与该行“技术流”
评价体系相结合，可有效解决科技
型企业在传统融资方式下受到诸
多限制的难题，是推动人才金融服
务的有效实践。 （徐媛红）

去年全国50城住宅平均租金微跌 年轻人住房观念改变

“人才”赋能科技金融创新
——兴业银行呼和浩特分行落地呼和浩特首笔“高科技人才创业贷款”

多多买菜本地生活急刹车

群雄盯上几十万亿大市场

一块巨大但难啃的硬骨头


