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当下，《繁花》成为一部受人追捧
的电视剧。在大结局当天，该电视剧
官方微博发布了 4条感谢广告。记
者发现，这份40多个广告主的名单，
在业内实属罕见。

据豆瓣用户“来看月”统计，《繁
花》第一集就有10条广告，包括剧首

播报、前情回顾、片头片尾、中插和创
意广告等。在 30集的连续剧中，共
展示了286个广告，广告植入密度之
高令人感叹。

2021年，出品方腾讯视频就已
开始为《繁花》招商，带着“王家卫”这
一金字招牌，配上“茅盾文学奖代表
作”等光环，广告商们纷纷押注，最终
迎来了回报。好的影视作品不仅体
现在收视率上，申请商标能让剧集有
更长的生命力。当下，热门影视剧名
称注册成为商标已是常态，《繁花》也

不例外。1月10日，记者通过查询天
眼查App发现，跟《繁花》相关的多个
商标已被注册，包括“繁花”“上海繁
花”“不响”“三羊”“汪小姐”等，涉及
领域包括珠宝钟表、服饰鞋帽、方便
食品、啤酒饮料，注册时间从2019年
开始持续到2023年1月。

这些商标的申请人都为泽东事
务所有限公司。据媒体报道，该公司
正是《繁花》的承制方，由王家卫和刘
镇伟联合成立。目前，泽东事务所有
限公司注册的商标信息有200余条，
其中已注册的有156条，有40余条无
效商标。

灯塔专业版数据显示，2023年
网播剧集市场有效剧集数量294部，
较2022年减少10.6%。可以看到，去
年长视频平台纷纷在减少投资，但不
乏有众多电视剧出圈引发热议，包括
《狂飙》《漫长的季节》《新闻女王》等，
在平台竞争之下，影视剧作的少量
化、精品化已成为趋势。

“关于《繁花》带来的经济效应，
这是一个积极的现象。”某咨询公司
商品战略顾问总监潘俊说，首先，该
剧的热播带动了相关产业的发展，如
广告、餐饮等。其次，电视剧中的广
告植入富有创新性和巧妙性，让观众
在享受剧情的同时，也能对广告内容
产生好感，提高了广告的传播效果，
这种模式有助于推动企业和电视剧
产业的互利共赢。

青年剧作家、导演向凯表示，《繁
花》走红对电影、电视剧行业有着积
极正面的影响，同时也加剧了市场竞
争，促使电视剧制作方和投资方更加
注重作品的质量和市场前景，从而提
升整体水平，未来电视剧都要向精品
电视剧靠拢。此外，潘俊表示，随着
科技的进步和观众审美的提升，电视
剧制作方在拍摄、剪辑、特效等方面
会不断寻求创新。同时，投资方也会
更加注重作品的质量和市场潜力，从
而推动电视剧产业朝着更高水平的
方向发展。“但也需要行业内外保持
清醒的头脑，警惕过度追求经济效益
而忽视作品质量的现象，确保电视剧
产业的可持续发展。”他说。

（据《华西都市报》朱珠）
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1月 9日是龙年纪
念币和纪念钞启动集中
兑换的第一天，预约成
功的市民热情高涨，一
大早就到各银行兑换网
点排起了长队，赶在第
一时间一睹真颜。当
天，二手市场上龙年纪
念币、纪念钞的价格高
涨，每套涨价300元。收
藏专家提醒：增值空间
有限，切勿盲目囤货。

9日9时许，有市民
陆续到中国银行武汉江
汉支行兑换窗口，不到
10时，前来网点兑换的
市民越来越多，从大厅内排到了大厅

外。在中国银行武汉新洲支行营业

部，9时不到，前来兑换的市民早已在

门口排成了长龙。9时兑换正式开始，

厅堂已座无虚席。

记者注意到，兑换首日，在二手交

易平台和收藏品市场上，龙年纪念币

和纪念钞的价格比原价均有较大幅度

的上涨。在二手交易平台上，一套20
枚面值10元的纪念币，加上20张面值

20元的纪念钞，原价为600元，在平台
上的出售价格为900元，每套涨了300

元。而在收藏品市场上，龙年纪念币

和纪念钞的交易价格也不低，面值10
元的纪念币涨到14.5元一枚，面值20
元的纪念钞也涨到了37元一张。

武汉钱币收藏专家、亿博钱币有

限公司总经理陈义波认为，目前收藏品

市场行情比较低迷，普通人投资龙年纪

念币、纪念钞的意义不大，其发行总量

也不算少，升值的空间有限，可以收藏

一套作纪念，以后每年都会有贺岁生肖

纪念钞发行，切勿盲目大量囤货。

（据《武汉晚报》陈小敏 杨莉）

兴业银行呼和浩特分行下辖包
头分行积极落实中央金融工作会议
精神，聚焦“两新导向”，服务“两都
建设”，围绕科技金融、绿色金融、普
惠金融、养老金融、数字金融 5大领
域助力包头经济高质量发展。

该行围绕新能源、新材料、高端
装备制造等重点领域，利用多样化
产品和补贴政策，在新成立的“科技
金融服务特色机构”包头昆区科技

支行基础上，以科创信用贷等产品
为切入点，聚焦解决科技型企业融
资难问题，助力企业在关键领域补
短板、填空白。同时，持续加大普惠
小微贷款投放力度，落实普惠小微
减费让利政策，将进一步推广“兴速
贷”“兴闪贷”等系列产品，依托“税
务”“票据”“订单”“行业”等不同场
景，提升普惠金融服务效率，增强小
微企业获得感。 （徐媛红）

数读热播剧《繁花》背后的经济效应：

30集植入286个广告
商标注册信息200余条

繁花落尽，江湖再见。1月

9日，热播剧《繁花》迎来大结局

后，各种相关话题纷纷登上热

搜，从这部商战电视剧衍生出

的经济效应也在不断扩大。

《繁花》热播期间，电视剧

中提到的上海和平饭店、至真

园成为新晋网红地，上海美食

排骨年糕等赚来一波热度。

剧集结束后，《繁花》官方微博

发布了40余家广告商名单，被

网友称之为“金主们迎来了

‘泼天富贵’”。

1月10日，记者通过查询

天眼查App发现，跟《繁花》相

关的多个商标已被注册，包括

“繁花”“三羊”“汪小姐”等，涉

及珠宝钟表、服饰鞋帽等多个

领域。业内人士表示，《繁花》

的成功为电视剧行业带来了

很多积极的变化，但也要警惕

过度追求经济效益而忽视作

品质量的现象。

“南方小土豆”组团勇闯哈尔滨
成为今冬旅游热门，从淘宝上的搜
索热词和相关商品销量不难看出，
热度还在持续中，而这股热潮也带
火了众多店铺的生意。据了解，发
热保暖内衣、温控羽绒服、羊羔毛护
膝、发热口罩等保暖商品销量激增，
不少买家下单前的第一句话就是

“去哈尔滨能穿吗？”
抵达哈尔滨的“小土豆”们，火

速买爆了当地吃喝玩乐产品。据淘
宝路边社数据显示，“哈尔滨旅游”

“冰雪大世界”等热词长期占据旅行
搜索热门前十，相关出游预订量门
票近30天增长超过800%，本地知名
餐饮品牌均出现排队等位现象。

据介绍，哈尔滨同城的代排队
代跑腿服务近一个月增长近 300%，
知名景点冰雪大世界、各类东北洗
浴中心以及周边雪乡一日游、滑雪
等景点门票也热销，淘宝同比增长
近 2倍。东北特产冻梨、锅包肉调
料、黑龙江蔓越莓顺势搭上了这波
热度，不少外地网友尝试在家复刻
哈尔滨美食，搜索量、销量激增。

出门前要准备什么？去哪里才
能淘到保暖神器？为让大家在出发
前能一站式备齐北上装备，淘宝于1
月10日紧急上线“南方小土豆北上清
单”，涵盖衣食住行、吃喝玩乐等方方
面面。

（据《钱江晚报》祝瑶）

淘宝上线“南方小土豆北上清单”

落实中央金融工作会议精神
服务区域经济协调发展

龙年纪念币纪念钞集中兑换
二手市场每套涨价300元

共40余家广告商
汪小姐、繁花均被注册为商标

热度下的思考
警惕过度追求经济效益而忽视质量

龙年纪念币和纪念钞

《繁花》剧照


