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第五届海南岛国际电影节开幕
式暨电影主题音乐会16日在海南省
三亚市举行。

电影主题音乐会分为“芳华”“正
阳”“繁花”三个篇章，现场呈现了《笑
傲江湖》《甜蜜蜜》《红色娘子军》等电
影中的主题曲、插曲，用熟悉的旋律唤
醒历久弥新、荡气回肠的光影记忆。
音乐会邀请“金椰奖”评委会主席及剧
情长片评委会成员分享金椰之旅的台
前幕后，并对“金椰奖”剧情长片、纪录
长片、短片入围影片进行推介。

据介绍，第五届海南岛国际电影
节由中央广播电视总台、海南省人民
政府共同主办，主题为“海生万象·光
影新力量”，共设开幕式、“金椰奖”竞
赛、电影展映、金椰论坛、大师班、金
椰嘉年华、闭幕式暨“金椰奖”颁奖典
礼等板块。“金椰奖”从全球范围内征
集到报名影片 4018部，来自多个国
家和地区的12部剧情长片、4部纪录
长片与 8部短片在众多作品中脱颖
而出、成功入围。

（据新华社 赵颖全 袁睿）

记者近日从东方卫视获悉，纪实
类节目《加油！小店·人间烟火季》16
日在该卫视开播。节目将以纪实拍
摄形式，深入挖掘 8家“承载着不同
群体生存和生活方式”的小店故事，
用悲喜交织、切实可感的真人真事，
解读百味人生，致敬城市精神。

该节目聚焦有意义且有困境的
小店，展示店主们的创业奋斗故事。
在8集的节目中，观众将分别走进菜
园、面店、火锅店、废旧物品修理店、
武馆、乐器修理铺等风格迥异的小
店，从小店的经营故事中看到一个个

精彩的人生。
主创团队表示，节目并不回避这

些创业者遇到的困难与麻烦，反而真
实还原摆在小店店主们面前五花八
门的问题。同时，节目采取陪伴式的
观察，做“时间的朋友”，细腻还原出
店主们寻常而又不普通的每一天。
此外，在30分钟的轻体量记录中，该
节目还不断丰富叙事模式，充分地提
供在场感与沉浸感，无声传递奋斗者
与城市的紧密联系，以及他们如何在
这片热土向下扎根、向阳生长。

（据《今晚报》高爽）

第五届海南岛国际电影节在三亚开幕 《加油！小店》讲述店主创业故事

从合家欢到“返乡观影”“边游边看”——

龙年春节档电影消费呈现新气象

从上海出发，自驾车回安徽阜
阳过年的李媛一家，大年初一在阜
阳万达影城观看了《飞驰人生 2》。

“人特别多，几乎满座了，不亚于平
时上海热门的周末场次。”李媛告
诉记者。

“内蒙古博物院对面，就是一
座影城。”来自重庆的游客陈思宇
一家选择在呼和浩特旅游过年，大
年初五这天，全家上午走进博物
院，看玉龙、龙首青铜灶等，午餐后
又马不停蹄“转战”电影院。“孩子
特别想看动画片《熊出没·逆转时
空》。”陈思宇说。

在海南，各地游客春节期间在
享受自然风光的同时，也偏爱走
进影院过把瘾。不仅海口、三亚
等大城市的电影观众熙熙攘攘、
摩肩擦踵，在文昌、万宁等三四线
城市，部分热门场次电影也一票
难求。

根据 2月 10日至 14日春节假
期前五天的灯塔专业版数据，三四

线城市成为活跃的观影主体。目
前，三四线城市春节档票房份额突
破 54%，明显高于去年的 50%，其
中《飞驰人生 2》《熊出没·逆转时
空》《第二十条》等影片的三四线票
房份额均在54%以上。

龙年春节档电影票房由《热辣
滚烫》《飞驰人生 2》一路领跑，《熊
出没·逆转时空》《第二十条》紧随
其后，加上《红毯先生》等影片的加
入，整个档期热闹非凡，全国各大
院线开足马力，尽可能加排场次，
服务观众多元需求。

今年春节，我国一线城市以外
的市场，电影消费非常活跃。根据
灯塔专业版统计，全国单体影城票
房前十排名中，安徽阜阳万达影城
多日位居前列；全国票房前十五名
的城市中，出现了苏州、青岛等热
门旅游目的地。

“春节黄金时段，位于大城市
市中心的影院人气，未必高于三四

线城市的影院人气。”上海UME影
城新天地店店长卢瑛分析，“返乡
观影”近年来已成为不少“90后”乃
至“00后”的新年俗，过去是合家
欢，现在也可以是与儿时的同学、
朋友聚会，从 UME影城的全国市
场看，返乡潮带动了三四线城市的
观影消费。

电影消费正与各地的“文旅
热”融合在一起，呈现“边游边看”
新气象。“《熊出没·逆转时空》在
三四线城市的票房份额超过六
成，可见春节档依然是显著‘下
沉’的档期，相关市场活力十足、
大有可为。”灯塔专业版数据分析
师陈晋说。

近年来，国内影院及银幕资源
进一步“下沉”，且东、中、西部分
布均衡性增强，覆盖到了更多三
四线城市，放映设备也更新换代，
以更好满足春节档的大容量需
求。比如阜阳万达影城，设计容
量为“每日可接待观众上万人
次”，为“返乡观影”“边游边看”人
群提供了好去处。

春运期间我国数十亿人次的
流动规模和各地兴起的“文旅热”，
都为龙年春节档电影市场注入新
动能。

如何让电影市场的档期热点
化为长期热度？多地正在考虑依
托“春运潮”“文旅热”，赋能电影产
业提质增效。

江苏省的苏州、南京、南通位
列今年全国春节档城市电影票房
榜前列，当地正在积极促进文旅
资源与电影院线的有效衔接。今
年全国冬季运动会举办地内蒙古
自治区，也在探索将“冰雪旅游
热”“生态旅游热”与电影消费更
好融合。

今年春节档观影人次在全
国名列前茅的上海，一方面正
在探索让著名景区新天地、徐
家汇、五角场等与当地影院联
动，另一方面也在尝试引导热
情观众赴取景地旅行，进而带
动“文—商—旅—体—会”加速

“跑”起来。上海市电影局介
绍，围绕《飞驰人生 2》等热门影
片取景地，正在探索开展“微
游”、旅拍等服务。

“让文旅‘网红’变文化‘长
红’，电影产业是一个绝佳载体。”
上海市社会科学界联合会党组书
记、专职副主席王为松分析，在追
求影片内容高质量的同时，创造条
件让大中小城市的市民和游客，都
能享受到更加丰富、均衡的电影资
源，有助于增强产业发展的品质和
韧性。
（据新华社 许晓青 王鹏 魏婧宇）

2月16日中午，距离春节8天长假收官尚有1天多时间，2024年春
节档电影票房便已突破70亿元大关。

灯塔专业版最新数据显示，龙年春节档电影消费，三四线城市十分
活跃。业内人士认为，这个春节档不仅电影佳作多、人气旺，大量观众
也随着春运客流“下沉”到二线及三四线城市，形成了“返乡观影”“边游
边看”等新趋势。

返乡客、出游潮青睐就地观影

电影消费“下沉”激发市场活力

让“春运潮”“文旅热”
更好赋能电影产业


