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“撤档一个月，归来仍被碾压。”网
友这样调侃电影《红毯先生》的重映窘
境。19日，根据猫眼专业版数据，该片
上映5天仅收获732万元票房，这与影
片由宁浩执导、刘德华主演的强大阵
容形成了巨大反差。更尴尬的是，这
不是《红毯先生》第一次上映。

约一个月前的农历大年初一，该
片与《热辣滚烫》《飞驰人生 2》《第二
十条》等8部影片一起亮相2024年春
节档。由于票房太低，2月16日，《红
毯先生》宣布退出春节档。因为还有
《我们一起摇太阳》等 3部影片也先

后宣布退出春节档，“撤档”成为年初
电影市场的热词。

3月 4日，《红毯先生》宣布重新
定档3月15日上映。然而这次重映，
并未成功“改命”。半路杀出来的“程
咬金”——《周处除三害》惊艳了观众
与业内，称霸了整个3月档期。好莱
坞科幻大片《沙丘2》也凭借不俗口碑
获得不错票房。而且，春节档余温仍
在。翻看猫眼专业版的票房数据，
《红毯先生》仍被《第二十条》《飞驰人
生 2》《热辣滚烫》等“老朋友”牢牢压
制，和一个月前并无什么区别。有网
友调侃，《红毯先生》相当于“重映了
个寂寞”。

影评人朱擎天用“一鼓作气，再
而衰，三而竭”来概括《红毯先生》频
繁改档给票房带来的负面影响。

早在去年 10月 13日，影片便早
早定下了最初档期——11月 17日。
作为主创宁浩与刘德华继 2006年
《疯狂的石头》结缘后的首次合作，影
片当时收获了不少关注度。但没想
到，片方很快在11月8日宣布进军春
节档。“《红毯先生》先后确定的三个
档期，最先定的 11月 17日应该是最
好的。因为当时这部电影新鲜感最
足，而且11月整个大盘虽然冷清，但
竞争压力也比较小，宁浩加刘德华的
组合摆在那里，肯定是目标最大的重
点影片。从年末到春节档之间有一
个漫长的空窗期，给了影片口碑发酵
与宣传很大的空间。”朱擎天说，该片
这次重映，基本处于“裸宣”状态，既
没有发布多少新物料，也没有额外营
销什么话题，在这样的情况下，想取
得好票房无异于痴人说梦。3月 15
日，尽管全国影院经理给足了《红毯
先生》面子，11.6%的排片不算少，然
而 1.3%的上座率却让人跌破眼镜，
甚至还不如影片2月17日撤档那天。

从影片品质看，《红毯先生》保持
了宁浩的创作水准，但影片偏文艺的
风格与春节档合家欢观影的调性不
符，重映则丧失了新鲜感。影评人崔
汀坦言，宁浩在这部作品中把镜头对
准影视行业，虽然还是延续他拿手的
喜剧，但属于冷幽默、慢热类型。“今年
春节档都是喜剧，其他作品很热闹，
《红毯先生》比较冷。撤档后重映，观
众又有了很多新选择，比如《周处除三
害》《功夫熊猫4》，相比之下，大家会有
种《红毯先生》已经上了很长时间的感

觉。”在他看来，电影越来越讲“快”，不
光影片的节奏要快，要能在开场后迅
速抓住观众，整个行业消费的节奏也
很快，观众都想看最新上的内容，《红
毯先生》这两点都处于劣势。

三次定档，狼狈收场，《红毯先
生》带来的教训值得业内深思。

电影产业专家蒋勇直言，该片反
复调档、上映后撤档，是对契约精神
的违反，扰乱了正常的市场秩序。“电
影市场就是要抢观众，《红毯先生》春
节档竞争不过别人，直面失败也没什
么，宁浩还有好多其他项目。撤档重
映，说难听点就是跑路了，而且是 4
部电影集体跑路，说上就上，说撤就
撤，以后谁敢相信你？”

《红毯先生》在春节档前后已经花
了大量成本去做发行和营销，重映时
不光肉眼可见地没钱再投入，就算想
做，一部影片能挖掘的营销点也早在
上次上映时就被消耗殆尽，观众早把
这部作品当成“过去式”了。蒋勇建
议，主管部门和行业协会应当对这类
撤档行为做出规范，起到监管作用。

影评人曾念群表示，当档期选择错
误时，有些影片撤档是无奈之举，情有
可原，但像今年春节档“半壁江山”撤
走，就得谨慎对待。即便重映，也不能
把“宝”全押在新档期上，而是要重新排
兵布阵，在营销上做出创新。“《红毯先
生》重映，只是改了个日期重新上，其他
别的都没做，就算排片还不错，市场也根
本不认。”他建议，重映影片要重新包装，
采取新的策略吸引观众，破除“二手货”
的旧印象。

（据《北京日报》袁云儿）

本报讯（记者 王劭凯）由王婷婷
执导，改编自蔡崇达同名原著，张铭
恩、马闻远领衔主演的诗意现实主
义话剧《皮囊》将于 3月 31日、4月 1
日在内蒙古乌兰恰特剧院上演。该
剧以深刻的文化内涵、独特的戏剧
语言和丰富的舞台形态，将为青城
观众带来一场视觉与心灵的双重盛
宴，同时也引发了观众们对成长、家
庭、故乡等主题的深入思考。

《皮囊》作为蔡崇达唯一出版
的作品集，在 7年多的时间里，销量
突破 400万册，成为备受瞩目的畅
销力作。话剧《皮囊》精选了原著
中最具共鸣的“盖房子”核心事件
作为主线，生动展示了福建渔业小
镇的风土人情和时代变迁。全剧
分为上下两场，上半场聚焦于主人
公黑狗达及其伙伴们对远离家乡

的渴望和对外面世界的向往；下半
场则着重描绘了黑狗达在取得初
步成功后回归故乡的过程，以及他
面临的亲人生老病死、理想与现实
的落差、故乡与远方的抉择等一系
列“成长命题”，最终实现了与亲
人、故乡的和解。

话剧《皮囊》挑战双卡司阵容，由
青年演员张铭恩和马闻远共同担纲
主演，分别饰演主人公黑狗达。其他
演员阵容同样令人瞩目。章澍作为
本剧的作曲及音效设计，不仅创作了
多首富有闽南特色的原创歌曲，还搭
档著名歌手孙伯纶（在剧中饰演黑狗
达的叔叔），展现了乐手与演员的双
重才华。王旭峰与苏丽饰演的黑狗
达父母犹如全剧的定海神针，无论是
父亲从意气风发到中风瘫痪的强烈
反差，还是母亲那股子执拗的倔劲，

都为观众带来了深刻的感动。年轻
一代演员也展现出了属于他们的意
气风发。

此外，值得一提的是，《皮囊》的
舞台设计、音乐和多媒体应用均颇

具创意。舞台上的布景、灯光设计
富有层次感，将故事背后细腻的情
感变化和深刻的成长命题展现得淋
漓尽致。这些科技元素的运用，使
得剧情更加生动、真实和感人。
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