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气温上升，空调清洗旺季提前了
不少企业推出24小时上门服务

近日，兴业银行三明分行依托生
物资产数字化监管平台3.0监管方案，
为福建银顶农业科技有限公司（简称
银顶农业）发放了种猪抵押贷款。这
是兴业银行生物资产数字化监管平台
3.0版本上线后落地的首笔业务，标志
着兴业银行在“活体抵押+生物资产数
字化”监管创新领域又迈出一大步。

兴业银行生物资产数字化监管
平台3.0监管方案，利用物联网平台
接入能力，配合兴业银行自研的基
于深度神经网络的AI盘点模型，通

过银行和养殖企业的监测数据对接
实现对抵押活体生物的非接触式监
管，节省了迭代前 1.0与 2.0版本实
施非接触监管所需耗费的设备布设
成本与时间成本，最大程度降低实
施抵押活体生物资产监管对养殖企
业生产经营的影响。

近年来，兴业银行全面加快数
字化转型，不断丰富新技术场景应
用，持续探索数字化赋能乡村产业
振兴新模式，促进涉农业务发展。

（徐媛红）

兴业银行生物资产数字化监管平台
3.0监管方案首笔业务落地

立夏过后，全国多地气温快速
上升，家庭清洗空调的需求也旺盛
起来。

“前几天有点热，我就开了下空
调，总感觉有股异味，于是联系了空
调清洗服务，结果说最近的订单满
了，最快也要等到5天后才能安排师
傅上门。”家住武昌百瑞景的市民曾
先生告诉记者。

“进入 4月后，空调清洗需求环
比 3月增长 6倍，较去年同期也提升
1.1倍。”58到家业务负责人介绍，受
气温上升及消费者健康意识提升等
影响，空调清洗、维修、加氟是当下最
热门的品类。

鉴于这种趋势，一些从业者也敏
锐地捕捉到消费需求的升温。

在洪山区卓刀泉经营一家家政
服务生意的店主陈方告诉记者，他

的门店有 5位空调清洗师傅，进入 5
月以来，每个人最多的一天洗过 8
台空调。

事实上，已经有门店开始推出夜
间空调清洗服务。

记者通过某线上平台预约发现，
一些家政服务企业可以预约19时至
21时的上门空调清洗服务，还有不
少企业推出了 0时至 24时的全天候
上门空调清洗服务，目前已有一些
消费者预约。通过消费者评价可
以看到，预约夜间时段的，多为上
班族。价格方面，根据消费者需求
不同以及空调规格的不同，一台空

调清洗服务的收费从几十元到数
百元不等。

“其实空调里头还有很多藏污纳
垢的地方，不用专业设备很难清
洗。”武汉一位清洗师傅小赵告诉记
者，市民在选择空调等家电清洗服
务时，最好选择正规服务网点。如
果自行清洗，建议以清洗滤网为主，
以免操作不当，造成机器损坏。如
果空调使用时间较长，超过了 5年，
灰尘可能“积攒”在换热器上，建议
请专业人士来清洗。

不过，记者走访中了解到，即
便是专业的空调清洗企业，其服
务人员的技能培训也仅局限于企
业内部的培训，全行业缺乏一个
通用评价体系，这也有待未来进
一步完善。

（据《楚天都市报》周丹）

气温升高，夏天真的来

了！家用空调的清洗旺季也

提前了。5月13日，记者走

访了解到，进入5月以来，除

菌保洁清洗类的家政服务订

单大增，特别是家用空调的

清洗需求直线上涨，有的企

业已开通24小时服务，以便

更好地开拓相关业务，满足

更多消费者需求。

中华老字号，平均年龄超百岁，
中国品牌的瑰宝。

近日，2024年中国品牌日系列
活动在多地举行。当社会各界共话
品牌发展时，一个个跨越时空的中华
老字号品牌汇聚起更多目光，成为人
们探寻品牌密码的重要样本。

“中国品牌，世界共享；国货潮
牌，品筑未来”——今年中国品牌
日的主题，在众多老字号身上得以
诠释。

循着年轻人喜欢的 Citywalk路
线，记者来到了有700多年历史的北
京东四大街。在这条新韵焕发的老
街上，吴裕泰、张一元、稻香村……一
个个老字号成为年轻人新的打卡地。

吴裕泰总店门口，两位姑娘在窗
口买了茶香冰激凌后拍照留念。店
员说：“一天至少能卖 1000多个，冬
天也有人排队。”茶饮、茶粽、茶点心，
以茉莉花茶闻名的吴裕泰137岁了，
仍在尝试吸引更多年轻人。

保持品牌生命力，是企业的永恒
追求。对于老字号品牌而言，显得尤
为紧迫。

我国现有中华老字号 1455家，

平均年龄约 140岁，涵盖 32个行业。
据业内人士统计，以“95后”为代表
的新一代消费群体，仅平均知道 19
个老字号品牌，1980年到 1994年之
间出生的人平均知道 29个，“60后”

“70后”平均知道41个。
历史悠久的老字号，曾经也是

一个时代的新潮。时光流转，背上
“老”字号的它们，如何在今天走向
新的潮头？

时代更迭，创新不停歇。抓住年
轻人，才能抓住下一个时代。

曾经，在上衣口袋里别上一支英
雄牌钢笔，是一种时尚与潮流。如
今，青年多弃钢笔而不用，但会在看
完《流浪地球》后，买一套英雄牌的电
影款联名钢笔。

在物质丰盛的今天，消费者购买
老字号产品不再仅仅是满足日常生
活所需，更是个性化生活方式的表
达，也是文化自信的外化。

内联升用新材料、新工艺让老
布鞋销量翻红；同仁堂的小红罐、枸
杞拿铁、“晚安水”成为时尚养生爆
品……

面对新的技术、新的受众、新的

需求，老字号需要不断自我革新，顺
势而为，通过跨界合作、研发新品、科
技创新、多元营销等方式破圈突围。

潮流辗转，文脉在绵延。
在北京吃全聚德，在南京逛夫子

庙，在绍兴住咸亨酒店……很多人喜
欢通过老字号了解一个城市、一段历
史、一种文化。

俗话说：“一年企业靠运气，十年
企业靠经营，百年企业靠文化”。老
字号根植于中华优秀传统文化的品
牌理念、独门绝技、乡愁记忆，是现代
社会的稀缺资源，更是老字号创新发
展的源头活水。

义利食品的“先义后利”，天福号
的“人心自明，善如家人”，老字号以
德兴商、诚信为本的品格历久而弥
新；内联升千层底布鞋严密的针脚，
中国书店修复古籍严格的工序，无不
彰显老字号的工匠精神。

如今，不少老字号企业正着力打
造博物馆、非遗体验馆、培养年轻传
承人。只有更好地活化传统文化资
源，创新表达传统美学，让传统技艺
为现代生活所用，才能使老字号真正

“活”起来、“潮”起来。

大浪淘沙，品质见真金。
当热情消退，“打卡”与“情怀”并

不能从根本上解决老字号等国货品
牌的困境，唯有过硬的产品与用心的
服务才能赢得市场的长久认可。

从国际上看，“百年老店”是品质
的保证、实力的象征，入选世界 500
强的德国企业中，有一半发展历史超
过百年。

如今，北京同仁堂、广州皇上皇、
浙江鱼跃等众多老字号企业，加大研
发投入，提升质量标准，获得不少专
利，蝶变为国家高新技术企业。

六必居、片仔癀、凤凰等老字号
产品远销海外，乘着“国风”“国潮”扬
帆出海，印证中国品牌的影响力也在
与日俱增。

一个品牌，不仅代表一个企业，
也是国家形象与文化软实力的重要
组成，蕴含着时代发展的密码。

唯有紧跟时代节奏，守正创新发
展，坚守信誉和品质，不断满足百姓
消费新需求，“百年老店”才能真正
擦亮“金字招牌”，在历史长河中生
生不息。
（据新华社 谢希瑶 潘洁 俞菀 周蕊）
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