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备受观众期待的由胡歌、高圆圆
领衔主演的电影《走走停停》将于6月
8日全国上映。近日，片方在北京举行
了“允许一切发生”主题首映礼，导演
龙飞、编剧黄佳以及众主演集体亮相，
大家畅聊了该片的创作幕后及精彩看
点。值得一提的是，影片在今年的北
京国际电影节上接连斩获最佳影片、
最佳编剧、最佳女配角三项大奖。

在本次首映礼上，导演龙飞谈到
创作灵感时表示，“《走走停停》是一

个不太传统的类型片，创作灵感来源
于我们生活中的碎片和细节，我们希
望用生活细节和角色的丰富度来制
造笑料，创作一个生活流喜剧。”编剧
黄佳也分享了剧本创作的理念：“‘即
使筋疲力尽，依然随心所欲’是影片
的基调，打破世俗束缚寻找内心的自
由是电影想要表达的主题之一，但希
望每个观众都可以有自己的解读。”

每位演员也都分享了自己对角
色的理解，胡歌表示“吴迪在看清现

实后选择回到自己熟悉的小镇家庭
喘一口气重新开始，这也是一个契
机，能让他重新感受家人带给他的力
量。”胡歌还表示“希望大家在《走走
停停》里能看到我的另一面，一个生
活中和吴迪更接近的我。”

高圆圆则分享了冯柳柳这个角
色对抗年龄焦虑的心态，“她在 35
岁+的年纪选择出走，这是我很佩服
和欣赏的，因为什么时候出发都不
晚，这也是这个角色给我的激励。”而

谈到和胡歌的首次大银幕合作，高圆
圆说“胡歌现场很有幽默感，脑回路
很不一样”，并表示非常期待胡歌的
其他喜剧角色。

此外，惊喜现身的金靖也分享了
塑造人物的幕后，直言“怕电影上映
之后大家不知道是我，因为（造型）反
差实在是太大了”，“在开拍之前就被
导演要求健身、美黑”，这才呈现了大
银幕上“黑皮辣妹”的反差形象。

（据《半岛晨报》李洪波）

电影《走走停停》首映

胡歌希望大家看到他的另一面

周星驰首部短剧播放量已破千万
网友评论“两极分化”

6月2日，周星驰首部短

剧《金猪玉叶》正式上线。

据了解，《金猪玉叶》第

一季共有24集，每集时长约

5分钟，每周上线一集连载并

且全集免费。该剧以网络诈

骗案为背景，讲述了实习律

师叶小莱联手主播朱浩揭开

“杀猪盘”诈骗真相，挽救姐

姐叶小茴并找到自己职业道

路的故事。男女主角“追凶”

途中的一系列经历，串联起

充满人间真情的小人物故

事，于幽默戏谑中展现人生

百态。《金猪玉叶》讨论了“杀

猪盘”、职场不公等多种社会

议题，剧中对追求正义、惩治

“杀猪盘”的描绘，也为故事

赋予了更多现实意义。

上线一小时，该短剧的

播放量便突破百万，相关话

题登上热搜榜高位。截至记

者发稿，《金猪玉叶》的总播

放量已经达到了 1721 万。

据导演马史表示，24集短剧

里，能找出100多处致敬周

星驰的地方。

评论“两极分化”
虽有“星爷”光环的加持，但《金

猪玉叶》的风评却比较明显出现了两
极分化。持正面态度的网友普遍认
为，该剧制作精良，致敬星爷的部分
恰到好处，讽刺感到位，是一部具有

电影感的短剧，但另一批网友却觉
得，这部剧并没有感觉到周星驰的存
在，不太搞笑。

甚至更有网友觉得，周星驰只是
挂名，和《金猪玉叶》一点关系都没有。

此前面对争议，主演史元庭曾发视频回
应：“我们这部戏的每一集剧本，每一个
字，星爷都是有看过，星爷都是有把关
的，我们拍摄的时候每一天拍摄剪辑出
来的素材，星爷都是有看的。”

抖音要打造行业标杆
在《金猪玉叶》发布前，周星驰曾

表示：“短剧是近年来科技创新和媒
介创新的一个迅速发展的领域。这
次和抖音共同合作短剧剧场，希望可
以带给观众更多的欢乐。很期待这
次的新尝试，大家多多捧场。”

监制易小星则表示，希望能迎头
赶上这股潮流，“不管是星爷也好，还
是我也好，我觉得我们都认同这个观
点，要尽量去满足观众日益增长的精

神文化需求”。对于首次试水短剧的
结果，易小星提到，短剧是一个新兴
事物，“这是一次愉快的冒险，冒险的
过程一定会付出汗水、付出泪水，无
论结果如何，都应该享受这个冒险的
过程”。

抖音相关负责人告诉记者，抖音
持续推动探索精品微短剧，其重要路径
之一是打造标杆作品，本次与周星驰导
演合作，希望以微短剧的新体裁和新语

法，探索多题材内容的创新创作。
此前，抖音发布了精品微短剧“辰

星计划”，希望以资金和流量扶持，给
予全行业微短剧创作者更大的创意空
间，并持续优化产品和服务，让好作品
获得更多流量和收益。未来一年，抖
音将联手名家名导，持续探索微短剧
的创作创新，并尝试长短形式互动，赋
予经典影视 IP更大的生命力。可以
说，《金猪玉叶》背负了不少“重任”。

暂未看到广告植入
《金猪玉叶》完全对观众免费开

放，没有像一些热门短剧那样，先看
几集再收费，于是便有不少人猜测，
其收入来源应该来自于广告收入。
此前易小星在一次回应中，未透露拍
摄成本方面的具体数额，不过他表示
收入已经覆盖了成本。

据“短剧自习室”报道，《金猪玉
叶》第二季的招商已在 2月 28日售

出，售价800万元，但是在短剧中，记
者并未看到明显的广告植入。知情
人士告诉记者：“现在的短剧基本都
是收费的，我们的24集全部免费，这
是非常有诚意的。”当然，为了回收成
本，该人士透露：“在不影响观影体验
的情况下，《金猪玉叶》会有一定的广
告植入，目的只是为了收回成本”。

据“娱乐资本论”报道，周星驰希

望借助短剧和行业中大量感兴趣的创
作者、感兴趣的创意进行合作，今年九
五二七剧场会陆续推出第二、第三部作
品。此外，九五二七剧场还计划对周星
驰的经典电影IP进行延展的短剧化开
发。获利方面，短剧行业主要有平台分
账、品牌定制、用户充值、付费订阅等商
业模式，免费上线的《金猪玉叶》则更接
近用流量赚取广告费的品牌定制模式。

短剧监管日益严格
据国家广播电视总局《关于微

短剧备案最新工作提示》，要求各地
各部门落实行业监管责任、属地管
理责任、平台主体责任，对微短剧实
行“分类分层审核”，总投资额达到
100万元及以上的“重点微短剧”由
国家广电总局统一备案公示管理；
总投资额度在 30万元（含）—100万
元之间且非重点推荐的“普通微短
剧”由省级广电部门进行规划备案
审核和完成片审查；总投资额低于
30万元且非重点推荐的“其他微短
剧”由播出或为其引流、推送的网络
视听平台履行内容管理的职责，负

责内容审核把关与版权核定。此
外，新规还强调，未经审核且备案的
微短剧不得上网传播。

平台方面，抖音要求 5月 30日
前所有已上线播出的短剧需按照模
板准备材料，平台在5月17日和5月
23日开放上传入口。6月 1日起新
上线的短剧，上传抖音平台时需填
写以下材料，包括成本配置比例情
况报告表和片酬承诺书，将材料上
传到抖音后再由平台统一向省级广
电备案。快手发布公告称，6月 1日
起，无备案号的微短剧作品，禁止在
平台经营推广。平台将对 6月 1日

起在平台经营的微短剧作品进行审
核，开发者不得采用技术手段躲避/
对抗相关要求，否则将根据问题严
重性，最高采取封禁小程序的方式
进行处理。现有微短剧小程序开发
者需要在 5月 30日号前完成审核系
统接入工作。延期接入将影响小程
序正常经营。

《金猪玉叶》此前的延期，正是因
为监管新规发布。据了解，此前《金
猪玉叶》预计在 5月与观众见面，但
由于备案号的申请，未能够如期上
映，所以延迟到了6月2日。

据《武汉晚报》


